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退役军人助力冬奥

本报讯 2 月 16 日省退役军人事务厅消息，407 名山
西退役军人投身北京 2022 年冬奥会的各项社会服务，承
担物流服务、志愿者服务等工作，负责全区域、全环节、全
场馆的联动保障。

据了解，407 名山西省退役军人，都是年龄在 30 岁左
右，刚退役一两年的男青年。经过前期招募、学习、培训、
考试，今年 1 月份，他们进驻冬奥会各赛事场馆，即首钢场
馆运营中心、延庆场馆运营中心、张家口场馆运营中心所
辖的各个场馆，负责冬奥赛事的运营保障，包括物资搬运
和发放、运动员随身物品搬运以及各种志愿服务工作。春
节期间，他们放弃与家人团聚，以严谨细致的态度和热情
周到的服务，助力冬奥、奉献冬奥。 （郝晓炜）

太原移动助力

北京冬奥更“好看”

本报讯 北京冬奥会激战正酣，视觉效果是线上观赛
的关键因素。为了让用户能通过电脑、手机等终端，随时随
地体验身临其境的现场效果，太原移动开展了北京冬奥会
直播热点专项保障，聚焦重点基站小区、热门时段，以小时
为单位监控网络通信变化、开展现场测试，运用最新的扩容
手段满足用户高质量网络需求。

家住长风街的赵磊是移动 5G 用户，他一直通过手机实
时关注北京冬奥会的赛事直播，说到这届冬奥会的观赛效
果，赵磊赞不绝口：“8K 超高清画面，一次沉浸式的视听盛
宴，比如看冰壶比赛直播时，冰壶上的花纹以及运动轨迹都
清晰可见，甚至连选手脸上渗出的细密汗珠也能看得一清
二楚。”北京冬奥会期间，太原移动在全市范围内提取网上
观看冬奥赛事浏览量最大的 500个基站小区，采用软扩容、
载波扩容、硬件扩容、3D-MIMO 反开等核心技术手段，赋
能 5G+8K 超高清画面，在保障顺畅观看赛事直播的同时，
让用户感受更清晰、层次更丰富的画面。经统计，在北京冬
奥会直播繁忙时段，各基站小区高负荷从日均 77%下降到
了 35%，让冬奥赛场上运动员每一帧的精彩瞬间都在屏幕
上纤毫毕现。

经测试，北京冬奥会期间，太原移动把从发送端到接收
端的时延控制在 55毫秒之内；在热点保障小区，5G 上行平
均速率达 139 兆比特/秒，下行平均速率 713 兆比特/秒，为
移动用户打造了清晰稳定的高品质网络。

（张秀丽、赵 馨）

为 冬 奥 打 上 中 国 印 记
——解读北京 2022 文化密码

在看到任子威、徐梦桃们站上冬奥会最高领奖
台时，有没有眼馋他们手里的“金墩墩”？当看着谷
爱凌、苏翊鸣们迎风飞起，有没有惊诧于首钢滑雪
大跳台背景里极具赛博朋克风的“大烟囱”？当看
着韩聪/隋文静们在花滑赛场上起舞，有没有被围
挡上唯美的中国山水所惊艳？

吉祥物、会徽、奖牌、火炬……以至每处场馆的
布置，北京冬奥会上目所能及的每一个细节里，都
蕴藏着设计师们的妙思和理念。北京冬奥组委文
化活动部形象景观艺术总监林存真表示，北京冬奥
会景观的每一个设计都是中国文化与奥林匹克理
念 的 天 作 之 合 ，为 冬 奥 会 打 上 了 北 京 2022 的 独 特
烙印。

追完“冰墩墩”期待“雪容融”照亮世界

随着“冰墩墩”火遍全网，这个从一串冰糖葫芦中“诞
生”的冬奥会吉祥物目前“一墩难求”，林存真坦言“想到
了也没想到”“没想到一些冬奥元素那么的火爆”。

但除了毛绒玩具的标准形态，“冰墩墩”其实还有“72

变”的造型。它的冰壳引入“换皮肤”的流行概念，能够转
变成不同项目的冰雪运动形态。

微信等平台上已广泛应用的吉祥物表情包是北京冬
奥组委形象景观核心团队的创新性创作，共分三期上线
公布，设计广泛结合中国民俗、年俗，生动活泼。表情包
系列经国内外多个网络平台有效传播，受到广泛喜爱。

“一墩难求”使得北京冬奥组委新闻发言人赵卫东呼
吁：请不要忘了“雪容融”。如果说“冰墩墩”的设计原型有
点难猜，“雪容融”的原型连老外都能看出来：一盏红灯笼。

林存真说：“我们用中国国宝动物大熊猫来做冬奥会
吉祥物，用中国典型的人文符号红灯笼做冬残奥会吉祥
物，这两个放在一起是很搭配的。”

“搭配”背后，是一个核心团队的不断捏合。“两个吉
祥物设计来自不同的团队，在确定方案前，两个团队是互
相见不到的，只有我们核心的专家团队来协调两者的设
计。由于是高度保密项目，一个团队不知道另一个的情

况，所以包括高矮胖瘦、色彩的调整，脸和眼睛的比例等
等，都是核心团队在把控。”林存真透露。

为何冬残奥会吉祥物原型选择灯笼？除了突出春节
喜庆的气氛，林存真说：“‘雪容融’有从里往外发光、用自
己去照亮世界的意思，这是冬残奥会的一个重要理念，所
以我们红灯笼的设计，也是想用冬残奥运动员的拼搏精
神去激励全世界。”

赛场如长卷 冬奥健儿“画中游”

熟悉中国山水画的人，会发现冬奥会许多赛场的围
挡就像一幅长卷，让运动员比赛时就像在“画中游”。

“我们的场馆景观工具包，就是从中国长卷山水画中
找到的灵感。”林存真说，“《游春图》《潇湘奇观图》《富春山
居图》《千里江山图》……我们通过研究发现，中国的长卷
绘画中有节奏感，有疏密和虚实的配搭，这很符合工具包
需要的 1:4、1:2的比例，找到了关键的节奏后，我们就去配
搭它、组合它，按照不同项目的规律去组合不同的场馆。”

在林存真看来，中国长卷山水画各有节奏，恰好也可
以适配不同的场馆需求，比如速滑要快速、紧凑的，冰壶
就是悠扬、平缓的，花样滑冰则需要一些曲线性的。“这样
我们就将中国文化润物细无声地融入到场馆之中，既满
足功能要求，又自然展现文化魅力。”

全球体育品牌专家、国际奥委会顾问西奥多拉赞叹
说：“（这些）形象景观在场馆里看起来令人惊叹，在电视
上看起来也很棒。为比赛中的运动员提供了完美的背
景，是对奥林匹克的庆祝。中国文化与奥林匹克五环构
成了最鼓舞人心的画面。”

“大烟囱”出圈 北京新地标高光时刻

首钢滑雪大跳台“出圈”火到海外了，因为其背景里
颇具赛博朋克色彩的“大烟囱”——其实是首钢工业园区
已停用的冷却塔。冷却塔上，一个巨大的“冬”字形会徽
格外引人注目，当运动员腾空而起，又恰和“冬”字灵动的
笔画走势形成呼应，制造出绝佳的视觉效果。

林存真透露，这是“特意选择的一个角度”，目的就是
把举办地的文化和城市特色融入场馆之中。她透露说，

冷却塔涂装的设计和实施都有很大难度和挑战。建于 20

世纪 80 年代、高约 70 米的冷却塔蛋壳结构主体十分脆
弱，设计团队通过重建模型，模拟运动员的运动轨迹，精
确测算冷却塔上会徽涂装的尺寸和角度。“最终确定涂装
的会徽高 16.5 米、宽 13 米，距地 46 米。施工过程中需要
将会徽切分成单元画面，逐点确认会徽转折点，最后手工
进行涂装。”

这个设计令在滑雪大跳台比赛的运动员们叫绝。美
国自由式滑雪男子选手亚历山大·霍尔感叹说：“背后那
些‘疯狂的’烟囱太酷了！”

林存真说：“这样，通过竞技的高光时刻，就自然地展
示了北京城市更新的成果，展现了北京的新地标。我们
希望能通过景观，把冬奥会留在历史里。”

为冬奥化妆 北京 2022的独特烙印

北京冬奥会形象景观设计是和申办、筹备进程始终
相伴的，林存真说，设计从 2014 年就开始了，最集中的设
计是 2018 年至今这四年。“我们一开始就意识到，我们呈
现的是一个中国的形象。”

到底什么是奥运形象景观？林存真比喻为给奥运
“化个妆”，它会告诉你，这是北京 2022，不是其他。

在她看来，奥运会设计的统一性和系统性，是两个关
键要素。“所以这就需要把每个元素用核心的理念串联起
来，我们的核心理念就是中国哲学最重要的一个思想：道
法自然，天人合一。”

她说：“我们用现代的设计语言和国际化的设计方
法，呈现核心的中国式思想。设计中既有东方哲学和文
化的体现，又有现代化和时尚性的原则。最后在场馆等
实际应用环境里，达到人与自然和谐的状态。”

中国设计师的努力得到了国际奥委会的全面肯定。
西奥多拉说：“北京 2022的品牌形象景观是奥运设计史上
最有效和最具创意的景观之一，将被视为奥林匹克运动
中最宝贵的财富之一。”

而国际奥委会形象景观团队负责人塞德里克对冬奥
会景观设计的评价是，做的不多也不少，正合适，是今后
奥运会形象景观的典范。

新华社记者 （新华社北京 2月 16日电）

国际奥委会高度赞赏

北京冬奥会疫情防控

据新华社北京 2 月 16 日电（记者 赵建通、姬 烨）
疫情防控是北京冬奥会成功的关键。国际奥委会对北京
冬奥会的疫情防控高度赞赏，认为防控措施行之有效。

在 16 日的新闻发布会上，北京冬奥组委疫情防控办
公室副主任黄春介绍，每天发布会上报告的阳性病例的数
字，在最近一段时间基本都是个位数，而且越来越少。

“我们在冬奥的闭环里，并没有把清零作为目标。因
为我们在赛前预判到全球疫情流行下，一定会有输入病例
或者境外输入病例，这是预料之中的情况。”黄春说。

国际奥委会新闻发言人马克·亚当斯说：“我们正在非
常 非 常 成 功 地 举 办 世 界 上 最 复 杂 的 国 际 比 赛 或 活 动 之
一。（疫情防控）是（冬奥会）保障工作上的一个挑战，我要
向我们的中国朋友和同事们致敬，他们做得真的非常棒。”

黄春认为，北京冬奥会疫情防控成功得益于三个方
面。“首先得益于我们跟国际奥委会、国际残奥委会共同制
定了科学实用的防疫手册。第二，得益于我们的科学家、
中外医学行业专家，他们每天关注全球疫情形势，分析每
一个病例，而且对闭环内的疫情发展趋势进行研判，并对
一些措施进行调整。第三，我觉得得益于我们所有的冬奥
参与人员，严格执行了闭环管理的政策，严格进行了个人
防护，而且严格执行了每天核酸检测的规定。”他说。

按照北京冬奥会《防疫手册》要求，相关人员工作结束
或者比赛结束后需要 48 小时离境。出境时闭环的车辆会
运送离境人员到机场的闭环区域，办理相关手续离境。

另据介绍，冬残奥会将继续沿用北京冬奥会期间使用
的《防疫手册》，但是会进行针对性调整，制定特殊人群的
防护措施。

春节假期已经结束，太原市高山滑雪队教练员周文龙依
然忙碌。“借助北京冬奥会的影响力，无数孩子开启了自己
的冰雪梦。”他说。

2008年前后，周文龙与滑雪结缘，至今乐此不疲。2018

年，在国内顶级教练的指导下，周文龙完成了中国赛事滑雪
管理员培训，随后投身于滑雪运动普及推广工作。

做教练的几年时间里，周文龙最大的感触就是滑雪运动
越来越流行。“以前来滑雪的人不多，雪场的停车位你随便
挑。”周文龙打趣道，“这两年时间，尤其是节假日来滑雪，最
大的难题是没地方停车。”

2022 年的春节，来滑雪的人比以往的人更多了一些。
“很多人都是观看冬奥会赛事产生了兴趣，然后来滑雪场尝
试体验一下。”周文龙表示，尽管春节假期已过，采薇庄园、
梅苑南山等太原市周边的滑雪场依然热度不减，来往游客

“挤”在雪道上，抬眼望去人山人海。
去年 11 月，6 岁的茉莉第一次穿上滑雪板，心理上颇有

些恐惧。“一方面需教给她标准的技术动作，另一方面要疏
导她克服心理障碍。”周文龙表示，小孩子模仿能力很强，也
就一天时间，掌握了“减速”“刹车”等基本动作。

当技术动作处于可控范围内，孩子们便不再恐惧，滑雪
运动也成为一项乐趣。茉莉很享受这项运动，她说在滑雪的
时候，“整个人都快飘起来了”。

从爱好者变成教练，周文龙坦言自己的心态也在发生变
化。“现在会更多考虑，如何让孩子们尽快掌握滑雪技能，体
会这项运动的乐趣。”在他看来，只要给孩子们提供走上滑
雪场的机会，大多数人都会爱上这项运动。“当孩子们鼓起
勇气滑行时，他们就已经成功了。”周文龙说。

记 者 杨尔欣 （图片由受访者提供）

周 文 龙周 文 龙 ：：开 启 孩 子 的 冰 雪 梦开 启 孩 子 的 冰 雪 梦


