
家住西班牙马加拉的胡安·卡洛斯在
电商平台速卖通上下单了一款产自中国
的吸顶灯，第二天，快递员便按响了他家
的门铃，将产品送到他手上。

“太 惊 喜 了 ！ 物 流 时 效 快 得 超 乎 想
象！”胡安·卡洛斯评价道。

这款吸顶灯由位于西班牙阿尔卡拉
的千象盒子物流仓发出。在此之前，它从
中国广东经陆运到达西安，再乘坐中欧班
列长安号，经过 20 天到达物流仓，同其他
十万余种产品一样，被送往欧洲各地的消
费者手里。

这种极速的购物体验，得益于运行了
十 年 之 久 的 中 欧 班 列 带 来 的 物 流 红 利 。
2013 年，中国提出共建“一带一路”倡议，
中欧班列作为丝路上的“钢铁驼队”驰而不
息。10 年间，中欧班列联通中国境内 108

个城市，通达欧洲 25个国家 208个城市。
随着时代的变迁，丝绸之路的贸易形

式也发生了变化，跨境电子商务因其“足
不出户买全球”的优势受到世界各地越来
越多消费者的青睐。

走进千象盒子的物流仓，成排的货柜
上 摆 满 了 商 品 ，工 人 正 在 准 备 出 库 的 订
单。“物流仓占地 12000 平方米，每天平均
发单量 6000 余件，通过与当地快递公司
合作，保证西班牙国内的买家从下单到收
件两天内完成。”千象盒子科技仓储深圳
有限公司董事长牟锦文说。

成本低、时效强，中欧班列的运行，精
准地解决了跨境物流的痛点。在牟锦文
印象中，2017 年以前，公司承接的跨国快
递经海运送至买家手里需要 40 天左右。
选择中欧班列后时间缩短至 20 天。“我们
与亚马逊、速卖通等电商平台合作，目前
已经在全球布局了 4 个海外仓，为平台企
业提供一件代发、海外客服、售后维修、退
换货等业务。”

在千象盒子科技仓储西班牙分公司担
任管理总监的迭戈·西马德维拉表示：“中欧
班列改善了两国之间的运输条件，大大缩短
了交货时间，也更环保、更安全，具有可持
续、稳定和经济的竞争优势，也能让更多西
班牙的特色产品进入中国这个‘大市场’。”

越来越多从事跨境电商的企业家们
达成共识，中欧班列不仅为“一带一路”沿
线的内陆城市提供了更便捷的物流条件，
也为企业降低了资金风险，完善了物流链
条，带来了更多利润。

中国海关总署统计显示，2022年我国
跨境电商进出口规模达到 2.1 万亿元人民
币，比 2021 年增长 7.1%，跨境电商为我国
稳外贸和促消费注入了新动能。

再看中欧班列长安号的始发地，中国
西安国际港务区内，正是一派热火朝天的
景象：

进出园区的货运卡车络绎不绝，龙门
吊不停地转运着来自世界各地的集装箱……得益于长安
号的辐射带动效应，多家跨境电商上下游企业落户此地，
其中不乏从事跨境直播带货的卖家。

“挑选好心仪的款式，点击鼠标付款后就可以送货上
门，还可以享受 14 天退换服务。”镜头前，来自格鲁吉亚的
主播萨利正在用英文向海外观众介绍面前精致的耳环与
项链。

“中国的服饰、箱包和饰品，款式漂亮、价格实惠，通过
我的介绍让不同国家的观众了解它们并成功下单，是非常
有成就感的事情。”萨利说。

微聚繁星全球跨境直播基地于 2023 年年初在西安国
际港务区成立，目前有 8 个电商直播间，近 80 名中外籍主
播每周完成近 50 场直播。负责人王芳说：“我们看重的是
中欧班列长安号带来的低成本国际物流服务和完善的供
应链配套。”

跨境电商也成为传统贸易数字化转型的重要方向。
陕西康佳智能家电有限公司于 2022年 11月落户西安国际
港务区，目前已经将跨境电商业务提上了日程。“中国的电
器类产品在海外市场很受欢迎，去年我们通过长安号发运
9个专列，销售洗衣机 3.2万台。开通跨境电商业务也是中
国品牌走出来的重要一步。”总经理陈钊说。

目前，长安号共有国际运输干线 17条，实现了欧亚地区
主要货源地全覆盖。 2022 年，中欧班列长安号开行 4639

列，其中跨境电商专列 198 列，增速超 60%。同年，西安国
际港务区跨境电商交易额 35.1亿元，同比增长约 40.4%。

“一带一路”倡议通过跨境电商织成了一张惠及多方
的“红利网”。中哈夫妻元朝辉和阿妮塔是首届“丝路友好
使者”，2014 年，二人在“一带一路”倡议提出后不久，便看
到了“跨境电商”的商机。

从哈萨克斯坦卡拉干达州的一间实体代购店开始，阿
妮塔夫妇创立了“丝路城”电商平台，目前已在哈萨克斯
坦、俄罗斯、白俄罗斯设有 6 个海外仓，拥有 300 余家中国
供应商和 2000余家丝路驿站。

阿妮塔还将直播带货的形式引入哈萨克斯坦，与当地
2000多名年轻人合作，“只需要拿起手机拍摄、分享产品的
相关视频，就能拿到佣金，这为很多年轻人创造了就业和
创业的机会。”

“我们很幸运，享受到了‘一带一路’和中欧班列带来
的红利，也希望这条‘钢铁驼队’能把红利带给更多人。”
阿妮塔表示。

新华社记者 （新华社西安/马德里 8月 1日电）
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7 月 28 日，工作人员在西班牙阿尔卡拉千象盒子物流
仓内工作。

新华社发（古斯塔沃·巴连特 摄）

在新落成的三星堆博物馆内，有这样一件
文物，融合了三星堆文明、夏商文明的典型特
征，也兼具了良渚、仰韶、石家河等文明的印
记，它就是青铜鸟足神像。

三星堆博物馆新馆二楼，专为青铜鸟足
神像辟出展陈单元，参观者莫不啧啧称奇。
凸目獠牙、人鸟合体。这尊神像，上着交领锦
衣，下穿云雷纹紧身短裙，双足似鸟爪突出。
它头顶朱砂彩绘觚形尊，手撑方座罍，身体向
后翻起，踏在一对怪鸟之上；一位头戴高冠、缀
象牙耳饰、握凤首龙尾法器的“祭司”立于觚形
尊之上，脚下卧着一条威风凛凛的龙……神像
形态之复杂、内涵之丰富，彰显了三星堆先民
浪漫的想象力和非凡的创造力，是中国青铜
文明史上独一无二的存在。

据了解，青铜鸟足神像由多个祭祀坑里
出土的文物部件拼接而成。考虑结构安全问
题，目前文物实体无法凑在一起，于是考古学
家利用 AI和 3D 打印等科技手段，结合手工拼
对，成功复原了这件“国宝”的相对完整形态。

“尊和罍是夏商文明的典型器物，鸟足神
像显然是三星堆的创造，这一罕见的青铜艺
术 杰 作 是 夏 商 文 明 与 三 星 堆 文 明 的 完 美 结
合。”四川省文物考古研究院三星堆考古研究
所所长冉宏林说。

这件通高超过 2.5 米的艺术品，给人以巨
大的视觉冲击，文物背后的文化内涵，更是意
味深长。

中国社会科学院考古研究所研究员王仁
湘认为，这件文物由独立的几个部分多次铸接
而成，体量巨大，造型复杂且独特，应为古蜀时
代祭祀太阳神用器，主体应为人面鸟身像。

《山海经》记载：“东海之渚中，有神，人面
鸟身。”在中国古代神话中，鸟为沟通天地人
神的使者，人鸟合一的形象被赋予了神性。

在三星堆的文物中，时常能找到中国古
代神话的线索，比如近 4 米高的青铜神树，应
是三星堆人想象中的“扶桑”“若木”；这件青
铜鸟足神像，应是对神灵的崇拜。

凸显中国人精神图腾的龙的形象，在青
铜鸟足神像上出现两次。角似鹿、头似驼、眼
似兔、项似蛇，为典型的中国龙，三星堆人对
龙的崇拜与中华其他区域完全一致。

鸟兽人合体，翔止自如，神性满满。这件
三星堆先民创造的艺术杰作，闪耀着中华大
地多个区域文明交流互融的光芒，是中华文
明多元一体的生动实例。

新华社记者 （据新华社成都 8月 1日电）
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这是 7 月 17 日在三星堆博物馆新馆拍摄的青铜鸟足
神像局部。 新华社记者 王 曦 摄

草 帽“ 蓉 宝 ”、水 蜜 桃
“ 蓉 宝 ”、川 剧 变 脸“ 蓉
宝”……成都第 31 届世界
大 学 生 夏 季 运 动 会 赛 事 如 火 如
荼，吉祥物“蓉宝”周边产品的热
度也持续高涨。

热 门 款 式 缺 货 、限 购 ，炎 炎 烈 日
下，部分成都大运会官方特许商品零
售 店 外 排 起 长 队 ，“蓉 宝 ”为 何 能 够 热 卖？
这个带着鲜明中国符号和成都印记的吉祥
物，究竟有着怎样的魅力？

■“买不够”的“蓉宝”品不完的成都

“‘蓉宝’不断出新品，买都买不完。”正
在环球中心大运会特许商品店“扫货”的许
静怡告诉记者，这段时间她已经收集了不
少“蓉宝”周边产品，但每次看到大运会商
品零售店，还是会忍不住进来逛逛。“不同
的门店，不同的时间，居然总能逛到不一样的产品。”

在大运村的特许商品零售店里，最受欢迎的产品
早已断货。其中一款最新推出的水蜜桃造型“蓉宝”
钥匙扣，受到国内外运动员的狂热喜爱，刚一上架就
售罄。

“我一定要买一些‘蓉宝’玩偶带回去，我太喜欢大
熊猫了！”在大运村，美国代表团选手玛德琳告诉记者，
除了参加比赛，她最想做的事就是去大熊猫基地看看
中国“国宝”。

自吉祥物“蓉宝”发布以来，周边产品不断创新和
上 新 ，目 前 累 计 已 推 出 18 大 系 列 1000 余 款 特 许 商
品。这些产品设计都饱含“中国特色”“大运情怀”，并
与巴蜀文化有机融合。目前成都已开设特许商品零售
店（点）400多家。

最让人耳目一新的，还属中国西部高级定制中心
设计师团队出品的 14 款“变装蓉宝”。这些深度融入
成都本土文化元素的时尚“蓉宝”，正在各个门店热销，
部分门店已经开始规定指定款“每人限购一只”。

“成都人是非常懂生活的，这种热爱生活的精神正
通过‘蓉宝’的形象创新得到更多的认可与传播。”“蓉
宝”变装系列项目执行团队负责人王晓然介绍，给吉祥
物“变装”此前并不多见，而由中国西部高级定制中心设
计师团队专门为吉祥物设计系列服装，更是一种创新。

“牛仔很忙”“青花盖碗”和“炙热少年”是目前最受
市场欢迎的三款“变装蓉宝”。王晓然认为，消费者的
选择体现了受众对传统和时尚的兼爱，也表现着成都
现代与历史交融的城市特质。

■ 每个人都有属于自己的成都

传统与现代的交相辉映，在成都这座城市展现得
格外充分。就像喜欢“多变”的“蓉宝”一样，越来越多
来自世界各地的中国文化爱好者被成都独特的气质所
吸引，选择来到这里、留在这里。

“每个人都有属于自己的成都，远不止火锅和大熊
猫。”比利时人迪特尔·法农克伦已扎根成都多年，大运
会开幕前，他多次在社交平台上发布短视频，介绍如何

“玩转成都”。
他希望其他的外国朋友可以像他一样过上“本地

化”的生活。“比如去人民公园走
一走，或在小巷子里和本地人聊
聊天。而你会发现，从巷子里走
出来一小段，突然就出现了繁华
的 摩 天 大 楼 —— 成 都 不 是 只 有
慢生活，而是‘快与慢’融合得很
完美。”

生活在成都的艺术家埃米·
萨利（中文名“马阿美”）出生于
印度孟买，他的艺术哲学就是“表
达自己”，中国文化、艺术已经与
他的生活融为一体。“成都是一座
平和的城市，正如我的性格，所以
我很喜欢这里。”

将中国文化与荧光艺术相结
合，是马阿美擅长的技艺。在一
组用汉字重构的作品里，他将青
花瓷、中国古建筑、龙等元素重

塑，碧瓦朱檐变成了横竖撇捺，一个个汉字被赋予了更
浓烈的艺术色彩，再配上一首古代诗词，图画与文字相
得益彰，意趣盎然。

对 于“ 蓉 宝 ”的 多 元 设 计 ，马 阿 美 也 感 到 耳 目 一
新。作为艺术创作者，他认为“蓉宝”周边产品的设计
既很好地表达了运动精神，也将他所理解的文化元素
很好地融入进去，“被它‘萌化了’的同时，也感受到了
中国文化的气息”。

■ 在成都拥抱发展新机遇

“我每天都被这里的每个人感染着，热情、友好、好
客。”洪都拉斯游泳运动员杜兰·兰萨在参与大运村内
的文化交流活动后说，“吉祥物都这么可爱，我已经迫
不及待想去看看真正的大熊猫和成都了。”

“大运会确实让世界更多地了解到成都，了解这里
独特的文化魅力。”就职于一家文化创意公司的刘丹丹
来成都 7 年了，因为工作原因，她时常会与国外朋友接
触。她告诉记者：“一个显著的变化是，六年前国外的朋
友跟我提起成都，经常是聊川菜、大熊猫，来成都也主要
为了旅游。而成都成为大运会举办城市后，国外的朋友
提起成都，更多的是询问在这里有什么样的发展机会。”

迪特尔很早以前就意识到中国的未来充满机会。
出于对未知的好奇和冒险精神，他选择在故乡比利时
鲁汶大学学习中文，并在毕业后申请到了四川大学的
奖学金，如愿来到成都。

就在大运会开幕前一周，一场以“走进天府四川，
共享机遇未来”为主题的“2023 年外资企业四川行”活
动吸引了 37 家世界 500 强和跨国公司参加；大运会开
幕前一个月，第十九届中国西部国际博览会也在成都
举办，吸引了来自 56个国家和地区的 3500余家企业参
展……多家外企负责人在参会中表示将积极参与中国
高质量发展，分享中国西部的发展新机遇。

成都大运会之后，世界科幻大会、2024 年世界园
艺 博 览 会 、2024 年 汤 尤 杯 世 界 羽 毛 球 团 体 锦 标 赛 、
2025 年世界运动会等世界大赛和重要国际活动，也将
陆续在成都举办。这座千年古城正焕发着新的活力，
向世界释放着新的机遇。

新华社记者 （据新华社成都 8月 1日电）

每个人都能找到自己的成都
——大运会吉祥物“蓉宝”走俏的背后

真情服务军人军属

儿时溺水被解放军叔叔救起的经历，在田俊岭心里播
下了尊崇军人的种子。长大后，成为河北燚泽环保科技集
团有限公司董事长的田俊岭，更将“以实业报国拥军，用真
情回馈社会”的信念铭记在心。

发动企业慰问部队官兵，捐建拥军文化广场，组建拥军
医疗志愿服务队……各类拥军优属的活动中，总能看见田
俊岭忙碌的身影。

就业是退役军人的核心关切。田俊岭引导公司优先招
录、免费培训退役军人。目前，田俊岭的公司三分之一的员
工为退役军人。

常年照顾 20 多位生活不能自理的荣誉军人，先后多次
承担护理危重荣誉军人任务……这是黑龙江省荣誉军人康
复医院荣管科护理班班长孙德建 20多年来的工作日常。

为了让家里有困难的护理员安心留院工作，孙德建让
自己的父母和妻子去护理员家中帮忙、照顾老人孩子；为了
让荣誉军人在新冠疫情期间依然能锻炼身体，孙德建自己
发明制作简易器材，陪着他们在房间里训练……

20多年来，孙德建放弃工作调动的机会，始终坚守在护
理一线，只因在他心中，康复医院的荣誉军人都是他的亲人。

江苏省仪征市真州镇居民周宏英，是远近闻名的军婚
“红娘”。

为了让更多军人找到自己的幸福，20 世纪 80 年代，周
宏英自掏腰包装了一部电话，架设起“红娘热线”。一部小

小电话，架起一座座“鹊桥”。
如今，周宏英将婚介“阵地”转移到微信上。尽管已是

九旬高龄，微信群里每一个人的基本情况，周宏英都记得
清清楚楚。这些年，周宏英已促成 500 多对新人走进婚姻
殿堂。

新人结了婚，周宏英依然少不了操心，倾尽全力帮助新
人们解决家庭难题。

“活到九十九，拥军不丢手；人到一百岁，拥军一百年”，
这是周宏英不变的拥军誓言，更是她鲜活的人生写照。

倾力支持练兵备战

云南省陆良县某社区党委书记、居民委员会主任赵春
良身处基层，却始终将“不算眼前小账，专算家国大账”作为
自己的工作准则。

每年 3 月，鸟类大量迁徙至驻地部队机场附近，可能会
影响部队训练安全。赵春良组织义务工岗，明确鸟类协查
员，先后协助部队迁移 1000 多处鸟巢，整治周边鸟击隐患
区域。在赵春良和社区居民们共同努力下，部队训练受飞
鸟因素干扰影响大幅减少。

“部队驻在我们身边保家卫国，我们也要尽自己的一
份力，让官兵们安心训练。”赵春良朴素的话语饱含浓浓拥
军情。

广东省爱国拥军促进会副会长、汕头市爱国拥军促进
会会长黄楚生将服务练兵备战作为自己的“分内事”。

黄楚生挑选专业技术员工、征用车辆机械，组建拥军专
业队伍，为驻军部队修缮道路，倾力支持部队练兵备战。

为了确保志愿队伍战时拉得出、用得上，黄楚生还请共
建部队定期对志愿队伍进行专业化训练，努力为部队提供
坚强有力的支前保障和服务。

天津某集团股份有限公司董事长崔洪金是一位年近七
旬的退役老兵。

尽管已脱下军装，崔洪金却始终心系国防，退役不褪
色。多年来，他带领企业支持部队练兵备战，组建拥军运输
分队，助力部队战斗力建设。

崔洪金还携集团近百名员工多次参加应急保障任务。
为执行任务的官兵提供热食保障，运输防疫物资……这些
年，这样的急事，崔洪金已不知“急办”了多少回。

在军供站工作 23 年，四川省某军供站党支部书记、副
站长董绍林实现军供保障任务“零差错”。

对于董绍林来说，印象最深的一次保障在 2021 年。那
一次，董绍林带领全站职工连续 24 天全天候保障某部队数

万人次，创建站 50余年以来单批次接待量最高纪录。
“只要部队有需要，再苦再难也坚决克服。”这是董绍林

常说的话，更是他始终坚守的信念。

弘扬爱国拥军传统

革命战争年代，沂蒙山区流传着一段段鱼水相依一家
亲的感人故事；如今，中国光彩事业促进会理事朱呈镕用自
己的实际行动践行着沂蒙精神。

河南雪灾汹汹，她给抗灾一线的人民子弟兵送去水饺
和汤圆；新冠疫情暴发，她跋涉十余个小时把“拥军水饺”送
往火神山医院；军属就业创业难，她打造军创产业园，为军
属提供了 200多个就业岗位……

20 多年来，朱呈镕走访慰问部队，在祖国大江南北留
下拥军足迹。

对人民子弟兵的朴素情感，凝结在一次次山高路远的
走访慰问中，也体现在一个个日常生活的平凡小事里。

确吉是“爱国拥军模范”拉吉之女。拉吉过世后，确吉
继承母亲遗志，保持拥军传统，待兵如子，视连如家。

每逢新兵入伍、老兵退伍，她总会送去酥油茶、青稞饼
子；冬季部队用水困难，她就送去清洁的饮用水，协助打通
水源；高原哨点气候严寒，她不忘给执勤的战士送去手套、
袜子……战士们都亲切称呼确吉为“阿妈啦”。

让“无名”英烈“有名”，让牺牲在他乡的英雄归家，这是
浙江省宁波市海曙区志愿者协会副秘书长孙嘉怿多年来的
梦想。

为了完成这个梦想，从 2017 年起，孙嘉怿和团队发起
“我为烈士来寻亲”公益项目，走遍 25 个省份、7 个国家，收
集 整 理 了 718 座 烈 士 墓 地 的 3 万 余 条 烈 士 信 息 ，累 计 为
1300多名烈士找到了亲人。

2021年 11月，孙嘉怿和团队敲开了志愿军英烈汪文才
的家门，让模糊不清的遗像、斑驳的英雄牌匾复原。

烈士的遗物承载着家人的思念，更蕴含着不朽的英烈
精神。

2021 年，孙嘉怿联合高校发起“我为烈士修遗物”项
目。目前，该项目已承接修复全国各地红色遗物 80 余件，
让烈士遗物重新焕发光彩、成为生动的红色教材。

把军人当亲人，把拥军当事业，“最美拥军人物”用自己
的实际行动激发了广大群众参与拥军优属的热情，浓厚了
尊崇军人的社会氛围。他们无愧于“最美”称号。

新华社记者 高 蕾 范思翔 王明玉
（新华社北京 8月 1日电）

倾心拥军优属 书写鱼水新篇
——走近 2023 年“最美拥军人物”

他们，没有军装在身，却怀揣“强军梦”，积极

服务国防和军队建设；他们，来自各行各业，却都

秉持同一个目标，为军人军属、退役军人和其他

优抚对象解难帮困。

中央宣传部、退役军人事务部、中央军委政

治工作部、全国双拥办 8 月 1 日联合发布 2023 年

“最美拥军人物”先进事迹。

一个个暖心故事，谱写出新时代军政军民团

结的壮丽赞歌，书写下军民鱼水情深的崭新篇章。
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