
“我们身处太原市小店区王吴村的千亩梨园，给宝儿们看看树上结的‘玉
露香梨’。哇!爆甜多汁，口感特别好，欢迎大家带家人来采摘，亲近大自然，品
尝秋天的味道……”国庆节前后，王吴村举办第二届“玉露香梨”采摘节，为小
店区庆祝中国农民丰收节活动“暖场”。启动仪式当天，小店区“乡村 e 镇”邀请
网红直播团队，通过现场直播带货，在线上销售玉露香梨 1000 多箱，这一波创
新宣传，也让线下销售量达到了 5 万余公斤，帮助王吴村集体经济企业快速打
开了市场。

产业兴旺是乡村振兴的重要基础，而“乡村ｅ镇”则是一个助推产业兴旺
的新窗口。“乡村ｅ镇”指在一定区域内以产业为基础、以电子商务深度融合
为核心、以配套服务为支撑，具有明确的产业定位、互联网应用基础的发展空
间平台。

山西省提出，力争用两年时间培育 100 个“乡村ｅ镇”，推动产业、主体、电
商、金融、人才、技术、文旅、物流、创新等要素科学聚集发展，形成“产业＋电
商＋配套”的可持续发展电商生态体系。小店区委、区政府高度重视此项工
作，及时根据省、市部署确定了实施方案，持续提升农特产品的标准化、规模
化、品牌化水平，全方位、多角度、深层次塑造小店区农特产品的整体形象，通
过打造“乡村 e 镇”，力求“开发好本地产品、讲好本地故事”，为践行乡村振兴发
展战略注入新的强劲动力。

小店区“乡村 e 镇”公共服务中心

狄乡晋味 数商兴农
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小店区“乡村 e 镇”正在着
力培育品牌、培优产业，如今来
王吴，4月赏花海、7月摘葡萄、9
月摘梨果、12 月摘草莓，已逐步
形成了南种植、中宜居、北文旅
的美丽乡村新风貌。

作为小店区最大的行政村，
王吴村近年来不断调整特色农
业结构，将葡萄采摘、农场认养、
饮食文化融入到村庄的整体发
展中，走出了一条以“旅游+”为
主的田园综合体发展路子，“农
业+文化旅游”的发展模式成效
逐渐显现，农业产业化水平大幅
提升，乡村旅游红火给力，7000
多村民跟着奔小康。 2019 年，
王 吴 村 还 被 评 为“ 山 西 省 首 批
3A 级旅游示范村”。

任重而道远。为了助推乡
村振兴、全方位推动高质量发展，小店区
委 、区 政 府 高 度 重 视 、高 位 推 进 、高 效 保
障，从区商务局、财政局、农业农村局、市
场监督管理局等十几个部门抽调专人，组
建“乡村 e 镇”工作专班、形成工作合力。
今年以来，小店区多次对王吴村优势基础
产业及合作社、村企等相关经济组织进行
实地调研考察；3 月至 5 月，区领导多次带
队赴浙江省杭州市、山东省单县、山西省
怀仁市、临汾市洪洞县，考察学习“乡村 e

镇”项目建设运营、产品代加工等，通过考
察调研、结合王吴村区域实际情况，确定
了以牺汤产业、水果产业、非遗文化产业、
特色产业、休闲旅游产业为 5大主导产业，
针对 5 大产业进行重点打造；针对供应链
建设与山西全球蛙电子商务有限公司、厦
门鹭彩堂商贸有限公司达成战略合作，签
订合作协议……

“从春到秋，以王吴村南部区域梨园发
展为基础，形成采摘、农耕文化体验、学生
劳动实践、特色农产品销售相结合的乡村
旅游发展新模式，丰富我市文旅板块，力争
形成休闲美食的制高点、美食产业的聚集
地、太原市民的会客厅。”相关人员表示，未
来，小店区将继续完善打造“一美食休闲产
业园区、三中心、一机构、二网点、N 服务”
的小店区“乡村 e 镇”服务体系。即：一个
乡村 e镇产业园区，一个乡村 e镇电商服务
公共服务中心、一个仓储物流配送中心、一
个产品展示中心，一个电商研发机构，包含
金融服务网点和通讯服务网点的两网点建
设，为园区企业提供包装设计、营销策划、
物流仓储、金融培训、直播带货、招商引资、
成果转化、创业创新等在内的 N 种公共服
务，基本实现应用广泛、保障体系健全、配
套服务完善、产业相对集聚、区域影响力较
强、示范作用较明显的“乡村 e 镇”发展格
局，释放乡村振兴新动能。

小店区让“乡村 e镇”释放乡村振兴新动能

“ 早 黑 宝 ”葡 萄 ，是
山西省农科院历经 5 年
潜 心 研 究 出 的 科 研 成
果 ，也 是 王 吴 村 的 一 张

“ 名 片 ”，村 里 现 种 有 早
黑宝葡萄 500亩，年产量
达 50 万公斤；“玉露香”
梨 ，作 为 目 前 国 内 梨 品
质 最 高 的 品 种 ，已 被 国
家农业农村部确定为果
树 发 展 主 导 品 种 ，由 于
具有得天独厚的区位优
势 ，王 吴 村 近 几 年 种 植
了 2000 余 亩 ，今 年 秋
天 ，更 是 吸 引 了 众 多 市
民 去 果 园 采 摘 品 尝 ，频
频获赞。

“阳春相约梨花海，
金秋细品玉露香。今年

经过品牌包装和宣传，秋天来王吴村
采摘玉露香梨，已成为越来越多人的
选择。不仅如此，我们将协助村里打
造乡村旅游发展新模式。”相关负责
人介绍，小店区“乡村 e 镇”公共服务
中心里，展示着目前主要打造的“五
大产业”，其中的水果产业，正迈向品
牌化发展道路，在包装与宣传之外，
物流配送中心已与小店区圆通物流快
递达成合作，并搭建起寄递物流的信
息平台，为产品外销提供有力保障。

小店区“乡村 e 镇”公共服务中心
设 在 该 区 最 南 端 —— 刘 家 堡 乡 王 吴
村。这个获得农业农村部命名的“中
国美丽休闲乡村”位于小店区和清徐
县交界处、潇河南岸，西接大王线、滨
河东路，东邻 208国道，距离市区约 30

分钟车程，是小店区最大的行政村。
2018 年 ，王 吴 村 的 土 地 全 部 流 转 回
村，并成立股份经济合作社，目标是强
村富农。

选建在这里，主要原因是“村大产
业多”。小店区“乡村 e 镇”公共服务
中心占地面积 5000 平方米，一层展厅
内绿色的主基调，体现出一派生机盎
然。这里包含 1 个 300 平方米的农特
产品展示展销中心、1 个大数据中心、
1 个创业孵化中心、1 个通信金融服务
中心、1 个跨境电商（培训）孵化基地、
4 个共享直播间、1 个会议中心、1 个
主 导 产 业 羊 汤 餐 厅 。 在 各 个 功 能 板
块，相应配备了 LED 大屏、直播设备、
办 公 用 品 等 设 施 设 备 ，为 区 域“ 特 ”

“优”农产品提供全景式展示和全方
位专业服务。

展厅展示的第二大产业，是以前太原南郊
地 区 人 民 很 爱 喝 的 牺 汤 。 这 个 夏 天 ，小 店 区

“乡村 e 镇”已为重点开发的 2 款“狄乡晋味·小
店牺汤”深加工产品举办了 2次品鉴会，产品进
入量产并开启线上线下销售，仅一周时间，线
下展销便卖出 1000余件预制产品。同时，为了

方便群众就近购买，已与天美新天地签
订了供货合作协议，还将继续对接其他
超市和特产店，进行供应链推广。

小店牺汤被誉为“三晋第一汤”，是
古老的“牲祭”礼仪在民间的完整保留，
通过对其仪式和过程的考察，可以再现
远古时期先民们“牺牲祭祖”的原貌。如
今，小店牺汤虽然已进入百姓日常生活
之中，并逐步演变为多种形式，如羊汤
面、羊杂割、豆面羊汤等，但具有区域特
色的全羊牺汤，则逐渐淡出了人们的日
常生活。

“我感觉小店王吴村的牺汤更清淡
一些，不腥不膻，肉质绵软鲜嫩，伏天喝上一
碗，真是浑身畅爽 !”家住杏花岭区的薛女士热
爱生活，常与好友相约四处搜寻美食，每到一
地，总会品鉴一番，给出独到见解。正如她所
言，王吴村的牺汤羊肉入口即化，瘦肉不柴、肥
而不腻，烹煮恰到好处，因为自家养殖的羊吃

的是自种的苜蓿草，品控到位。
“长久以来，我市小店区范围内的不少村

庄 都 会 在 农 历 六 月 烹 制 牺 汤 分 食 ，但 没 法 外
带。”小店区商务局相关负责人表示，为解决部
分乡村企业知名度不高、市场空间不大、没有
形成统一区位优势等问题，也让出门在外的太
原人能吃到家乡味道，小店区“乡村 e 镇”先后
以王吴牺汤、九只牺汤为基础，开发了小店牺
汤系列预制产品，利用平台矩阵和营销矩阵，
共同推动牺汤产业向互联网销售转变，拓宽销
售能力，提升品牌影响力，为特色产业提供完
善的标准化发展路径，帮助传统本土企业向互
联网升级转型。

笔者看到，经过先进的技术处理，烹饪好
的“小店牺汤”被装入罐中，脱水蔬菜包、酿造
食醋包、粉条包等被装进密封袋里，开包加热
即食。未来，“小店牺汤”将系列化发展，计划
再培育开发 3款本地品牌，充实风味队伍，为消
费者提供更多选择。

今年 4 月份，小店区“乡村 e 镇”项目启动
以来，围绕培育农业产业、打造农特产品，借势
网络数字经济，开启了农特产品标准化、规模
化、品牌化的探索。本地非遗项目产品老太原
八大碗、王吴猪胰子和绿膳源白酒，被选为首
批重点宣传的品类，着力进行线上推广。

市级非遗项目老太原八大碗，由太原南郊
地区民间传统八大碗制作技艺进化而来，主要
原料是猪肉及各种新鲜食材，按照传统工艺手
法加工制作并进一步改进，使其口感更佳。香
滑可口的方烧、酥而不烂的蒸丸子、咸香爽口
的酱梅肉、肥嫩醇香的蒸肘子、营养美味的小
酥肉、质软香甜的八宝饭、味道浓厚的海带、
清淡爽口的虾米白菜，风味独特、老少皆宜，
是当地人逢年节、庆典、迎送嫁娶必备的传统
佳肴，历史已逾千年。几个月来，通过小店区

“乡村 e 镇”拍摄宣传视频，以及在抖音、快手
和其他自媒体平台宣传推广，提升了实体店知

名度，消费额明显增长。
省 级 非 物 质 文 化 遗 产“ 王 吴 猪 胰

子”自清康熙年间传入，在雍正年间曾
作为贡品，因其去污力强而不伤手，冬
季使用能有效滋润皮肤，深受当地群众
喜 爱 。 如 今 ，“ 王 吴 猪 胰 子 ”改 进 了 生
产 技 艺 ，开 发 出 红 糖 皂 、大 米 皂 、竹 炭
皂等十几个新品种，但知名度不高。为
此，小店区“乡村 e 镇”通过视频推广、
线上宣传、携品参加省级以上大型展会
等，逐渐帮产品打开了知名度，被更多
的人知道并认可，使产品的线上销量大
幅提升。

拥有省级非遗酿造技艺的绿膳源
黄 米 白 酒 甘 甜 清 冽 ，现 有 产 品 高 粱 系 列 白 酒
42%vol、53%vol，大 黄 米 系 列 白 酒 42%vol、
53%vol。由酒庄创始人武桂锁承前人古法酿
酒 之 技 艺 ，集 并 州 大 地 之 瑞 气 ，取 难 老 之 甘

泉 ，缸 酵 锅 蒸 酿 造 ，被 称 为“ 山 西 民 间 第 一
酒”。小店区“乡村 e 镇”积极进行产销对接，
同 时 参 与 产 品 的 包 装 设 计 ，帮 助 产 品 进 一 步
增加了美誉度和销路。

您知不知道太原东山产好蜂蜜？在小店区
“乡村 e 镇”公共服务中心里，质地纯正色泽清
亮的西家凹蜂蜜整齐地摆在展台上，十分亮眼。

为了帮助西家凹村经济合作社打出蜂蜜品
牌、促进村民增收，小店区“乡村 e镇”从产品开
发到包装设计，再到宣传推广，一直持续跟进、
不断挖掘。将来，计划把这份大自然的馈赠开
发成“太原伴手礼”，吸引游客，也留住乡愁。

在太原市鸿新农产品有限公司的
展架上，摆放着各类新鲜蔬菜，为了助
力网络推广销售，小店区“乡村 e镇”帮
其开发了网销果蔬大礼包，精准锁定
目标客户群。同时，针对农村电子商
务从业人员、创业人员、涉农企业工作
人员开展电子商务基础培训、新媒体
短视频培训、电商直播培训等，建立以
太原市鸿新农产品有限公司、王吴村
经济合作社等企业为代表的商业带头
人联盟，加大产品线上宣传销售力度，

极大提升了小店区农特产品线上线下销售能
力，传统产业转型升级已初具规模。

太原市鸿新农产品有限公司位于小店区，
是一家集种植、生产、运输、加工、销售、物流
为一体的综合性企业，年营业收入 4.2 亿元，
公 司 建 有 冷 链 物 流 基 地 ，储 存 各 类 蔬 菜 水 果
200 余种，储存量达 3.9 万吨，荣获农业产业化
省级重点龙头企业和国家农业产业化重点龙

头企业称号。
为了促进品牌化发展，小店区“乡村 e 镇”

还打造注册了“狄乡晋味”区域公共品牌，开发
小店牺汤、王吴猪胰子、早黑宝葡萄、玉露香
梨、绿膳源黄米酒 5 款“小而美”的特色产品。
狄乡指狄仁杰故里，晋味就是山西味道，为了
宣传推广“狄乡晋味”这一品牌，还参加了 2023

成都春季糖酒展等 3场省级以上农特产品展销
会，迈出对外宣传推广的扎实脚步。

除了直播带货，小店区“乡村 e 镇”还在抖
音、淘宝等线上购物平台拥有自己的网店，帮
助企业拓宽线上销路。同时，积极拓宽线下销
售渠道，帮助企业与商超对接，在相应时节举
办活动，增强区域影响力。

下一步，将打造做强区域公共品牌，继续
创建一批如“麻辣姐姐”麻辣烫预制菜等“小而
美”的特色产品自主品牌，开发一批适销对路
的网货产品，建立区域公共品牌运行和管理制
度，让更多好产品站上更为广阔的舞台。

秋天，市民采摘玉露香梨
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