
本报讯 为进一步加强校园欺凌防治，确保小学生
身心健康，近日，晋源区罗城街道综治中心组织全体网格
员在晋源区第二实验小学开展主题为“预防校园欺凌”

“呵护未成年人健康成长”的宣传教育活动，进一步提升
家长及师生的法律意识和法治思维，推动未成年人保护
工作常态化开展。

在实验小学门口，网格员通过发放宣传单、悬挂条幅
等形式，吸引过往家长关注，与家长、师生互动沟通，普及
未成年人保护法的基本内容，鼓励学生
们学会运用法律手段来维护自身合法
权益，并倡议学生们做到“三不”，即：不
做受害者、不做欺凌者、不做附和者或

冷眼旁观者。“如果有同学联合其他人孤立我怎么办？”
“有同学欺负我，还警告我不让告诉老师和家长，我该怎
么办？”对于孩子们的提问，网格员耐心回答并告诉孩子
要坚决勇敢地向校园欺凌说“不”，遇到问题，一定要第一
时间告诉家长或老师，积极寻求老师、家长帮助。

实验小学魏校长对此次街道的宣传工作表示感谢，他
说，校园霸凌的发生，对正处于成长期的学生来说是一种
精神摧残，将对孩子未来人格塑造和人格发展造成难以消

弭的影响，并要求学校政教处、安全办对
预防未成年人校园欺凌工作常抓不懈，
不断强化治理力度，为学生提供积极、向
上、健康的成长环境。（毕晶晶、杨润德）

本报讯 10 月 30 日消息，山西交投集团太长公司自
主研发的“超限车辆数据管理平台”获国家版权局颁发的
计算机软件著作权登记证书。

该系统是一款针对高速公路超限治理的全面信息化
数据管理平台，通过与“无人值守治超”系统协同应用，可
实现对车辆数据、超限照片等信息的一站式采集，并形成特
殊车辆“一车一档”资料。通过这一同步信息管理平台，可

以进一步加强对超限及大件运
输车辆的信息管理，为超限治
理工作提供依据。 （马向敏）
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本报讯 某超市因经营不善倒闭，供货商的欠款怎
么要回？ 10 月 30 日，尖草坪区法院钢城法庭成功调解
了一起合同纠纷案件，在法官的耐心劝解下，双方当事
人最终达成和解协议，约定通过分期付款方式将所欠款
项付清，解决了被告的还款难题。

3 年前，原告供货商同尖草坪区某超市签订了联营
合同，合同约定双方对账 3天后，超市向供货商提供商品
货款。没想到，超市由于经营不善倒闭，原告供货商多
次要求被告支付欠款，被告均以各种理由推诿，原告无
奈向法院提起诉讼。

受理案件后，钢城法庭审判员了解到，被告超市由
于经营不善，所欠外债颇多。在审理过程中，被告承认欠
款事实，但表示无力一次性偿还所有欠款。法官经过了

解，发现被告名下还经营着一所幼儿园，
具有一定的还款意愿和能力。经法官多
次沟通，双方当事人最终确认欠款金额
为 4.8万元，并达成还款协议。约定被告
每月 15 日向原告支付 8000 元，直至所
有款项付清为止。 （陈 珊、高 锐）

超限车辆数据管理平台
获得国家级认证

国产电器、日化产品、汽车手机等国货品牌逐渐崛起，成为越来越多年轻消费者的首选。这波国货热潮的背后，
是中国经济的发展，更多的还有对中国文化的认同、追捧和热爱。国货为何会持续走热——

一 时 跟 风 还 是 时 代 潮 流
——国货走热背后的文化考量

本报讯 10月 29日，65路公交车在运营途中抛锚，
太原公交二公司修保车间维修人员接到维修指令后，直
奔故障现场，10分钟就完成抢修工作，车辆恢复运营，保
障了乘客出行。

当天早 7 时许，修保车间小修组组长田原突然接到
65路公交车的抢修指令。简单了解情况后，他立刻和维
修工田杰一道驾车奔赴现场。

不到 5 分钟，他们就赶到了迎泽大街并州路口广场
转弯处，只见一辆 65 路公交车停在路边，打着双闪，车
上还有不少老年乘客。田杰询问司机得知，车辆在行驶
途中，遇到前车紧急刹车，司机踩下刹车停车后无法重
新启动。

田杰立即钻到车下查看，发现故障原因是车辆的气
泵管脱节，造成跑气，致使车辆无法起步。田杰拿出维
修工具，仅 10分钟，车辆就能正常启动了。

车上的乘客纷纷对田杰精湛的维修技术表示赞叹，
田杰说：“这是我们应该做的，我是一名公交‘医生’，我
会全力保障车辆正常运
转，做好乘客护航人。”

（齐向真、李德顺）
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经营不善还款难

法官调解止纷争

公交车突发故障

十分钟完成抢修

彰显科技力量的数码产品、质量过硬的运动品牌、蕴
含传统文化元素的文创产品，伴随着国产品牌质量和技艺
的日益提升，以及人们家国情怀和民族情怀的有机融合，
今年“双 11”未至，国货预售却已火热。国货走热的背后，
有中国制造业的崛起，亦有年青一代对中国文化自信的自
我表达。

国货成为消费新宠

“这件褂子不错，‘双 11’搞活动，给你买两件……”天
气转凉，10 月 30 日中午，趁着女儿午休，43 岁的薄女士和
她说起衣物添置，并把她选好的进口品牌让女儿看一看，
女儿却婉拒了她的提议：“妈，我们同学都穿李宁、安踏，支
持中国制造，你帮我看看这些品牌。”

无独有偶。10 月 29 日，在位于坞城路与康宁街交叉
口的比亚迪销售店，韩忠和妻子正在精心挑选新能源汽
车。韩忠表示：“在认真比对之后，我和妻子最终选择了比
亚迪。”对于自己的抉择，韩忠表示，国产品牌质量过硬，而
且价格也实惠，“生活是自己的，没必要为了面子，给自己
增加压力。”

从服饰到美妆，从手机再到汽车，在衣食住行的方方
面面，年轻消费者的消费日趋“国牌化”。百度相关“国潮
骄傲搜索大数据”报告显示，国潮在过去 10 年关注度上涨

528%，手机、服饰、汽车、美妆、食品、家电依次成为国货关
注度增长最快的六大品类。以 2016 年至 2021 年数据为
例，国货服饰热度上升 56%，国货美妆热度上升 45%，食品
饮料热度上升 38%，国货手机热度上升 62%。

今年临近的“双 11”销售热潮中，抖音、京东、唯品会
等平台，国货推荐占据醒目位置，国货搜索成为热词，国货
预售更是比比皆是。特别是电商平台联合 100 家品牌打
造的“国货节”，更是助力国货长红。“国货”产品成为当代
年轻人消费新时尚，所言不虚。

年轻人为何钟情国货

国货品牌“逆袭”的背后，是年轻人跟风还是生活方式
的转变？不少人直言，国货的兴起绝非偶然，是大国崛起
背景下文化自信提升、制造能力提速、产品质量提高等原
因共同带来的。

今年 27 岁的小杨是一家企业的新进员工。在她的梳
妆台上，黄芪霜、七子、片仔癀珍珠霜等老牌化妆品一应俱
全。她笑言，作为国产化妆品，成分和功能更契合国人的
肤质，“此外，价格实惠也是吸引自己的主要原因。”在府西
街做配镜生意 20 年的高女士此次搬迁新居，在家电选择
上，她都选择了国产品牌，“冰箱海尔，空调格力，电视海
信，就连打印机，我都选了奔图。”高女士谈起国货走热表
示，“国产质量过关的，我肯定选择国产的喽。”

采访中，不少年轻人反映，过去进口产品就是高质量的
代名词，但近年来，随着中国经济的发展和企业创新能力的
提升，国货也发生了翻天覆地的变化，不仅在技术、品质、创

新等方面有了突破性的提升，而且在文化、审美、情感等方
面有了更多的表达和诉求。国货出圈，也就理所应当了。

文化自信的时代表达

文化自信是一个国家、一个民族发展中最基本、最深
沉、最持久的力量。专家表示，国货消费既是一个经济现
象，也是一个文化现象，年轻人追国风、买国潮、用国货的
趋势，是民族自信、文化自信的时代表达。

新华网以“得物 App”为研究样本发布的国潮品牌年轻
消费洞察报告表明，在全行业国潮品牌消费中，“90后”“00

后”是绝对主力，贡献了 74%的国潮消费相关数据。太原社
会科学院工作人员康惠表示，国潮国货的兴起，是中国经济
崛起的缩影，这里面既有民族制造的底气，也有文化积淀的
自信。康惠表示，热销的国货产品，不仅关注产品品质和创
新，同时更守正固本弘扬国潮国风，赋予中国传统文化新的
时代内涵，使产品的生命力更加强盛。此外，当代年轻人成长
于中国社会和经济高速发展崛起的时代大背景下，他们不仅
眼界更宽，而且能够以平和的心态、客观的视角看待世界。于
是，在回归优秀传统的审美取向和文化意趣之下，消费侧与产
业侧实现双向驱动，国货日益受到大家的青睐。

“坚定文化自信，离不开对文化的传承。特别对企业来
说，传承与发展中国文化是实现自身长远发展的必经之路。
在主张文化消费的新时代，企业传承文化并进行自我转化，
是其稳健发展的重要基石，企业只有把握共识，不懈努力，才
能将中华文化和崭新的中国力量传播到更远的地方，实现中
华民族品牌的文化复兴。”康惠说。 记者 张 慧 李 涛


