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记者 18日从商务部获悉，以旧换新政策对家电行业带
动效应持续显现。据国家统计局数据，2024年限额以上单
位家用电器和音像器材类商品零售额 10307 亿元，比上年
增长 12.3%，超过 2017 年 9454 亿元峰值并突破万亿元大
关，创历史新高。

家电以旧换新政策既提振消费、又带动生产，既满足
高品质生活、又促进高质量发展，主要成效有以下 6方面。

家电消费潜力不断释放——
2024 年，中央加力支持以旧换新 8 大类家电产品实现

销售量 6200 多万台，直接拉动消费近 2700 亿元。2024 年
9 至 12 月，限额以上单位家用电器和音像器材类商品零售
额月度分别增长 20.5%、39.2%、22.2%、39.3%，连续 4 个月
两位数增长。

增值税发票数据显示，2024 年四季度，电视机等家用
视听设备零售、冰箱等日用家电零售同比分别增长 38.1%

和 75.4%，显著快于三季度增速。
家电产业规模持续扩大——
产量提升。国家统计局数据显示，2024年，空调、洗衣

机 、冰 箱 等 产 品 产 量 实 现 较 快 增 长 ，增 速 分 别 为 9.7%、
8.8%、8.3%。

品类增加。市场监管总局数据显示，2024 年 3 月 7 日
至 11 月 7 日，我国 8 大类家电产品数量共新增 10.2 万种，
同比增长 79%。

出口攀升。 2024 年 1 至 11 月，我国累计出口家电近
41 亿台，同比增长 21.3%，其中空调、冰箱、洗衣机、电视出
口同比分别增长 28.0%、20.5%、13.8%、10.9%。

资源回收水平显著提升——
回收拆解量双增长。商务部重点联系企业数据显示，

2024 年废旧家电回收量同比增长 14.83%；供销合作总社
家电拆解企业数据显示，2024年规范拆解废家电数量同比
增长 20%。

试点工作有序开展。开展废旧家电家具等再生资源
回收体系建设试点城市和企业评审，初步形成 32个试点城
市，78家试点企业名单。

多元主体形成合力。海尔打造行业首个家电再循环
互联工厂，天猫在全国 2000 多个区县开展收旧业务，嗨回
收搭建数字化全品类回收服务平台。

绿色消费理念深入人心——
绿色产品备受青睐。以旧换新 8 大类家电中，一级能

效产品销售额占比达 90%以上。
补贴品类不断扩充。20 多个省份根据当地居民消费

情况，将净水器、洗碗机等绿色智能家电纳入补贴范围，满
足多元化、个性化消费需求。

节能减排成效显著。据国家节能中心预计，2024年更
换的高效能家电将推动全社会每年节电 100亿千瓦时以上。

行业竞争力大幅增强——

企业营收增长。相关数据显示，2024 年 1 至 11 月，中
国家电行业累计主营业务收入、利润总额均明显增长。

上市公司业绩提升。2024 年三季报显示，106 家家电
板块上市企业中有 93家盈利，占比近 9成。

政策红利惠及更多群众——
换新意愿增强。全国超过 3700 万名消费者参与家电

以旧换新，参与活动人数突破 100 万用了 33 天，从 100 万
到 500万仅用 17天。

激活线下市场。全国有近 10 万家线下经营主体，逾
15万家线下销售门店参与家电以旧换新。

服务重点人群。全国超过 260万名 60岁以上“银发群
体”参与家电以旧换新。

提振县域消费。2024 年 9 至 12 月主要电商平台县域
市场家电销售额同比增长 9.54%。

据了解，下一步，商务部将继续做好组织实施，指导各
地落实落细家电以旧换新加力扩围工作。做好工作衔接
过渡，将 2024 年 8 大类家电扩围至 12 大类，同时将每人可
补贴的空调数量扩围至 3 件。优化政策操作流程，进一步
优化补贴申请与资金拨付，提供换新、安装、收旧等一站式
服务。鼓励补贴购新与方便百姓交旧两手抓，加快健全废
旧家电等再生资源回收体系，推动形成“去旧更容易、换新
更愿意”的有效机制。 新华社记者 谢希瑶 韩佳诺

（新华社北京 1月 18日电）

“今年是我在双台镇过冬的第 6 年，准备住到 5 月份
再回去。”1 月 16 日一大早，59 岁的张贺强就前往辽宁省
盖州市双台镇大集采购排骨、猪蹄等年货，为全家人在这
里过春节做好准备。

元旦前夕，张贺强和老伴从吉林省吉林市来到双台
镇，开始旅居生活。“这里的气温比我们那边高很多，海鲜
蔬菜都很新鲜。特别是温泉水质好，对治疗痛风、风湿等
疾病很有帮助。”

“浑身爽如酥，怯病妙如神。不慕天池鸟，甘做温泉
人。”明代地理学家徐霞客的诗句写出了对温泉的喜爱。
近年来，温泉康养产业发展快速，逐渐成为“银发族”新宠。

众多温泉建筑群依山而建，人们泡在温泉里，能尽观
林海美景……双台镇以乡村温泉旅游为笔，勾勒出一幅
返璞归真、远离尘嚣的美丽画卷。“镇上现有 3000 多家温
泉洗住场所。2024 年全镇外来游客日均近万人次，大部
分年纪在 50 岁以上。”盖州市文化旅游和广播电视局局
长侯旭东说，双台镇的“康养+疗愈”模式精准对接银发人
群需求，深受欢迎，展现出广阔的市场前景。

随着消费观念与生活方式的转变，老年群体希望通
过旅游活动结交新朋友、体验不同地方的风土人情。近
年来，辽宁省整合温泉康养资源，以 60 家省级中医药健
康旅游示范单位、12家中医药健康旅游基地为支撑，推出
多款温泉疗愈疗养系列产品，抢占康养市场。

75 岁的赵开增是一位“候鸟老人”，每年根据季节变
化辗转于三亚、大连、成都等地。2024 年，赵开增因偶然

机 会 来 到 辽 宁 省 阜 新 市 宝 地 温 泉 小 镇 ，便 喜 欢 上 了 这
里。每天，他除了泡温泉，还会到小镇里的康养中心做理
疗。“这里的温泉水对人体有益，而且医疗配套充足，蒙医
的治疗配合温泉，让我的身心很顺畅。”赵开增说，原计划
这个冬季到三亚过冬的他，今年选择在宝地温泉小镇过
春节。

“ 针 对 老 年 群 体 的 精 神 需 求 ，我 们 建 设 了‘ 小 镇 客
厅’，老人们在这里可以免费阅读、写书法、看电影等。小
镇里还有体育馆、游泳馆，满足老年人的多样化需求。”宝
地温泉小镇董事长窦娟说。

在鞍山市汤岗子温泉景区，81岁的张忠诚正在进行雷
火灸治疗。“我之前摔倒过，腿部不灵活，还有腰椎间盘突
出等毛病，在这里疗养后，身体有很大改善。”张忠诚说。

依托景区内特有的辽宁省康复医院，汤岗子温泉景区
的温泉医养模式受到众多老年人青睐。“近年来，越来越多
的外地游客来到我们这里体验温泉康养和特色泥疗，下一
步，景区将进一步提升医养、康养产业，为更多有需要的老
年人服务。”汤岗子温泉集团副总经理杨小朋说。

截至 2024 年底，辽宁省内有温泉旅游企业 1200 余
家，温泉旅游小镇 26 个。辽宁省冰雪温泉旅游协会秘书
长陈燕奎说，辽宁 14 个地级市均有温泉分布，温泉康养
已成为产业发展热点，给温泉行业带来极大的机遇。各
地需进一步在产品特色、服务质量、宣传推广和基础设施
建设等方面深耕细作，助力“银发经济”高质量发展。

新华社记者 王 莹 武江民（新华社沈阳 1月 18日电）

据新华社天津 1 月 18 日电 （记者 周
润健）“心藏后凋节，岁有大寒知。”北京时
间 1月 20日 4时 00分将迎来大寒节气。此
节气内，农历新的一年会笑容可掬地向我
们走来，正所谓“大寒迎年，寒辞旧岁”。

大 寒 ，是 二 十 四 节 气 中 最 后 一 个 节
气。民俗学者、天津社会科学院研究员王
来 华 介 绍 ，“ 大 寒 年 年 有 ，不 在 三 九 在 四
九”。今年大寒始于“数九”中的“四九”第
四天，止于“五九”第八天。大寒节气又常
与农历新年的时间相交。今年大寒始于 1

月 20 日，止于 2 月 2 日，恰好是腊月二十一
至正月初五。这也印证了民间“过了大寒，
又是一年”的说法。

在迎来大年之前，今年大寒期间会先
迎来小年。腊月二十三或二十四是民间称
谓的小年，又称小岁。在这一天，民间最隆
重的一件事就是“祭灶”，这曾是旧时家喻
户晓的习俗。灶神又称灶王爷、灶神星君
等，这一天也称祭灶节、灶神节、灶王节。

俗信认为，灶神受一家香火，保一家康
泰，同时也察一家善恶，上天“汇报工作”时
会“奏一家功过”。为让灶神“上天言好事，
下界保平安”，民间祭灶时兴供奉麦芽糖，喜称“糖瓜粘”，意
在让灶神粘嘴甜心，多说好话。“这项充满欢乐意味的习俗寄
托了人们对美满生活的向往和阖家平安的祝福。”王来华说。

过好小年迎大年。祭灶过后，俗称“大年”的春节进入倒
计时，人们也开始忙忙碌碌地准备过大年了：扫房子、洗澡、理
发；赶年集，办年货；为孩子们添置新衣新帽；剪窗花、贴年
画。春节的红火和喜庆气氛逐渐蔓延并浓烈起来。

迎大年，说除夕。除夕是过年的高潮，又叫“大年夜”或
“岁除”，是“一夜连双岁，五更分二年”的欢庆时刻。“除夕，
既标志着旧岁结束，也寄托着来年的喜庆和谐与吉祥如
意。”王来华说。

康养+疗愈

温泉渐成“银发经济”新增长点

明
日
大
寒

先
迎
小
年
，再
过
大
年

1 月 16 日，安徽省淮北市濉溪县一家花馍制作坊内，工人在展示制作的生肖蛇花馍。
蛇年春节临近，各地赶制富有美好寓意的花馍供应市场，为佳节增添喜庆气氛。 新华社发 （李 鑫 摄）

消费，关系经济发展，关乎美好生活。
中央经济工作会议明确提出，“大力提振
消费”“全方位扩大国内需求”。

如何让消费市场“暖”起来，促进消
费“主引擎”释放强劲动力？连日来，地
方两会密集召开，各地围绕扩大消费纷
纷出招，在增强消费能力、创新消费场景
等方面提出一系列新举措。

加力扩围实施“两新”政策

“在家门口就换上了新电器，不用东
奔西走，价格还实惠！”1 月 9 日上午，在
南京玄武区苏宁易购樱驼社区国补焕新
服务站，社区居民吕女士把家中“服役”
了 10多年的旧电器淘汰换新。

商务部数据显示，2024 年，从中央到
地方统筹推动以旧换新补贴优惠加速落
地 ，带 动 相 关 产 品 销 售 额 超 过 1.3 万 亿
元。落实中央经济工作会议要求，各地
今年的政府工作报告围绕加力扩围实施

“两新”政策作出多项部署。
河 北 明 确 加 力 扩 围 实 施“ 两 新 ”政

策，促进汽车、家电、住房等大宗消费；浙
江将加强线上线下联动，持续推进汽车、
手机、家电家居、电动自行车等消费品以
旧换新和医疗设备、电梯等设备更新；内
蒙古提出简化补贴申领程序，全面激发
新能源汽车、智能家居、数码产品等领域
消费意愿和需求……

浙江省人大代表、乐清市市长戴旭
强介绍，乐清已制定重点领域设备更新
和消费品以旧换新实施方案，并同步做
好政策宣传解读。 2025 年将重点在“加
力扩围”上做文章，继续积极吸纳一批龙
头 企 业 参 与 到 消 费 品 以 旧 换 新 队 伍 中
来，着力促进汽车、家电、家居等领域消
费增长。

“两新”加力扩消费，需要政府出招，
更离不开企业联动。河北省人大代表、石家庄北国人百集团
有限责任公司副总经理王慧桥说，2025 年集团将继续响应

“两新”政策，不断升级产品供给，提升送装水平，用更加便捷
实惠的服务让消费者“去旧更容易、换新更满意”。

培育壮大消费“新”力量

走进北京 THE BOX 商场茑屋书店，书卷气和咖啡香扑
面而来，不少顾客一边拍照一边眺望繁华街景……这家国外
品牌北京首店一开业便广受追捧，日客流量超千人次，成为新
晋“网红打卡地”。

首发首店密集“上新”、“文体商旅”融合释放活力……不
断涌现的新业态新模式，为消费提质扩容拓展了新空间。培
育壮大消费“新”力量，成为今年多地政府扩内需、促消费的工
作重点。

“无论是‘一贴难求’的国博凤冠冰箱贴，还是在年轻人中
火热的谷子经济，都反映出更加个性化、多元化的消费需求。”
北京市政协委员、全球能源互联网集团有限公司经济技术研
究院总经济师相均泳建议，统筹推动商圈焕新升级，合理布局
配套设施，以优化消费载体进一步激发消费活力。

广西壮族自治区政府工作报告提出，积极发展赛事、康养
旅居、邮轮、研学等旅游新增长点。广西壮族自治区政协常
委、玉林市政协副主席杨正川表示，大力发展体育赛事产业，
推动“体育+文化”“体育+旅行”等深度融合发展，有利于发挥
赛事经济的“乘数效应”，进一步拉动相关领域消费增长。

内蒙古自治区政协委员、内蒙古阿尔山金江沟温泉度假
有限责任公司董事长张晓超认为，各地在开发特色旅游产品
和项目时，可以结合银发经济热潮，进一步丰富旅居养老等多
元消费业态，同时顺应亲子娱乐、主题游乐等消费趋势，不断
创新消费场景，提升服务品质。

增强消费能力优化消费环境

收入有预期，消费才有底气。地方两会上，各地纷纷围绕
多渠道增加居民收入、加强民生保障等方面加力施策，努力让
城乡居民“能消费”“敢消费”“愿消费”。

例如，海南省政府工作报告提出 2025 年城镇和农村常住
居民人均可支配收入分别增长 6.5%、7.5%左右的发展目标。
广西明确提高城乡居民基础养老金、提高城乡居民医保财政
补助标准等多项举措。

“提振消费的关键还是要稳预期、稳信心，消除老百姓的
后顾之忧。”广西壮族自治区人大代表、广西财经学院副校长
陆善勇认为，持续推动中低收入群体增收减负，完善劳动者工
资正常增长机制，同时做好医疗保险、住房保障等方面的社会
保障工作，将进一步提升居民的消费能力、意愿和层级。

提振消费，还需要营造良好的消费环境，让消费者买得更
放心、更舒心。

福建省政府工作报告提出，优化消费环境，实施“放心消
费在福建”行动。黑龙江提出加快消费领域标准制修订，提升
消费服务标准化规范化水平。

“保护消费者权益就是保护市场活力。”黑龙江省人大代
表、黑龙江省工商联农业商会会长张芳建议，高质量开展放心
消费创建活动，树立消费者优先导向，全力优化消费环境，同
时进一步畅通维权渠道，切实维护消费者合法权益。

新华社记者 王雨萧 哈丽娜 魏一骏
（新华社北京 1月 18日电）

激
活
消
费
﹃
主
引
擎
﹄

—
—
从
地
方
两
会
看
提
振
消
费
发
力
点

据新华社拉萨 1月 19日电（记者 卢丹阳）记者从西藏自
治区应急指挥部了解到，按照《西藏自治区地震应急预案》关
于终止响应的相关规定，西藏自治区应急指挥部决定从 2025

年 1月 19日零时起，终止西藏自治区地震一级应急响应，转入
安置救助及恢复重建。

2025 年 1 月 7 日 9 时 5 分，日喀则市定日县发生 6.8 级地
震，西藏自治区应急指挥部根据震情灾情启动西藏自治区地
震一级应急响应，全力组织开展抗震救灾工作。

地震发生以来，经各方共同努力，灾区各项秩序逐步恢复
正常。为保障受灾群众温暖过冬，西藏自治区应急管理厅加
快板房筹集、调运、安装工作，截至 1月 16日，共筹集到 13000

套板房，已运抵灾区 6135 套、搭建 5152 套，其余板房正陆续
运往灾区。灾相关部门全力排查灾区安全风险隐患，组织专
业团队对灾区农房和公共建筑进行排查鉴定。

西藏终止
地震一级应急响应

新华社石家庄 1 月 18 日电（记者 王 昆）临近蛇年
春节，记者日前在多地走访时发现，各类蛇年主题的非遗
文创产品在市场上热销，为消费者带来独特文化体验。

在河北省邯郸市，河北省级非物质文化遗产项目落
花堂木刻代表性传承人崔建军把传统工艺与蛇元素巧妙
融合，创作了蛇年非遗木刻成语作品《画蛇添“福”》,还别
出心裁地推出创意文具、家具摆件等文创衍生品。

正在挑选非遗木刻文创产品的邯郸市民李彦臣告诉记
者，这些非遗木刻产品很有特色，摆放在家里，年味一下就浓
了，而且作为礼物送人也很有档次。

2024 年 12 月，“春节——中国人庆祝传统新年的社
会实践”被列入联合国教科文组织人类非物质文化遗产
代表作名录，有力激发了关于非遗文化的消费热潮。崔
建军介绍，进入农历腊月后，蛇年非遗文创产品已被市民
和游客预定 2600 多件。“作为一名地方传统文化的守护

者，我结合蛇年春节和本地文化进行艺术创作，希望能让
邯郸人的年味更浓。”他说。

从日常用品到高端艺术品，蛇年非遗文创产品丰富
多样，琳琅满目。其中，限量版的定瓷产品吸引了不少投
资者和收藏家的关注。

在河北省曲阳县，中国工艺美术大师、国家级非物质
文化遗产项目定瓷烧制技艺代表性传承人庞永辉与河北
省工艺美术大师韩庆芳联袂合作，亲手打造乙巳年生肖
贺岁瓷器《尚福瓶》，将自然之美与人文之韵完美融合，再
现宋代官窑瓷器的千年辉煌与独特魅力。

庞永辉表示，这款生肖贺岁瓷器全国限量 66 件，现
已销售 50 多件。他们从传承数千年的葫芦文化中汲取
精髓，以“蛇衔灵芝”的故事为纹饰灵感之源，以开窗式的
银蛇和散点式的灵芝为主体纹样，传递出福寿绵绵的深
切祈愿，饱含着对亲朋好友的美好祝福。

据 新 华 社 台 北 1 月 18 日 电（记 者 陈 君 、谈 昦 玄）
“2025‘年’在一起两岸春联年画漫画展”18 日在台北“江山
如此多娇”艺术馆开幕，共展出 50位台湾艺术家、10位大陆
艺术家的 150余幅作品。

其中，既有两岸艺术家撰写的春联，还有台湾中华漫画
家协会艺术家以生肖“蛇”为主题专门创作的漫画，更有主
办方精选的明清时期传统年画。

展览以中国红为主色调，展览入口设计成喜气庄重的
中国传统大红宫门，展场内的大红春联喜气洋洋。前来参
观的台北市民欣赏拍照并纷纷表示，一入场就感受到浓浓
的年味，很多作品让人眼前一亮。

本次展览由台湾中华文创发展促进会、“江山如此多
娇”艺术馆和台湾汉纸科技有限公司主办，台湾“中国书法
艺术基金会”、中华漫画家协会、澹庐书会等艺术团体协
办。展览将持续至 2月 16日。

以旧换新带动 2024年家电零售额创新高

“2025‘年’在一起
两岸春联年画漫画展”开展

1 月 18 日，“渔把头”张海江展示本次冬捕的头鱼。
当日，乌伦古湖冬捕文化旅游节启动。渔工们在冰封

的乌伦古湖湖面上凿开冰面，收获新年第一网鱼。
新华社记者 陈 朔 摄

蛇年非遗文创产品掀起消费热潮


