
中国“春节”申遗成功后的首个农历新年，各类庆祝活动在世界各地上演。从“中国

年”到“世界年”，春节这一古老又长青的节日，已成为世界瞩目的非遗瑰宝和共庆共享的

全球盛事，让各国民众感受中国文化的深厚魅力，在他们心间播撒情感共鸣的种子，拉紧

文明互鉴的纽带，凝聚同心同行的力量。
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售票平台“满座红”，现场购票“排长龙”，公益电影进
乡村社区……春节期间，记者走访全国多地影院，感受电
影市场的火热，发现观影过大年成为新潮流。

国产电影放光彩，人们共享浓浓年味。从预售势如破
竹，到影院人潮涌动，今年春节档电影不断刷新“新高度”。

大年初一全国票房 18.05 亿元，观影人次为 3515.12

万，创造单日票房和观影人次新纪录；灯塔专业版数据显
示，截至 2 月 3 日发稿前，今年春节档电影总票房（含预
售）突破 80亿元，再创新高！

“过年看电影正在成为‘新年俗’。”辽宁师范大学影视
艺术学院副教授何明认为，如今电影供给越来越多，满足人
们对更多休闲娱乐活动的期待，推动电影市场更加火爆。

在北京，初一至初四，首都电影院共接待观众近 13

万人次，票房较去年同期增长 30%以上，上座率创历史
新高；上海大年初一以超 6000万元的票房成绩拿下当日
全国城市票房冠军；万达影城大连高新店，春节档前三天
观影人次 2.5万，相当于平时一个多月的体量……

大年初四，在河北邯郸工人剧院的检票大厅里，观众
排起长队。“春节期间我们轮流加班，从早上 7点开始忙，
一直到半夜 2 点多，几乎场场爆满。”正在检票口忙碌的
场务经理张龙说，“大年初一至初四，票房收入 82.87 万
元，比去年同期增长 20.91%。”

“今年，春节档在下沉市场的表现也抢眼、势头强。”
万达影城东北区大连中心市场经理廉静说。

银幕亮、年味浓。春节档电影市场“开门红”，折射
文化消费新活力，彰显出文化自信。

在河北保定万达影城，霍女士带着两个女儿观看《哪
吒之魔童闹海》，她说：“影片精彩又感动，画面和特效都
很棒，故事讲得真好，中国电影真厉害！”

在中影华臣影城大连西安路店，市民王晨站在《熊出
没·重启未来》海报前，为 8岁的儿子拍照留念，孩子手里

拿着刚刚购买的“熊大”玩偶，笑得开怀。
万达影城大连高新店经理谭旭传说：“火热的春节档

也带动了影院卖品收入，春节期间影院卖品收入占总收
入的比重超过 15%。电影联名款爆米花桶、饮料杯等 IP

产品也被影迷买来留作纪念。”
跟着电影去旅游——春节期间，在陕西宝鸡的各大旅

游景点，常能看到手握电影票的游客。宝鸡市文旅局围绕
电影《封神第二部：战火西岐》的“西岐”这一文旅 IP，推出
优惠活动，持电影票等凭证可享受景区门票优惠。

观完哪吒，到制作地成都，与哪吒雕塑合影“同框”；
看完射雕，到故事发生地襄阳，赏巨幅武侠风壁画；跟着
唐探，到拍摄地德州，“穿越”回 1900年……

“影院内外都火热，反映了人们生活水平的提高和娱
乐方式的多样化，也成为电影赋能经济社会发展的生动
写照。”宝鸡开元商城总经理刘敏杰说。

在广袤乡村，放电影也为农民生活增添了节日气
氛。大年初一，几名电影放映员在内蒙古兴安盟科右前
旗居力很镇红心村村部广场上忙碌着，孩子们好奇地围
着放映设备。春节期间，当地宣传部门在乡村和社区安
排了 5场公益电影。村民王凤兰感慨道：“以前过年就是
打牌喝酒，村里文化活动少，现在大家一起看看电影、聊
聊天，更有年味。”

春节期间，“老影迷”王玲到社区周边的邯郸市邯山
区星辰电影城，观看了好几场电影，“从观影前的期待，
到观影中的全情投入，再到观影后的回味，都是一次全面
的身心放松。”

“春节观影热潮不仅反映了文娱消费的新趋势，也体
现了国人情感互动的新方式。”何明说，返乡过年，重在
陪伴，亲人们共同感受银幕上的喜怒哀乐，加强了彼此之
间的情感联结和精神共鸣。

新华社记者 （新华社北京 2月 3日电）
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“坛启荤香飘四邻，佛闻弃禅跳墙来。”相传，这句诗文
是闽菜佛跳墙名字的由来，也是它的真实写照：将几十种山
珍海味集于酒坛中烹调，汤汁富集了食材百般滋味，坛启时
怎一个“香”字了得！

佛跳墙还凭着丰富食材带来的“圆满”“团圆”等寓意，
成为福州人重要宴席上不可或缺的“压轴”大菜，更是得了

“闽菜之王”的称号，成为享誉海内外的“舌尖诱惑”。
然而，如此一道令人叫绝的名菜，以前想要吃上一次却

不容易。
“佛跳墙胜在食材丰富，但这也带来了制作中的第一个

难题。”福建省省级非物质文化遗产代表性项目“福州聚春
园佛跳墙制作技艺”代表性传承人杨伟华近日告诉记者，一
道佛跳墙里包含鱼翅、鲍鱼、海参等名贵食材，价高且难以
保存，鲜在家庭常备食材之列。在杨伟华记忆中，以前即便
是闽菜馆做佛跳墙，也得在客人提前预约后才开始着手采
买食材烹饪。

除此之外，佛跳墙的制作也颇具“门槛”。“佛跳墙贵在
保留了不同食材独特的口感和风味，要用蒸、炸、炖、煨等不
同的烹饪手段预先处理每一种食材。”杨伟华坦言，这不仅
对厨师的烹饪技术提出了极高要求，也拉长了制作周期。

“从食材泡发到送上餐桌，制作佛跳墙通常要花一周左右时
间。”杨伟华说。

因此，佛跳墙的发展虽自清朝就已开始，但百余年间始
终困于食材昂贵、制作费时、技术难度高等因素筑起的“高
墙”。而近年来蓬勃发展的预制菜产业，为佛跳墙从专业闽
菜馆走向寻常百姓家开辟了新空间。

在福州市马尾区的福建海文铭海洋科技发展有限公
司，一件件自全球采购的食材被运至生产车间，在经过人工
清洗、切割后送入自动化生产线，最终变成一罐罐佛跳墙预

制菜……
该公司董事长欧于斌说，在产业化发展的思路下，公司

成批量采购佛跳墙原料，从全球范围内筛选优质食材，有效
降低了成品售价。此外，公司还自主研发了一系列自动化
生产设备，由数字系统精准控制加料、熬制、冷冻、包装等制
作步骤，确保每一份产品风味稳定。

“目前公司拥有 2 条佛跳墙预制菜自动化生产线，年产
能可达 1200 万份，大大提高了生产效率。消费者拿到产品
后，只需花上几分钟简单加热，就能尝到佛跳墙。”欧于斌说。

近年来，借着国内电商平台发展的东风，福州各大佛跳
墙预制菜企业又纷纷开辟了线上销售渠道，形成了线上线
下相结合的销售模式。无论是走进超市选购，还是通过手
机下单，将佛跳墙送上自家餐桌不再是件难事。

佛跳墙变得更加“触手可及”，如何吃得安心、买得放心
成为消费者新的关注点。2022 年 6 月，福建省和福州市有
关部门联合一线生产企业、科研院所等，共同制定并发布了
《福建省食品安全地方标准 佛跳墙》，从佛跳墙预制菜的食
品安全指标、成分含量到不同等级商品的控价，做出规定，
进一步规范经营主体。

福州市佛跳墙产业协会秘书长郑力行介绍，福州市目
前已拥有佛跳墙预制菜企业十多家，全产业链年产值约 15

亿元。一道道佛跳墙预制菜甚至远销欧美、东南亚等地，为
海外华人华侨带去“家乡的味道”。

“除了生产传统佛跳墙预制菜，相关企业还在开发更多
周边品类，比如佛跳墙方便面、方便饭等，推动佛跳墙走进
更多消费者的日常生活。”郑力行说，随着产业发展，佛跳墙
的消费场景进一步丰富，全国佛跳墙预制菜产业未来或将
达到千亿规模。

新华社记者 （新华社福州 2月 3日电）

闽 菜 佛 跳 墙 如 何“ 跳 墙 ”出 圈

观 影 过 大 年 成 为 新 潮 流

今年春节档电影市场，为何如此火热？
从类型看，今年春节档影片丰富多元，囊括了喜剧、

动画、悬疑、神话、动作、武侠等不同题材，给观众提供了
较大选择空间，且新片中有多部是系列电影续作。

例如，《哪吒之魔童闹海》是 2019 年上映的《哪吒之
魔童降世》的续作，前作票房超 50亿元；《封神第二部：战
火西岐》是 2023 年暑期上映的《封神第一部：朝歌风云》
续作，第一部票房超 26 亿元。而《唐探 1900》和《熊出
没·重启未来》则分别为“唐探”系列和“熊出没”系列的
第 4部和第 11部电影。

较强的 IP 效应和辨识度，让春节档影片在上映前就
积累了好口碑和受众基础。早在 1 月 19 日，春节档新片
开启预售首日，票房便迅速破亿元，刷新我国影史春节档
预售最快破亿纪录。

从内容看，今年春节档影片与节日氛围高度契合。
分析春节档影片情节和表达，《哪吒之魔童闹海》《唐

探 1900》具有浓厚喜剧色彩，《封神第二部：战火西岐》展
现对家园的守护，《蛟龙行动》传递家国情怀，《射雕英雄
传：侠之大者》再现侠义江湖……这些主题与共享温暖情
感、寄托美好愿望的春节相适配，带动观众走进影院，观
看“家”的故事，感受喜庆团圆的氛围。

从票房走势看，影片质量依然是吸引观众的关键。
春节档关注度高，口碑发酵快。纵观该档期历年来

票房走势，谁能通过高质量创作赢得观众口碑，谁更能获
得亮眼的票房成绩。

今年春节档，《哪吒之魔童闹海》自上映首日起，便位
列档期票房首位。主创团队五年磨一剑，精心打磨剧情
和特效。片中既有对人物立体细腻的描摹，也有宏大的
动画场面和精彩的视听语言，对于自我认同、价值实现、
亲情友情等多元主题的呈现引发观众广泛共情共鸣。影
片票房连续多日逆跌，也带动档期热度不断攀升。

新华社记者 （据新华社北京 2月 3日电）

电影春节档缘何如此火热
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赏盛景——新春好彩头

世界的年味儿，是一抹抹“中国红”传
递的好彩头。

俄罗斯第二大城市、历史名城圣彼得
堡，人们在大年初一凌晨共同迎来一场特
别 的 新 春 庆 典 。“ 五 ！ 四 ！ 三 ！ 二 ！ 一 ！”
随着倒计时结束，横跨涅瓦河的冬宫桥在
《春 节 序 曲》的 悠 扬 旋 律 中 徐 徐 开 启 。 桥
身灯光闪亮的“中国红”映照在河面上，欢
快的音符在夜空中跳跃，给寒冷的冬夜带
来浓浓暖意和喜庆气息。

按照当地传统，涅瓦河上的多座桥梁
只在每年 4 月至 11 月通航季定时开合，以
便 大 型 船 只 通 航 。“ 这 是 圣 彼 得 堡 首 次 为
外 国 节 日 开 桥 ，特 别 献 给 我 们 的 中 国 朋
友 。”圣 彼 得 堡 市 对 外 关 系 委 员 会 主 席 格
里戈里耶夫说。

从美国纽约帝国大厦到英国伦敦巨型
摩天轮“伦敦眼”，从日本东京塔到意大利
都灵安托内利尖塔，从墨西哥索玛娅博物
馆到塞舌尔“小本钟”……多国地标性建筑
纷纷亮起“中国红”，映照出红红火火的年
味儿。

连 日 来 ，世 界 各 地 舞 台 上 ，春 节 演 出
异彩纷呈。在马来西亚首都吉隆坡，1200
架无人机点亮夜空，展现出“春”、蛇、大熊
猫 、马 来 亚 虎 等 图 案 ；在 法 国 巴 黎 莫 加 多
剧 院 ，民 乐 演 奏《金 蛇 狂 舞》、中 法 青 少 年
合 唱《歌 声 与 微 笑》让 全 场 沉 浸 在 喜 庆 氛
围 中 ；在 伊 拉 克 首 都 巴 格 达 ，二 胡 与 伊 拉
克 传 统 乐 器 在 底 格 里 斯 河 畔 共 奏 美 妙 乐
章 ；在 意 大 利 海 滨 城 市 热 那 亚 ，当 地 音 乐
学 院 师 生 精 彩 演 绎《虞 美 人·春 花 秋 月 何
时了》等中国歌曲……

一岁一瑞兽。上新的各种蛇年邮票成
就“微缩版”的春节景观，方寸之间尽显妙
趣。联合国邮政管理局在纽约发行蛇年生
肖个性化邮票版张，票面上四条头尾相接
的锦绣花蛇寓意吉祥如意；斐济邮政与斐
济中国文化中心联合发行蛇年生肖邮票，
其设计灵感来自陕西一家博物馆收藏的镶
嵌有蟠虺纹图案的簋；白俄罗斯通信与信
息化部和白俄罗斯国立大学孔子学院共同
推 出《东 方 历 法 ：蛇 年》邮 票 ，票 面 呈 现 生
肖 图 案 ，还 印 有 中 文“ 蛇 ”和 白 俄 罗 斯 文

“蛇年”字样。
“春节的色彩、声音和情感超越了语言和地域的

界限，成为国际文化交流的重要纽带。”巴基斯坦智库
全球丝绸之路研究联盟创始主席泽米尔·阿万说，“世
界上越来越多地方参与春节庆祝活动，这种全球性的
热情反映出中国文化的巨大吸引力。”

享盛会——乘兴当尽兴

世 界 的 年 味 儿 ，是 在“ 天 涯 共 此 时 ”中 共 享 欢 乐
幸福。

春节之际，位于南半球的津巴布韦首都哈拉雷正
值 盛 夏 。 一 支 成 立 不 久 的 津 巴 布 韦 青 年 舞 狮 团 以 精
彩 首 秀 赢 得 热 烈 掌 声 。 队 员 们 身 着 中 国 传 统 舞 狮 服
装翻滚跳跃，汗水浸湿衣襟。“我们了解到，在中国春
节文化中，舞狮有带来吉祥的寓意。这种表演让熟悉
狮子的津巴布韦观众感到十分新奇。”舞狮团队长蒂
查奥纳·齐穆托说。

春节前夕，荷兰海牙德厄伊特霍夫体育中心一场
职业冰球比赛中场休息期间，一红一橙两只活灵活现
的“狮子”在锣鼓声中闪亮登场，参加表演的中荷两国
少年还将蛇年吉祥物抛向看台，为当地观众带来融合
冬季运动与春节文化的特别体验。

蛇舞新春，福满乾坤。相隔万里的人们在春节时
刻共同绘就一幅其乐融融、共情共庆的画卷。

在埃及吉萨，“尼罗泛龙舟”春节主题活动设置了

龙舟拔河赛、龙舟竞速赛等环节，让人们
感 悟 不 同 文 化 传 统 之 间 的 交 融 ；在 阿 尔
及 利 亚 ，“ 欢 乐 春 节 —— 中 华 文 化 进 校
园”活动走进阿尔及尔第二大学，学生伊
萨姆说，在剪纸过程中体味到“宁静和谐
的东方哲理”；在匈牙利布达佩斯中国文
化 中 心 ，中 匈 两 国 非 遗 代 表 性 传 承 人 分
别介绍苏绣和马丘刺绣的历史传统与艺
术特点，并指导观众练习刺绣技法；在英
国 伦 敦 ，曾 在 中 国 生 活 多 年 的 英 国 人 理
查 德·霍 利 在“ 欢 乐 春 节—— 非 遗 雅 集 ”
活 动 上 用 毛 笔 写 下“ 福 ”和“ 蛇 ”两 个 汉
字；在突尼斯首都突尼斯市，当地民众品
尝中国美食，学编中国结，拓印“福”字；
在约旦费城大学，师生们体验中国棋艺、
茶艺，通过 VR 视频观赏中国山河美景；
在 赞 比 亚 少 林 寺 文 化 中 心 ，人 们 排 起 长
队，敲钟祈福……

四 海 欢 庆 ，五 洲 同 乐 。 中 国 的 年 味
儿、年俗走进世界各地，让不同国家的人
们 共 享 欢 乐 幸 福 。 在 巴 格 达 ，伊 拉 克 工
程 师 埃 米 尔·迪 耶 和 同 事 们 在 中 国 企 业
举 行 的 春 节 庆 祝 活 动 中 一 起 写 下“ 时 时
欢 心 ”和“ 事 事 顺 心 ”的 对 联 。 他 说 ，共
贺新春“将不同地域、不同文化背景的人
聚 拢 成 一 个 和 谐 的 大 家 庭 ，这 是 一 种 跨
越国界的幸福感”。

抒盛情——同行向未来

世 界 的 年 味 儿 ，是 文 明 交 融 的 温 暖
和声。

蛇年生肖以其丰富的文化意蕴成为
祝福“关键词”。联合国秘书长古特雷斯
在新春致辞中说：“蛇象征着智慧、坚韧
和新生。在当前全球所处的这个艰难时
刻，让我们在这些品性的指引下，重振致
力于和平、平等和正义的决心。”联合国
文 明 联 盟 高 级 代 表 莫 拉 蒂 诺 斯 在 参 加

“福到联合国”新春庆祝活动时说，蛇象
征着智慧和谨慎，也代表着变革与成长，

“面对诸多全球性挑战，蛇年所体现的精
神将为我们注入希望与正能量”。

透 过 春 节 之 窗 ，世 界 沉 浸 式 感 受 中
华 文 明 的 博 大 深 邃 ，进 一 步 理 解 中 国 文
化 承 载 的 和 谐 、包 容 、团 结 、共 享 等 理
念，从中汲取智慧与力量。

在巴基斯坦智库全球丝绸之路研究
联盟创始主席阿万眼中，春节蕴含着人与自然和谐共
生的理念。“人们在欢迎春天和新一轮自然周期的到
来中，懂得尊重规律、善待万物的重要性，并积极致力
于实现可持续发展。”

“春节已经成为我们的家庭节日。”白俄罗斯白中
友协副主席阿莉娜·格里什克维奇说，春节注重家庭
团圆，多姿多彩的传统节庆活动体现出对真善美的追
求，这样的精神在当今时代非常珍贵。

“ 我 看 到 越 来 越 多 肯 尼 亚 人 在 日 历 上 特 意 标 记
‘ 中 国 年 ’。”肯 尼 亚 国 际 问 题 学 者 卡 文 斯·阿 德 希 尔
说，春节传递出的共享和包容精神感染着很多人。“我
们一起分享节日的喜悦，欣赏同台表演的非洲传统鼓
乐和中国风舞蹈，这样的体验太美妙了！”

塞内加尔通讯社社长莫马尔·迪翁格说，中国不
仅致力于保护传承自身传统文化，还秉持开放精神积
极与各国开展交流。“我尤其欣赏春节所体现的团结
互 助 精 神 。 我 最 真 诚 的 新 春 愿 望 是 人 们 将 彼 此 视 为
兄弟姐妹，全人类生活在和平之中。”

文 明 如 水 ，润 物 无 声 。 春 节 ，这 一 古 老 又 有 活
力、多彩而又温馨的文化符号，不断拉近中国与世界
的 距 离 。 正 如 约 旦 中 国 问 题 专 家 萨 米 尔·艾 哈 迈 德
所 说 ：“ 文 化 交 流 是 促 进 人 类 相 互 了 解 最 有 效 、最 有
影 响 力 的 工 具 ，春 节 正 是 加 深 和 推 动 相 互 了 解 的 重
要载体和契机。”

新华社记者 （新华社北京 2 月 3 日电）

2 月 1 日，演员在美国阿卡迪亚市举行的春节庆祝活动上表演舞狮。 新华社发（邱晨 摄）


