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《哪吒 2》爆火为地方文旅注
入“泼天流量”

“哪吒”在银幕上爆火的同时，也带
火了国内多地和哪吒有关的旅游景区。

“跟着吒儿去旅游”成为热门出游方式。
高达 5 米的哪吒、憨态可掬的太乙真

人、清秀俊逸的龙王太子敖丙……作为
“哪吒”的诞生地，在成都高新区交子大
道，《哪吒 2》动画电影中的人物雕塑吸引
了众多市民游客驻足打卡。

在上海电影博物馆的上海美术电影
制片厂展区，连日来游客成倍增长。“《哪
吒 2》里有上海美术电影制片厂《哪吒闹
海》的影子，我们看完电影后很激动，带
着孩子来寻找更多哪吒的形象。”上海市
民王女士说，展区内还有老电影《大闹天
宫》中三头六臂的哪吒形象原画稿及场
景渲染图等，非常适合游客进一步了解
影片背后的故事。

近期，四川宜宾市翠屏山景区“哪吒
行宫”景点游人如织。景点工作人员告
诉记者，自电影《哪吒 2》火爆出圈后，景
区客流量显著增长，尤其是“哪吒行宫”
的关注度持续上升。“通常情况下，春节
假期后景区客流量会有所下降，但今年
从正月初四至今，客流量并未减少，反而
持续攀升。”该工作人员说。

据了解，“哪吒行宫”单日游客最高
峰 值 约 8000 人 次 ，日 均 游 客 为 4000 人
次。截至目前，“哪吒行宫”已累计接待
游客较往年同期增长了近 300%。

与此同时，江西上饶太甲真人殿文
创销售额破千万元，河南西峡陈塘关遗
址公园春节游客量增长 300%，天津河西区推出哪吒主题
游线路……借助《哪吒 2》的热度，新颖的文旅消费场景与
模式层出不穷，“影视 IP+旅游”联动，激发出文旅产业的
蓬勃活力。

产业链延伸：从“单一票房驱动”到“多
元价值挖掘”

记者了解到，目前，哪吒 IP 通过多元授权与跨界合
作，形成“内容+消费”的产业链生态，推动文化价值向经
济价值转化。

——衍生品市场迎来“抢购潮”：记者梳理发现，《哪
吒 2》联名手办迎来“抢购潮”，相关盲盒系列上线即售罄，
二手平台甚至价格翻倍。阿里鱼众筹平台“造点新货”
上，敖光手办众筹金额超 1500 万元，覆盖潮玩、文具、小
家电等多品类。

UME 影城上海新天地店店长卢瑛说，春节假期最后
两天，200 元以内的《哪吒 2》影院衍生品都已售罄，最后
售出的几只哪吒系列爆米花桶，还是从外地紧急调货进
沪的。

记者在成都高新区一家盲盒店看到，前来购买《哪吒
2》“天生羁绊系列”盲盒产品的市民及游客络绎不绝。“来
问了好几天了，一直都没货，还在等补货。”焦急等待货品
上架的市民李先生说。

——科技赋能让影视 IP 融入生活：江西某景区开发
“元宇宙陈塘关”，游客可以通过数字分身沉浸式参与神
话剧情；四川景区推出哪吒主题短剧，结合社交媒体传播
实现品牌破圈……《哪吒 2》带动传统 IP 从静态作品转化
为动态创新性表达，实现经济价值提升。

四川传媒学院数字媒体与创意设计学院教授黄丹红
认为，《哪吒 2》电影本身就运用了很多先进的技术，随着
人工智能等技术的广泛应用，打造精品文化 IP，以数字化
手段来促进文旅体验，也将成为未来文旅产业发展的核
心驱动力。

——“影视+文旅+消费”跨界联动：《少年英雄小哪
吒》动画片将蜀南竹海、兴文石海等实景融入剧情，带动
当地提升旅游认知度；“哪吒 IP 小家电”则探索传统文化
与现代消费品的结合……类似《哪吒 2》这样的爆款 IP，正
在通过跨界联动，取得产业链的延展。

四川大学文化产业研究中心主任蔡尚伟认为，文化
IP 深入融入更多行业领域，将为消费者带来更加多样化
和个性化的产品与服务体验。这种跨界融合不仅能够满
足消费者多样化需求，还将成为企业挖掘潜在市场、提升
竞争力的重要动力。

从“流量狂欢”转向 IP深耕

《哪吒 2》的成功反映当前我国文旅消费增长新趋
势，显示了中国文化消费的新动力。业内人士认为，影
视 IP 长远发展需超越短期“流量狂欢”，以文化自信为根
基、以技术创新为引擎、以产业生态为支撑，耕耘 IP 的长
期价值。

负责《哪吒 2》全片 3D 转制的上海幻马文化传媒有限
公司动画艺术总监韩晓菲认为，虽然《哪吒 2》火爆，但大
家也不要“一窝蜂”扎堆神话 IP，应该鼓励放开想象力，引
导行业形成多元丰富的生态。

近年来，我国在传统文化 IP开发上取得显著突破，成
功打造《哪吒 2》等一批现象级文化爆款。但是，一些影视
IP 的运营仍以短期流量变现为主，往往难以支撑 IP 的长
期发展。

“真正具有市场影响力的 IP，需要超越单一产品周
期，通过内容创新和产业闭环，打造可持续的文化产业
链，从而在全球市场建立更具竞争力的文化品牌。”蔡尚
伟说，“后续希望各地围绕哪吒的角色、世界观和文化属
性，开发更多元的内容载体，如游戏、动画剧集、文学作
品、互动体验等，形成一个可持续发展的 IP矩阵。”

多位专家呼吁，避免“神话人物户籍化”，地方文旅宣
传也要掌握火候，避免用力过猛。文旅融合的尽头，不在
于争抢“哪吒是哪里人”，而是积极扩展到更多元的领域，
有效推动 IP资源向文化资产的转化。

新华社记者 董小红 卢宥伊 许晓青
（新华社北京 2月 14日电）

随着国产 AI 大模型 DeepSeek 的爆火，近期市场上出
现大批炒作 DeepSeek 概念的网络课程，更有卖课机构推出
利用 DeepSeek“搞钱”的“生财之课”。

“新华视点”记者调查发现，“井喷式”的 DeepSeek 网课
背后，存在一些利用技术焦虑“围剿”消费者的陷阱。

低价课靠复制粘贴 高价课靠话术“注水”

随着 DeepSeek 的爆火，炒作 DeepSeek 概念、打着 AI

大旗的网络课程也成了“香饽饽”，在互联网上掀起一波“卖
课潮”。

“1000 个 DeepSeek 神 级 提 示 词 ”“ 万 字 长 文 教 会
DeepSeek”“DeepSeek15 天教程：从入门到精通”……在网
络平台上，与 DeepSeek 使用相关的课程大量涌现，售价从
几元至几十元不等。

然而，这些“包装”精美的课程，不少只是拼凑公开资料，
利用消费者的“信息差”牟利。

记者购买了一份“DeepSeek 高效使用技巧”的课程，接
收的资料中主要内容包含下载软件、注册账号等基础操作，
而所谓的技巧大全则是在官方网站上即可免费查询的提示
词样例。而在另一份“开发 DeepSeek 百分百潜能”的课程
中，课程标题说的是 DeepSeek，内容却是另一个人工智能
模型的指令技巧。

除了主要依靠“复制粘贴”的低价课程以外，鼓吹利用
DeepSeek 迅速积累财富的高价培训课程也进一步“围剿”
消 费 者 。 DeepSeek 投 资 炒 股 、DeepSeek 自 媒 体 变 现 、
DeepSeek电商运营……卖课时套上国产 AI大模型的“万能
公式”，便能吸引更多流量，利用噱头挣足“学费”。

在某电商平台上，一门标价 1999 元的 DeepSeek 相关
课程已售出 114 件，累计销售额超 22 万元。而在某知识付
费平台，一个涉 DeepSeek 的付费社群曾登顶平台畅销周
榜，付费用户超过 8000人。

一些号称能迅速“搞钱”的投机课程被消费者指出“货不
对板”，涉嫌虚假宣传。

在一个售卖 DeepSeek 短视频速成班的直播间内，不
少消费者投诉“都是骗人的，我买了什么用都没有”“没用
的，不会带来变现”，还有消费者指出讲师只是“一直照着
电脑的话术讲”。而另一个售出超千份的 DeepSeek 直播
特训营课程，有消费者反映“每节课三分之二的时间都在说
没用的东西”。

对于各类利用 DeepSeek 牟利的投机行为，DeepSeek

官方在 2 月 6 日发布声明称，DeepSeek 官方网页端与官方
正 版 App 内 不 包 含 任 何 广 告 和 付 费 项 目 ；此 外 ，目 前 除
DeepSeek 官方用户交流微信群外，从未在国内其他平台设
立任何群组，一切声称与 DeepSeek 官方群组有关的收费行
为均系假冒。

揭秘套路：制造焦虑、名师
招牌、变现诱惑……

受访专家指出，此次 DeepSeek“卖
课热”实际上是贩卖“AI焦虑”的卷土重
来。此前，元宇宙、ChatGPT 等概念大
火时，市场也催生出大量 AI 网络课程，
如今的 Deepseek 付费课程其实是“新
瓶装旧酒”。

“AI 热潮推动下，许多自媒体和网
络平台看到知识付费的巨大商机，通过
包装 AI课程、制造焦虑情绪等手段吸引
消费者购买；部分消费者对 AI技术的了
解不够深入，容易被夸大其词的宣传所
误导。”广东诺臣律师事务所高级合伙人
郑子殷表示。

在一个在线人数近 5000 人的卖课
直播间内，主播用“所有老板必须学会
DeepSeek”“不会用 AI获客的老板就像
文盲”等夸张词汇鼓吹课程。而在多个
直播间内，“创业人一辈子都在追求的风
口”“DeepSeek 是国运级机会”等话术已成为制造焦虑的惯
用套路。

打出“焦虑牌”后，卖课机构往往通过“名师”金字招牌、承
诺“接单变现”、饥饿营销等“连环套”引诱消费者下单买课。

某卖课机构在推销时声称，其 DeepSeek 团队讲师拥有
“直播带货盈利 400W+”“4 年 AI知识分享”“带领上万名学
员拿到结果”等诸多光环；但面对查询导师资质的要求时，客
服却拒绝回复。记者查询发现，该机构的经营范围不含教育
培训、职业技能培训等需取得许可的培训。

为了增加课程的吸引力，卖课讲师还会承诺学员收益，
保证“接单变现”，在推销过程中放出一批“往期学员”的变现
截图。一名购买了 AI 实战训练营课程的消费者告诉记者，
所谓的接单要么是一个价值 10 元的任务派发给多个人做，
要么是让学员自己去找单子。

“连环套”的最后一步是饥饿营销，通过营造“名额有限”
的假象，催促消费者按下购买键。在记者观看的一场直播
中，讲师声称只有 30个课程名额，在两分钟倒计时结束后即
关闭售卖。然而在直播结束后，“已经没有名额”的课程仍然
可以购买。

加强监管力度 保持理性消费

“井喷式”的 AI课程为网络知识付费市场敲响警钟。受
访专家指出，监管滞后和缺位、平台审核机制不足、授课资质

要求不明确等都为“问题课程”提供了可乘之机。
“网络课程作为虚拟服务存在监管难题，使消费者面临

投诉无门的困扰。与此同时，网络课程一经售出就难以回
溯，机构和消费者之间容易产生纠纷。”北京大学政府管理学
院教授马亮表示。

规范网络知识付费，首先应当加强对行业的监管和引
导，完善相关法律法规。马亮建议，有关部门要加强对数字
平台和课程供应企业的指导和规范，进一步完善网络课程服
务评价和信用机制。

同时，郑子殷建议，建立处罚机制，对违规行为根据严重
程度采取相应的处罚。“要加强执法力度，依法查处存在欺诈
行为的培训机构，提高违法成本，以起到震慑作用。”

受访专家表示，网络平台方也肩负着重要责任，要对卖
课机构和个人的资质进行严格审查。《网络主播行为规范》
中规定，对于需要较高专业水平（如医疗卫生、财经金融、
法律、教育）的直播内容，主播应取得相应执业资质，并向
直播平台进行执业资质报备，直播平台应对主播进行资质
审核及备案。

“消费者应保持理性的学习态度，不要盲目跟风购买网
课，警惕宣称‘无脑赚钱’‘日入过万’的课程。如果在购买课
程后发现问题，要及时向平台或相关部门投诉，积极维护自
身的合法权益。”郑子殷说。

新华社“新华视点”记者 杨淑馨
（新华社广州 2月 14日电）
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《哪吒之魔童闹海》（《哪吒
2》）成为我国影史首部百亿元
票房影片，从“跟着吒儿去旅
游”出圈，到相关衍生品卖断货

“一吒难求”，《哪吒 2》的流量持
续“溢出”，从“单一票房驱动”
到“多元价值挖掘”，电影 IP 让
文旅市场也踩上了“风火轮”，
掀起阵阵热潮。

“人工智能+”，打开新生活
——人工智能赋能高质量发展观察之二

从教育评价大模型到智能医疗诊断，从自动驾驶汽车到健康陪伴智能机……“人工智能+”，正润物细无

声地融入百姓日常，打开生活新方式。

习近平总书记指出，要加强人工智能同保障和改善民生的结合，从保障和改善民生、为人民创造美好生活

的需要出发，推动人工智能在人们日常工作、学习、生活中的深度运用，创造更加智能的工作方式和生活方式。

“加强人工智能在教育、医疗卫生、体育、住房、交通、助残养老、家政服务等领域的深度应用，创新智能

服务体系”。在习近平总书记重要指示精神指引下，一系列细化推进举措纷纷出台，助力人工智能技术与各

行业深度融合的“人工智能+”向纵深发展。

DeepSeek“网课热”背后：消费者是如何被步步“收割”的

明察秋毫的“教师助手”

寒假期间，吉林大学计算机科学与技术学院教授徐昊
熟练操作着电脑上的“知新”教育评价大模型，阅读他专属
的教学评价报告。

“您讲授的‘人工智能与人类生活’课程质量很高，但
您 的 口 头 语 比 较 频 繁 ……”报 告 共 有 教 学 内 容 、教 学 方
法、师生行为等 28 项指标，还会针对提升教学质量给出合
理建议。

“比如它提醒，我在其中一页 PPT 停留了 10分钟，表明
这部分内容较难理解，建议增加互动环节。”作为“知新”教
育评价大模型项目开发负责人，徐昊感到自己更是大模型
的受益者。

大模型诞生不到一年，已对全校 6000 多门课程进行
“学习”，并成功扮演了“教师助手”的角色，提供了宝贵的
教学反馈和建议。

“下一步我们将继续训练大模型，让它‘学习’图书馆
内千万册书籍和期刊论文，为师生提供更多学术助力。”徐
昊说。

【新闻深一度】

根据学习习惯、能力水平以及兴趣偏好，为每位学生
定制个性化学习计划；智能辅导系统模拟教师角色，随时
答疑解惑；通过“学习”大量教学资料形成智能化教案，供
教师参考；打破时间和空间限制，提供远程教育促进教育
公平；对于视力或听力障碍的学生，提供语音或图像识别
技术辅助学习……充分发挥人工智能优势，持续催生新应
用场景，“人工智能+教育”将加快发展成伴随每个人一生
的教育、平等面向每个人的教育、适合每个人的教育、更加
开放灵活的教育。

精准专业的“医生搭档”

浙 江 桐 乡 乌 镇 居 民 朱 伟 滨 近 日 来 到 当 地 的 智 能 医
院。智能导诊机器人的解答，让他很快明晰了就诊流程。

坐在一台人工智能健康一体机前，朱伟滨在机器的指
导下，自主测量血压、血糖、血脂、尿酸等指标。“智能设备
的检测非常便捷。”朱伟滨说。

在乌镇智能医院执行院长沈帆看来，智能设备已成为
医生的“得力搭档”。自 2023 年 11 月医院开放至今，不到
10 名医生，以一批智能导诊机器人等为助手，接诊了数千
名患者。

“人工智能技术用途还有很多。”沈帆说，例如给患者
做肺部 CT 检查，出报告往往需要半天，依托人工智能技术
分析影像，则能辅助医生大大缩短时间。

“北京儿童医院已推出儿童社区获得性肺炎的 AI辅助
诊断系统，在全国约 150家基层医院里的儿科使用。这套系
统被植入到医生工作站中，把患儿的主诉症状、检验影像输
入后，就会跳出初步诊断、用药推荐等。”国家儿童医学中心
主任、首都医科大学附属北京儿童医院院长倪鑫说。

人工智能牵手医疗健康，让许多曾困扰百姓心头的难
题，逐渐成为“过去时”。作为新一代人工智能示范应用场
景之一，“智能诊疗”将逐步搭建起人工智能赋能医疗服务
新模式。
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在 传 统 医 疗 智 慧 升 级 过 程 中 ，既 涌 现 出 智 能 影 像 设
备、智能手术机器人等“硬核”设备，也有人工智能辅助诊
疗、人工智能辅助慢性病管理、诊后管理等“智慧”大模型，
还有“人工智能+制药”“人工智能医学仿真系统”等，人工
智能不断拓宽在医疗领域的应用场景。

发展的背后，也伴随一系列新挑战。医疗数据的安全
共享与流通机制有待健全，人工智能在不同医疗场景中应
用的法律边界和风险亟待关注。各方需携手共同探索解
决之道，让“人工智能+医疗”为更多患者创造优质服务。

眼观六路的“老司机”

清晨，家住上海嘉定区的王凯如往常般走出家门等网
约车。如约而至的，是一辆“头顶”雷达和相机的自动驾驶
汽车。

关上车门，系好安全带，输入手机后 4位数字，点击屏幕
上的“确认出发”……王凯工作和居住的片区处于上海嘉定
区的智能网联汽车开放测试道路范围内，每辆车上配有一
名自动驾驶汽车安全员，负责观察行驶状况，在测试过程中
及时发现问题并上报，并配合工程师测试各种新功能。

“ 随 着 技 术 的 成 熟 ，绝 大 部 分 时 间 车 辆 都 由 聪 明 的

‘AI’指挥，需要安全员接管的场景越来越少。”安全员朱玉
龙说，“除了保证行驶安全，车辆也在一次次出车过程中通
过不断‘学习’而更像‘老司机’，驾驶得更平稳，和道路上
的其他车辆等配合得更好。”

在上海的一些重点路段，“全无人”的驾驶场景正逐渐
走进现实。行驶中遇到路况复杂的路口，汽车不仅会识别
信号灯，还会自动调整车速、变道、转弯。

人工智能还不断赋能公共交通。最新开通的西安地
铁 8号线，采用国际自动化等级较高的无人驾驶系统，应用
全自动运行、云平台、智能运维、智慧车站、宽带集群等，保
障乘客出行安全的同时还降低了运营成本。
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“ 人 工 智 能 +交 通 ”不 仅 体 现 在 自 动 驾 驶 领 域 。 助 力
物流车货高效匹配，无人机送货直达家门，借助大数据分
析 与 智 能 算 法 对 城 市 交 通 管 理 深 度 优 化 ，提 升 道 路 通 行
效 率 …… 在 人 工 智 能 助 力 下 ，百 姓 的 出 行 将 变 得 越 来 越
安全、高效。

一系列智能化变革的背后，有关部门也需密切关注由
此引发的从业人员转型与再培训问题。自动化程度的提
升，意味着部分传统岗位可能被替代，帮助从业人员提升
技能、拓宽就业渠道，以适应智能时代的发展，尤为重要且
迫切。

贴心陪伴的“老朋友”

近半年，与陪伴智能机聊天，已成为天津市南开区 67

岁老人崔金海的习惯。
老人一番熟练操作后，陪伴智能机屏幕上出现了 6 个

数字人，选完角色，老人便与一个年龄相仿的“同伴”拉起
了家常。

天津白马星球智能科技有限公司副总经理冯溪说，
如 今 在 天 津 ，数 千 位 老 人 将 小 云 健 康 陪 伴 智 能 机 视 为

“老朋友”。
浙江桐乡乌镇智能养老中心暨桐乡和济乌镇护理院，

也充分运用人工智能完善助老服务。
在智能养老中心，随着口令响起，智能交流屏立即响

应，实现自动开关窗帘、开关灯、操作电视机等指令。“这儿
的养老生活可智能了！”住在这里的孙奶奶说。

“中心为每位老人配备了定位胸卡，老人在室内活动，
行动轨迹能实时掌握，一旦出现异常情况，便会自动定位
及报警。还掌握了每位老人的基本信息、服务需求、健康
状况等，通过数字化技术为入住老人精准画像，实施更细
致贴心的管理。”智能养老中心负责人钟月英说。
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家庭护理机器人、家务机器人等前沿产品不断加快研
发进程；大数据健康监管云平台携手医疗机构，共同为居家
养老提供精细化的康养方案……“人工智能+养老”的创新
产品和服务层出不穷，正逐步推动养老服务向智能化迈进。

如 何 有 效 降 低 人 工 智 能 服 务 成 本 ，简 化 产 品 操 作 流
程 ，从 而 提 升 人 工 智 能 服 务 和 产 品 在 老 年 群 体 中 的 普 及
率，成为亟待解决的问题。“人工智能+养老”仍需政策的有
力 牵 引 以 及 社 会 各 界 的 共 同 努 力 ，为 老 年 人 创 造 更 加 智
能、便捷、贴心的养老环境。

新华社记者 翟 伟 孟含琪 宋 晨
（新华社北京 2月 14日电）


