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沿东经 120 度、西经 60 度两条经
线（子午线）构建一个空间天气“监测
圈”，对日地空间环境开展全天候“三
维扫描”！

6 月 12 日，记者从在成都举行的
第二届“一带一路”科技交流大会国
际大科学计划论坛上获悉，我国科学
家发起国际子午圈大科学计划，助力
应对全球空间天气灾害。

什么是空间天气？为什么要发起
国际大科学计划开展空间天气研究？

据介绍，日地空间是当前航天活
动、空间开发利用的主要区域，被认
为是陆、海、空环境之外，人类活动的

“第四环境”。太阳活动引起的日地
空间环境在短时间尺度上的变化，被
称为空间天气。灾害性的空间天气
会对卫星、通信、导航、电力系统等造
成不良影响。

“空间天气是全球性现象，应对
空间天气灾害是全人类面临的共同
挑战。”中国科学院国家空间科学中
心主任王赤院士介绍，发起国际子午
圈大科学计划，就是为了联合全球空
间天气监测与研究力量，聚焦空间天
气的物理过程和变化规律等，开展联
合科学攻关。

东经 120 度—西经 60 度子午圈
有什么特别之处？

中国科学院国家空间科学中心研
究员张清和介绍，与其他经线圈相比，
东经 120度—西经 60度子午圈区域的
陆地最完整，沿这条子午圈部署地基
观测设施，可实现全纬度覆盖，形成一
个“闭合”的地基“监测圈”。

“随着地球自转，国际子午圈大
科学计划的观测设施可以对日地空
间环境进行‘三维扫描’，形成不间断
的多尺度立体成像数据，并可实现对
空间天气的昼夜同时监测。”王赤说。

国际子午圈大科学计划如何推进？
“今年 3 月，国家重大科技基础设

施——子午工程二期正式通过国家验
收。至此，我国建成了国际上综合实
力最强的空间天气地基区域监测网
络。这为国际子午圈大科学计划的
实施提供了坚实基础。”中国科学院
国家空间科学中心研究员徐寄遥说。

据介绍，国际子午圈大科学计划
将至少执行 11年，搭建世界科学家广
泛参与和密切合作的平台，完成一个
太阳活动周期以上的日地空间环境
探测和研究。目前，已有 36个国际组
织和国外科研机构与我方签署了合
作协议或确定了合作意向。

“全球性的布局、多样化的观测手段，凭借这些优势，
国际子午圈大科学计划有望助力人类空间天气研究取得
重大突破，为提升全球空间天气灾害应对能力、共同开发
利用空间资源提供科学支撑。”王赤说。

新华社记者（新华社成都 6月 12日电）

互联网时代，出现了不少利用
网络、信息技术侵害他人肖像权、
名誉权等人格权的问题。最高人民
法院 12 日发布 6 件相关典型案例，
强化人格权司法保护力度，也提示
公众遵守相关法律法规，维护好自
身合法权益。

刷短视频时发现配音竟然是自
己的声音，这是怎么回事？

一起案例中，殷某某曾为甲公
司录制录音制品，后者将录音制品
提供给乙公司，乙公司以该音频为
素材进行AI化处理后形成软件产品
并对外出售，丙公司购买该软件产
品后又包装成自有产品提供给用户
使用……就这样，殷某某的声音被
层层销售，本人却一直被蒙在鼓里。

声音作为一种人格权益，应当
受到法律保护。审理法院认为，三
家公司未经殷某某许可 AI 化处理
其 声 音 ，构 成 对 其 声 音 权 益 的 侵
害。法院判决乙公司、丙公司向殷
某某赔礼道歉，甲公司、乙公司连
带赔偿损失 25万元。

AI 换 脸 ，是 侵 权 问 题 多 发 地
带。某软件运营公司未经彭某某同
意 ，自 行 在 软 件 上 架 彭 某 某 的 肖
像，利用 AI技术供会员“换脸”并牟
利。法院对此认为，公司侵害了彭
某某的肖像权，应承担相应民事责
任，判决公司向彭某某赔礼道歉并
赔偿损失 3000元。

网上“挂人”，煽动网暴……网
络暴力污染互联网环境，令人深恶
痛绝。

一起案例中，陈某观看某相声
演员演出后，通过自己的社交账号
发布观后感，因意见不合与演员粉
丝在网络社交平台发生争执。该演

员的粉丝超话账号发布多条信息，将陈某的社交账号等个
人信息置顶公示，并号召其他粉丝投诉陈某社交账号。陈
某社交账号还收到众多粉丝的私聊辱骂。

法院对此认为，该粉丝超话账号借维护相声演员声誉
为由，号召其他粉丝投诉陈某社交账号，持续对其网暴，严
重侵犯陈某的名誉权。孟某、高某作为账号的共同使用
人，应当承担相应责任。判决二人删除涉案相关信息、公
开赔礼道歉，并赔偿陈某损失。

随着智能家居逐渐普及，不少家庭安装了网络摄像
头，也让某些人打起了“窥探”的主意。

2020 年，韩某非法获取他人家中网络监控摄像头账
号、密码等信息，获取摄像头控制权限，远程观看他人家中
画面，并将部分画面截图保存。

非法控制智能家居设备的行为，严重挑战公民隐私权
和个人信息安全，必须严惩不贷。检察机关对韩某提起公
诉，审理法院认为，2020 年至 2022 年 5 月，韩某非法控制
监控摄像头设备 193 个，窥探他人隐私，保存了大量其窥
探到的他人家中画面影像的截图，属于情节特别严重，其
行为构成非法控制计算机信息系统罪。韩某被判处有期
徒刑三年一个月。

法官表示，该案彰显了司法机关对非法控制智能家居
设备行为的零容忍态度，也充分提示公众加强对智能家居
设备账号密码的保护，防止合法权益受到侵害。

新华社记者（新华社北京 6月 12日电）

数据显示，2024 年，中国宠物数量超过 1.2 亿只。每
年有数百万只宠物死亡，宠物的“身后事”怎么办，日益受
到关注。

“新华视点”记者调查发现，近年来，宠物殡葬服务悄然
兴起，但行业存在无证经营、虚假宣传、收费混乱等情况。

越来越多人举办仪式与宠物告别

前不久，北京市民高先生通过一家宠物殡葬机构，为死
去的宠物猫举办了仪式并火化。

这几年，像高先生一样的宠物主人越来越多。在北京、
上海、重庆等地，宠物殡葬服务悄然兴起。

宠物殡葬指由宠物尸体处理延展的一系列宠物死后服
务，包含宠物尸体清理、宠物安葬、宠物骨灰处理以及宠物
标本、纪念品制作等。企查查数据显示，截至 2025 年 6 月，
全国经营范围含“宠物殡葬”服务的企业超 8000 家，其中多
数注册于近 3年。

在位于重庆两江新区的拾光森林宠物生命纪念馆，记
者看到约 300 平方米的房间被划分为多个功能区。纪念馆
创始人谭景元说，纪念馆去年 7 月开业，已服务 500 多只宠
物，多的时候一个月单量在 80只左右。

为宠物举办告别仪式、火化……谭景元说，基础套餐通
常几百元，也可以个性化定制，比如铺满鲜花、定制骨灰罐、
制作毛发纪念品等，价格从几千元到数万元不等。

除了养宠观念转变、宠物数量增加等因素，这几年相关
法规政策陆续更新、出台，也推动宠物殡葬行业快速发展。

相关研究报告显示，2023 年，中国宠物殡葬行业市场
规模达到 18.25 亿元；预计 2025 年将达到 50 亿元，2030 年
突破 100亿元。

无资质、假宣传、乱收费时有发生

记者调查发现，宠物殡葬行业快速发展，满足了部分养
宠人士的现实需求，为妥善处理宠物尸体、减少污染等发挥
了积极作用；同时，无证经营、虚假宣传、诱导消费等问题也
不时出现。

——无证经营，“后备箱火化”。“90 后”宠物主人胡灿
在布偶猫死亡后，选择当地一家宠物殡葬机构进行火化。

“当时网上下单页面显示有专业火化团队，还可以车接车
送。”胡灿说，结果火化地点是城区外一辆改装面包车的后
备箱。

据了解，动物无害化处理企业应拥有一定规模的场地，

通过环境、动物防疫条件风险等评估，并办理动物防疫条件
合格证。业内人士透露，由于场地、设备成本等原因，一些
企业没有取得正规资质，就在郊区仓库或改装汽车的后备
箱，通过购置的二手医用焚化炉焚烧宠物尸体。

——虚假宣传，“草木灰冒充骨灰”。有消费者表示，购
买的宠物火化套餐说明页面明确为“单独火化”，可他到达
火化现场却发现，自己的宠物与多只宠物一同混烧，单独火
化需另外支付 500元。

在一些社交平台上，不少网友发帖称遭遇宠物殡葬店
虚假宣传等情况。谭景元透露，宠物无害化处理成本高，有
些不良商家为加快回本周期欺骗消费者，甚至有商家拿草
木灰来冒充骨灰，或将一个宠物的骨灰分给多个宠物主人。

——收费混乱，涉嫌诱导消费。记者走访多家宠物殡
葬店发现，同一城市不同店铺的基础火化价格从 300 元至
3000元不等，价格体系较为混乱。

业内人士告诉记者，一些商家会在基础套餐里隐形捆
绑其他项目，比如基础火化搭配高价骨灰盒、告别仪式等，
通过“尽善尽美”“不留遗憾”等话术诱导消费。

立规明责加强规范

今年 4月，辽宁一名宠物主人陈思养了 6年的宠物猫因
病死亡，如何处理猫咪尸体让他犯了难。“网上说要对病死
动物进行无害化处理，可我所在的县城没有专业的宠物火
葬场，就地掩埋又觉得过于随意。”于是，陈思将猫送到了
80多公里外的一家宠物殡葬机构。

不了解宠物死亡后如何妥善处理的养宠人士并非少
数。中国畜牧业协会宠物产业分会秘书长刘晓霞表示，目
前，宠物殡葬业务主要集中在一二线城市，区域分布不均，
不能很好满足相关需求。

业内专家建议，一方面要完善相关法规标准，进一步明
确宠物诊疗机构、饲养宠物单位及个人等应履行宠物无害
化处理责任；另一方面，各地应结合实际完善宠物尸体无害
化处理体系，加强规划布局宠物无害化处理机构和场所，优
化宠物尸体转送、回收服务，提升无害化处理能力。

中国人民大学公共管理学院教授许光建等人建议，提
高公众对无害化处理的认识和响应度，推动提升宠物尸体
无害化处理比例。“如果消费者遇到虚假宣传、强制消费或
欺诈等情况，应保留相关证据，及时向市场监管部门或消费
者协会投诉维权，必要时可寻求法律途径保护正当权益。”

新华社“新华视点”记者 武江民 李晓婷 宋 佳
（据新华社北京 6月 12日电）

宠 物“ 身 后 事 ”怎 么 办 脑机接口帮助脑卒中病人更好康复、月球土壤制成可
用于建筑材料的复合纤维、人形机器人“走”入工厂做起了
训练……正在进行中的第十一届中国（上海）国际技术进
出口交易会上，不少未来科技在这里“首秀”，“剧透”未来
生活的万千可能。

戴上非侵入式脑机接口的“帽子”，电脑就能解析使用
者脑电波并转换成操控信号，帮助上肢运动功能障碍的脑
卒中患者更好康复——上海韶脑传感技术有限公司带来
的“脑电采集康复训练设备”，去年底获得上海市非侵入式
脑机接口医疗注册证，现在已经在复旦大学附属中山医
院、首都医科大学附属北京天坛医院等 10 余家三甲医院
开展临床试用。

展台工作人员李涛说，希望能通过上交会展示新品，
也与更多的采购方达成合作，实现先进技术的更快落地。

在上海电气的展位上，“C 位”留给了一台正在缓缓清
理蒸汽发生器管孔的人形机器人。

“蒸汽发生器管孔的清洁度直接关系到核电站的运行
安全和经济效益，通过机器人的替代，大幅降低工作人员在
密闭空间中的作业风险。”展台工作人员简凯峰说，蒸汽发
生器有上万个管孔，而清洁这些管孔需要达到 2 毫米的精
度，这对窄空间大范围高重复移动清洁提出了极高要求。

“现在，依托运动控制系统与柔顺力控算法的机器人
已经在工厂里开始了训练，未来还将有望应用于更多的场
景，逐步替代传统的高强度、高危险、重复性生产作业。”简
凯峰说。

在上交会现场，东华大学先进纤维材料全国重点实验
室带来了自主研发的“月壤原位制备玄武岩纤维模块化装
备”，进行全球首展。展会期间，这一展台时常被围得里三
层外三层。

东华大学教授、博士生导师、先进纤维材料全国重点
实验室成员汪庆卫介绍，模拟月壤已经被制成了玄武岩纤
维织布、格栅和钢筋等各种材料，“未来，有望在月球‘就地
取材’，将月壤制成可用于建筑材料的复合纤维。”

“作为技术贸易‘风向标’，本届上交会上，14家企业和
机构将首发首展新产品、新技术，其中全球或全国首发的
有 7项。”上海市商务委主任朱民介绍，上交会 2013年首次
举办以来，在推动技术进口来源多元化、支持成熟的产业
化技术出口、拓展国际技术合作网络等方面发挥了重要作
用，累计吸引来自 30多个国家和地区超 9500家企业参展，
近两届意向成交项目数均超 500项。

本届上交会秉承“创新驱动发展、保护知识产权、促进
技术贸易”理念，以“开放合作：赋能新质生产力与可持续
发展”为主题，总展出面积为 3.5 万平方米，汇聚了来自全
球近 20 个国家和地区及国内近 20 个省区市的创新成果，
参展企业近千家。

新华社记者 周 蕊 （新华社上海 6月 12日电）

独具一格的合院式街区形态、丰富的历史文化建筑和
多元的业态，共同塑造出传统与时尚奇妙碰撞的“四合院商
圈”……位于北京市西城区的中海大吉巷近期开业，第一天
就吸引 20万客流。

商业新地标不仅是城市形象的名片，更是驱动经济发
展的引擎。从四合院到老厂房，从石库门里的首店到巴洛
克街区的新生，这些“打卡地”以创新空间形态、多元消费场
景串联起城市的过去与未来，在传承与创新中勾勒出城市
商业新图景，激活城市发展新动力。

引领首发经济，打造商业地标

伊菲丹亚洲首家城堡店、CELINE 夏日限时漫游快闪
店……位于上海静安区的张园原本是有 140 多年历史的石
库门建筑群，焕新改造后，已经吸引了 30多个国内外品牌在
这里开设首店，平均每周就有 1.5场“全球上新”，日均客流 3

万人次。
从百年石库门到新品首发地，上海正以“首发经济”定

义消费新玩法。“上海作为国内外品牌首发、首秀、首展、首
店的集聚高地，首发经济不仅规模大，增长速度也很快。”
上海市商务委副主任刘敏说，今年前 5 个月，上海新 增 首
店 365 家。

在北京，中海大吉巷首批入驻的 150 余家特色品牌中，
超过半数为首店或定制店，形成独特的商业吸引力；海淀
大悦城引入了 280 多个品牌，其中首店近三成。在成都，
仅今年第一季度已落户首店 148 家，开展首展、首秀、首发
等 活 动 超 50 场 。 在 贵 阳 ，2024 年 建 成 投 运 的 新 印 1950

Discovery 文化创意街区等 7 个商业综合体、特色商业街
区，引进各类首店 248个。

从国际大牌的中国首店，到本土品牌的创新首发，从打
卡第一家门店，到欣赏第一场秀……“首发经济”集聚资源、
创新业态、聚拢人气，为打造商业地标提供助力。

位于成都新南天地商圈的京东 MALL 四川首店，陆续
举 办 多 场 新 品 发 布 会 ，打 造 璀 璨 音 乐 生 活 节 、萌 宠 派 对

等。“首发首店带动客流量和销售额显著提升，‘五一’假期
单日客流超过 2 万人次。”京东 MALL 成都新南中心店店
长池潇说。

如今，不少商业新地标正以“首店矩阵”重构城市商业
版图，以“首见、首购、首体验”成功实现“破圈”，不断提升城
市发展能级。

创新消费场景，带动消费升级

红砖映老巷，霓虹舞新潮。位于贵阳市云岩区的贵州
新华印刷厂老厂区如今被称为“新印 1950”，是人们竞相打
卡的潮流新地标，日均人流量 5000人次。

在一家奶茶店门口，露天座位上不少年轻人悠闲地品
尝奶茶。“这里有‘文化味’也有‘烟火气’，每次来都很放松、
很惬意。”市民卢女士告诉记者，因为在附近上班，她经常约
同事和朋友来这里喝茶聊天。

作为土生土长的贵阳人，参与这一项目建设的彭俊倍
感自豪。在他看来，相对于一般商业街，这里保留了老厂房
的红砖墙、人字形屋顶和旧式印刷机，将车间、仓库改造为
艺术展厅、文创市集，引入生活潮牌、精品咖啡、异国料理
等，这种兼具工业遗迹和时尚快感的消费场景实现了“新”
与“旧”相互赋能。

在杭州西湖之畔，湖滨商圈把商业空间变成“科技试验
田”。消费者在线上体验“滨次元”的虚拟换装、虚拟街区
Citywalk、AR 互动等；线下的“西子廊桥”空中剧场，通过实
景表演与虚拟影像相结合，呈现白蛇、苏东坡等经典 IP，以
及哪吒等文化热点，增强了市民游客的消费体验。

凭借独特的文化氛围，代表年轻活力的潮流业态和关
注非遗传承的本土文化空间，中海大吉巷在端午假期的销
售额达 1200万元，客流量超 50万人次。

中国人民大学公共管理学院教授许光建说，近年来，各
地崛起的商业新地标，通过创新业态组合，将文化、商业、休
闲等融合在一起，满足消费者多元化需求，成为优化消费供
给、助力消费升级的重要抓手。

赋能城市更新，推动“人、城、产”融合

四合院，是老北京城市记忆的载体。大吉巷片区较好
地保存了从明清到近代的历史建筑，特别是鱼骨状街巷走
向和院落格局，是宣南地区会馆、名人、商业文化的集中承
载地区之一。

“基于丰富的历史文化遗存，中建集团旗下大吉巷项
目采用‘传统工艺+现代技术’双轨并行的更新保护模式。”
北京中海新城置业有限公司负责人张欣说，工匠们用老砖
旧瓦复原四合院，达到“修旧如旧”，地下空间则被开发为
商业体。

令人惊喜的是，在一系列巧妙的空间“辗转腾挪”设计
下，项目不仅实现商业价值，同时还“挤”出 1.2 万平方米的
公共绿地空间，并配备篮球场等体育设施。这不仅提升环
境品质，更为周边居民提供一个宝贵的公共活动场所。

哈尔滨工业大学建筑与设计学院院长孙澄说，城市更
新的本质是让老空间焕发新生命。当历史符号邂逅现代业
态，当文化肌理融入现代生活，商业新地标便成为连接时空
的桥梁。

在上海，从城中村蝶变重生的蟠龙天地商业区将历史
文脉和新功能同时植入古镇空间肌理；在哈尔滨，位于道外
区的中华巴洛克历史文化街区曾是东北商业的“活化石”，
至今持续向新求变。

不管是极简风的创意书店，还是“ 95 后”打造的主题
展览，无论是茶馆里的相声，还是小剧场里的脱口秀，越
来越多年轻人在这里打造新业态，让百年商街在“古今碰
撞”中呈现独特的消费吸引力。今年“五一”假期，中华巴
洛克历史文化街区累计接待游客 64 万人次，比去年同期
增长 150%。

“商业新地标正成为‘人、城、产’融合的支点，在一个个
鲜活的消费新场景中，城市发展新动能更加澎湃。”中国旅
游研究院院长戴斌说。

新华社记者 （新华社北京 6月 12日电）
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从脑机接口到“月壤成纤”

在上交会上
感受未来科技

新
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6 月 9 日拍摄的重庆奉节白帝城·瞿塘峡景区景象（无人机照片）。
近年来，位于三峡库区腹心的重庆巫山、奉节等地按照“生态优先、绿色发展”的理念，在筑牢长江上游重要生态

屏障的同时，充分利用三峡地区的独特地貌、壮丽风光和悠久历史文化等优势，推动文化旅游深度融合发展，积极打
造长江三峡国际黄金旅游带核心区和世界级旅游目的地，有力助推当地经济社会发展。 新华社发


