
本报讯 6 月 15 日，山西省 2025 年防沙治沙和草原
保护联合宣传活动在太原启动。活动以“科学治沙、依法
治草，共建美丽山西”为主题，首次将防沙治沙与草原保护
宣传联合进行，彰显我省统筹山水林田湖草沙系统治理的
坚定决心。

活动现场，沙画表演与主题宣传片生动再现了三晋大
地从“沙进人退”到“绿进沙退”的蜕变历程。活动还邀请
山西省林业和草原科学研究院副院长郑智礼、山西省林业
和草原科学研究院草原所所长常建国进行专题分享。郑
智礼深入分析了山西土地荒漠化特点及防治策略，强调科
技支撑在生态修复中的关键作用；常建国则围绕山西草原
建设的发展现状与未来展望，提出科学修复与可持续利用
的实践路径。

作为全国防沙治沙重点省份，我省近年来以“三北”工
程黄河“几字弯”攻坚战为核心，实施营造林 858 万亩、森
林抚育 263 万亩、草原生态修复治理 180 万亩，“十四五”
97.5 万亩防沙治沙任务提前完成，山西治沙始终处于全国
第一方阵，一体化发展草种业更成为全国样板。（周 皓）
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1943 年夏的一天，一股日伪军畏手畏脚地在交城的
山区里前行，路中、路侧、石头旁、耕地旁密布的地雷，让
这场战斗成为“恐惧至极的神经战”。随着几颗地雷被
踏响，顿时硝烟弥漫，血肉横飞。

造地雷的人叫武斌，出生在古交一户贫困人家。他也
不曾想到，自己竟跟五花八门的“铁西瓜”有了不解之缘。

临危受命 急渡黄河

1942 年，武斌被任命为村里的民兵中队长和锄奸组
长，走上抗日道路。当时，八路军刚试办军火合作社，党
组织派他去位于陕西佳县的八路军兵工二厂学习手榴
弹、地雷制造和爆破技术。

来回都需要渡黄河。那时的黄河流量大，且没有桥
梁。为防止被河边的敌人发现，党组织决定在天明前渡
河，早已等候在渡口的老艄公用一艘木船接上了武斌。
在滔滔黄河中，稍有不慎，船就会碰上冰块或暗礁。夜
色中，飞溅的浪花裹挟着巨块融冰，蹭在船上，发出“刺
啦刺啦”的声响，上演了一段“速度与激情”。

打仗都不怕死，还怕被黄河淹死？眼前的一切并没
有让武斌恐惧。在他看来，就是再大的惊涛骇浪，也要
闯过去！从蔡家崖到黄河黑峪渡口，历经约 40 千米的

“步步惊心”，武斌终于渡过了黄河。

那会儿是抗日战争最艰难困苦的时期。武斌所在的
晋绥边区第八分区，是晋绥边区的南大门，是保卫党中央
所在地延安的重要屏障，是延安通往晋冀鲁豫、华东、
华 中 的 交 通 要 道 ，是 抵 御 来 自 太 原 敌 人 的 前 沿 阵 地 。
1942 年，日寇在对抗日根据地的大规模“扫荡”失败后，
又采取新的措施，对各根据地推行“蚕食政策”。由于根
据地军民认识不足，未及时采取有力措施与敌展开斗
争，根据地及活动范围日益缩小。

贯彻毛泽东同志关于“把敌人挤出去”的指示，晋绥
边 区 第 八 分 区 全 面 部 署 反“ 蚕 食 ”斗 争 和 整 个 对 敌 斗
争。其中，武斌等人承担的手榴弹、地雷制造任务，成为
一系列军事斗争的关键一环。

白手起家 自力更生

武斌学成归来后，自行策划，白手起家，在古交创建
了晋绥边区第八分区的第一个军工厂。

后来，该厂迁到交城山里。虽然地雷制造技术门槛
相对较低，但在设备简陋、物资匮乏的敌后抗日根据地，
依然有一定难度。那时说是建厂，其实就是在老乡的院
落房舍里，用砖头泥土抹个土炉，用小瓷罐熔铁水，鼓风
设备也是用泥土抹成的，手榴弹的木柄全由手工刀刻，
火药也是土制的。

武装斗争是“挤敌人”斗争的一项重要工作。在建立
抗日政权的基础上，各村都组织了民兵，利用土枪土炮、
大刀长矛武装自己，并制造地雷、手榴弹，与敌人展开顽
强的斗争。武斌所在的军火生产合作社，加紧生产武
器，有力地支援了“挤敌人”的战斗。

在原料匮乏的情况下，合作社每日可制造 100多枚手
榴弹和几十颗地雷。这些土制地雷极大地拖延了日伪军
的行军速度，比如在日寇“扫荡”时，八路军和民兵会提前
在路上设置大量地雷，以争取时间让军民撤离。

勇于创新 制服日寇

晋绥边区一次次丰盛的“地雷宴”，让日伪军吃了很多
苦头，但鬼子慢慢地也找到了起边区制造“自发雷”的窍门。

经 过 三 天 三 夜 的 反 复 试 验 ，武 斌 又 发 明 了“ 定 时
雷”，可不久，鬼子又能起这种雷了。这下，武斌愁得睡
不着觉、吃不下饭了。大家眼巴巴地看着他，武斌下定
决心，制服不了日本鬼子誓不罢休！

在不到 4个月的时间里，武斌研制出石雷、绊雷、连环雷
等 8个雷种，后来又造出当时比较先进、能快速引爆的新雷

“扳不倒”和“鬼不挨”。这些雷很快在战斗中应用开来。
尝到了起雷甜头的日伪军，毫无顾忌地扑向根据

地。有个自吹为“起雷大王”的日本工兵洋洋得意:“土
八路的地雷，没有什么了不起。”这家伙俯下身子，扒开
活土，手刚扳了一下地雷，“轰隆”一声就爆炸了，“起雷
大王”被炸得肚破肠飞，命丧当场。“扳不倒”和“鬼不挨”
两种地雷威震敌胆，敌人再也不敢来起雷了。

新雷的强大威力传到军工厂，大伙都很高兴，夸武斌
是“造雷大王”。交城山里军工厂的地雷闻名晋绥边区，
被源源不断地运往前线。

有了地雷的助力，抗日军民也找到了对付日伪据点的
好办法，就是用地雷围困。面对成百上千的地雷，日伪军
根本不敢像过去一样大摇大摆出来“扫荡”和抢掠——脚
下有踏雷，门上有吊雷，门后有弓雷，床下有拉雷，草木皆
兵，真真假假，虚虚实实，不断摧毁着敌人的心理防线。因
为地雷封锁，无法获取粮食、水、煤炭、油和盐，许多困在据
点里的日伪军忍饥挨饿，最后只能炸毁碉堡，狼狈而逃。

经过坚持不懈、轰轰烈烈的地雷战、麻雀战和伏击
战，至 1944 年秋，晋绥八分区先后攻克、逼退日伪据点
128 个，收复村庄 2685 个，解放人口 36.45 万余人，歼敌
近 3000人，根据地面积恢复到 1940年时的规模，“挤”敌
斗争受到了毛泽东的高度赞扬。

记者 任晓明 （逯青年、张丽枝对本文亦有贡献）

造地雷—把日寇“挤”出根据地
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龙泉山庄酒店是神堂沟街道辖区的一家规模以上企
业。今年以来，受多重因素影响，企业一度陷入营收下滑、
业务缩减的发展困境。

得知企业发展遇阻，神堂沟街道经济信息统计站、就
业站、便民中心等部门，联合辖区医院、律师事务所、营销
策划公司以及旅行社，共同开展“一起益企”行动，提出了
医企共建、法律保障、业务拓展等方面的具体思路。

为帮助企业尽早走出困境，街道协助企业争取信贷支
持，缓解企业资金紧张；营销策划公司为企业在增值服务、
装修升级等方面制定具体计划……在街道助力下，企业的
营销策略和服务内容做了全面升级，很快便实现了从客流
到营收的回升。企业负责人表示，“一起益企”行动不仅缓
解了企业的资金难题，也为企业发展拓宽了思路。

今年以来，万柏林区神堂沟街道针对辖区市场主体开
展了“一起益企”行动，收到了良好的效果。该街道通过制
定完善“一张清单”、打造“两个平台”、建立“三项机制”，实
实在在帮助企业解决发展难题。

在开展“一起益企”行动过程中，“一张清单”凝聚起了
街道服务企业的合力。神堂沟街道对各职能部门的为企
服务内容进行了全面梳理，针对企业发展需求，横向调动
街道工会、市场、执法、便民中心、司法所等部门；纵向与区
级相关职能部门沟通，整合对企业发展有利的服务内容，

重点从政策惠企、环境活企、创新强企、人才兴企、法律护
企 5个方面，编制“一起益企”服务企业项目清单，让服务企
业的内容更加具体明了。

神堂沟街道通过建立“两个平台”，实现了对企业的综
合化服务。在“服务企业平台”方面，该街道联合辖区党建
共建单位、企业家联合会等资源，为企业提供市场调研、信
息交流、经济合作、法律咨询、医疗等服务，建立了一个高
效沟通交流的服务平台；在“就业服务平台”方面，该街道
加强与用人单位、技能培训机构的合作，按照企业需求定
制技能培训课程，包括茶艺、电工、维修等内容，在解决辖
区居民就业的同时满足企业的用工需求。此外，市场主体
梯度培育、重点企业定制服务、企业诉求快速响应“三项机
制”，发挥出了神堂沟街道属地化服务的优势。

在市场主体梯度培育机制方面，针对个体、中小微企
业、规模以上企业分类施策，开展“个转企”“小升规”指导
服务；在重点企业定制服务机制方面，针对规模以上入统
在库企业提供“一企一策”服务。例如，针对山西亿量投资
有限公司，街道围绕企业党建、物业管理等内容开展上门
服务，推动政企联建；在企业诉求快速响应机制方面，开展

“网格+营商”服务模式，摸排企业和商户遇到的困难，建立
服务台账，实行限时办结、销号管理，形成受理、办结、反馈
的闭环管理机制。 记者 王 勇

6 月 12 日，玉门河复流工程主体建设已现雏形，一条蜿蜒柔美的河道呈现在市民眼前。 邓寅明 摄

“一起益企”行动为企业纾困解难

本报讯 “云长书院分享汇”6 月 14 日在太原关帝庙
博物馆举办，以“换一个角度看关公”为主题，中国作家协
会会员王芳，带领观众以独特视角认识关羽，展现关公文
化的别样魅力。

活动由山西省文物保护志愿服务协会、太原市文物
局、山西省作家协会社联部主办，太原市文物保护研究院、
太原市关帝庙博物馆、太原市文博志愿服务中心承办。活
动现场，王芳以金代平阳雕版《义勇武安王》着手，讲述了
这一文物的主要内容及其辗转到西夏王朝、最后到俄国的
过程，从多个视角解读关公文化和关公文化在当代社会的
价值与传承意义。现场观众互动频频，气氛活跃。

“云长书院分享汇”是关帝庙博物馆与太原市文博志愿
服务中心共同打造的一个文化交流平台，集文学、民俗、戏
曲等于一身，邀请各行业专家、学者、老师分享所想所思，致力
于活化利用文物资源，充分发挥文化优势，大力弘扬中华优
秀传统文化，让更多市民感受传统文化的魅力。 （陈辛华）

“云长书院分享汇”
在大关帝庙举办

本报讯 6 月 16 日 ，记 者 从 山 西 中 医 药 大 学 获 悉 ，
“智领山中医，双创赢未来”创新创业成果展日前在该校
举办。

展览现场，60 个项目用宣传展板图文并茂地呈现出
各自的核心内容与产品功效，团队讲解员以饱满的热情讲
解创新成果。项目涵盖食品安全、公共卫生、医疗器械、智
能科技等前沿领域，将中医药文化精髓与新时代创新驱动
发展战略深度融合，彰显了该校在传承创新中医药文化方
面的积极探索，生动诠释了“传承精华、守正创新”的发展
理念。

杏林万卷阁、箐笁文创、药食同源团队、爻茶、步步膏
等 5 家学生创业公司的展位别具特色，融入中医特色的文
创产品、遵循药食同源理念研发的养生茶饮、传承古方工
艺的特色膏方等产品有序陈列，创业团队向广大师生介绍
了产品与创新工艺。

山西中医药大学相关负责人表示，学校将一如既往鼓
励同学们在中医药科技创新、产业转化等领域发挥尖兵作
用，勇于创新、敢于创新、善于创新，让中医药这一中华文
明瑰宝在新时代焕发新的生机与活力。 （尹 哲）

山西中医药大学
举办双创成果展

本报讯 6月 14日从中北大学获悉，中北大学留学生
校外文化创新基地在中国宝武太钢集团正式揭牌成立，这
也是我省首个以工业场景为载体的国际化育人平台。

基地依托太钢深厚的产业底蕴，以工业基因赋能文
化创新，创造性地整合三大核心资源：其中“大国重器”实
景课堂，留学生可零距离接触全球领先的不锈钢生产线，
在“手撕钢”研发基地感悟中国智造；工匠精神传承阵地，
全国劳模工作室开放实践教学，以“李双良精神”诠释奋斗
哲学；跨界创意孵化空间，支持留学生团队利用太钢材料
开发文创产品，助力中国工业文化“走出去”。

基地的成立为中北大学留学生提供了一个深入了解
中国钢铁文化、体验中国企业创新发展的平台。在这里，
留学生们可以亲身感受太钢的生产工艺、企业文化，与太
钢的技术人员和员工进行交流互动，拓宽国际视野，增进
文化交流。同时，平台也将促进校企双方在科研创新、人
才培养等方面，开展更广泛、更深入的合作，实现资源共
享 、优 势 互 补 、互 利 共 赢 。 此 次 校 企 合 作 开 创“ 工 业 文
明+国际教育”融合新范式，为来华留学教育提供了山西
方案。 （张晓丽、胡慧萍）

防沙治沙草原保护
联合宣传活动启动

中北大学留学生
文创基地落户太钢

现将上周全市及各县（市、区）、开发区空气质量主要指
标通报如下。

（2025.6.9—2025.6.15）

各县（市、区）一周主要指标情况

本报讯 为进一步激发消费潜
能，大力提振消费，推动直播电商、
社群电商等新业态快速发展，促进
数字经济与实体经济深度融合，深
入推进“名品出晋”网络品牌培育行
动，助力山西特色产业转型升级和外
贸优品触网拓市，6 月 13 日晚，2025

“晋情消费 品质生活”6·18专题促消
费活动启动仪式暨京东 MALL 山西
首店启幕活动在我市举行。

今年以来，我 省 积 极 推 进 提 振
消费专项活动，立足省情打出促消
费“组合拳”，加力扩围实施消费品
以旧换新政策，持续开展线上线下
融 合 促 消 费 活 动 ，取 得 积 极 成 效 。
一季度全省社会消费品零售总额完
成 1927.5 亿 元 ，同 比 增 长 5.9%，高
于全国平均水平 1.3 个百分点，全国
排名第 7位，其中全省网上零售额完
成 329 亿元，同比增长 17.3%，高于
全国平均 9.4 个百分点，实现首季开
门红。

今年 6·18 促消费活动，我省坚
持“政府指导、市场化运作”原则，整
合省内外电商平台、重点电商企业、
线下实体商业、直播电商基地等资
源，围绕提振消费、以旧换新、内外
贸一体化等重点工作，打造了“1+1+N”活动矩阵，旨在提
升山西名特优产品全国影响力，助力我省特色产业升级，
推动消费提质扩容。

此次活动启动联动京东 MALL 山西首店开幕，结合
以旧换新国家补贴、厂商让利补贴、银行消费补贴等，将进
一步释放消费潜力，促进消费升级，助力晋品上行。作为
京东多业态融合的商业综合体，京东 MALL 山西首店将
充分发挥京东集团在新零售、物流、供应链等方面的优势，
以沉浸式场景体验赋能消费品以旧换新行动，构建起电商
与实体商业深度融合的促消费新模式。 （李 静）
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