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产业是经济之本。党的二十届四中全会将“建设现代化产业体系，巩固壮大实体经济根基”置于十二项战略任务之

首。山西省委十二届十一次全会提出，要坚定有序推进转型发展，着力构建体现山西特点、具有比较优势的现代化产业

体系。市委十二届十一次全会暨市委经济工作会议，则明确将“强力突破产业转型升级”列为十项重点任务之一。

作为新一年特别报道的开篇，我们聚焦山西老陈醋，关注这个最具地域特色的产业转型升级，近距离考察其“固本

升级、创新育新、扩容提质、强基增效”，既是对中央及省委、市委精神的贯彻和呼应，又是对区域产业发展的调研与期

冀，以资借鉴，以飨读者。从品牌和产业集中度来看，“清徐老

陈醋”几乎等价于“山西老陈醋”，而且这

种集中度还在不断加深。产业链的区域

集聚，持续夯实“中国醋都”这块金字招牌，也时刻演绎

着行业的发展变化。“醋”往何处去？这个问题没有标准

答案，但无论如何回答，最终必须交由市场验证。眼下

的山西老陈醋，或者以太原清徐为龙头的山西食醋产

业，正在经历“回答—验证”的实践环节。

“老醯”如何应对“新变”，一场传统产业转型升级的

大戏，在醋香弥漫间悄然上演。2025年 12月 12日至 13

日，20余名食品科学、营养学、公共卫生等领域的权威专

家齐聚清徐，有中国工程院院士，有天津科技大学、江南

大学等高校的教授，还有中国食品科学技术学会等行业

协会的嘉宾，共同参加“2025醋与健康论坛”并见证山

西老陈醋保健功能评价关键技术研究及产品研发项目

启动。

这样的盛况，渐成常态。如今，太原市清徐县已形

成以紫林、水塔、美锦、东湖为龙头，8家规上（年主营业

务收入高于 2000万元）醋企引领发展，42家食醋企业群

聚的产业集群。2025年产食醋 88万吨，占全国产量的

20%、全省的 80%以上，产值 75亿元。与之相伴，科技

研发、技术迭代、营销创新，以至人才储

备、政策支持等多力累进，新旧市场的

渗透率不断提升，线上销售额也突破

2.3亿元，较 2024年增长超 30%。

醋产品展示

自 动 化 生 产 车 间 本版摄影 邓寅明

生产革新 给“醋产业”装上科技引擎

从手工作坊到规模生产，从自然发酵到菌群精控，从
单一熏醋到功能调配，生产端的循序演进为转型升级装上
强劲引擎。

“我们是尝到科技助力甜头的。”山西省醋产业协会会
长、紫林醋业董事长罗建纯介绍，建厂初期靠手工生产，
2012年新厂投产实现机械化，“一台翻倒醅机相当于 30 个
人的作业能力。”蒸料、发酵、熏醅，分别以糖化罐、酒精发
酵罐、熏醅罐代替，缩短生产周期，也减少碳排放。

智能化进一步升级工艺。“我们自主研发了智能化酿
造一体机，‘酵、熏、淋’三道核心工序首次实现集成操作。”
罗建纯说。最近，又开发了数智化控制系统，把个体经验
转变为工控数据，结合生物传感技术判断物料发酵状态，

“5.0版的目标是无人参与，智能化发酵。”
微生物研究提供持续支撑。紫林醋业与江南大学、中

国发酵院等 20余所高校及科研机构合作，建起山西食醋行
业唯一的微生物菌种库，不断破译影响食醋发酵及风味的

“密码”——关键微生物菌群。国家级特种高粱育种及加
工重点实验室、食醋发酵科学与工程山西省重点实验室，
为创新筑牢基础。

“从原料入库到成品装箱，全程管道化运输，一粒粮都
不落地。”水塔醋业负责人武峥兴介绍，全流程绿色化改造
支撑了对生产环节严苛到极致的标准化管控。车间负责
人张江川介绍，企业采用天然气锅炉与太阳能结合的蒸汽
系统，改传统的炭火熏蒸为蒸汽熏蒸，“冷凝水回收循环利
用，多余蒸汽还能供暖，蒸汽管网利用率达 99%。”

酒精发酵、醋酸发酵、熏淋设备全部自主设计并拥有
发明专利，各环节产能逐次提升。指着旷达却静谧的厂
区，水塔醋业副总经理赵建强笑着说，“你能想象吗？就是
现在，相当于 400 台混凝土搅拌车规模的发酵罐，正在车
间里有序运转。”灌装生产线升级后，“灌装量翻倍，每小时
3万瓶醋，每瓶醋上都有唯一身份 ID，完全可溯。”

作为“后起新秀”，美锦醋业既具后发优势，又有资金
支持，对传统酿造工艺全链条革新。“所有工艺体系自主研
发，”美锦醋业食品安全总监王金花介绍，蒸料用高温高压
蒸煮膨化技术；酒精发酵采用温控型酒精发酵罐与自动化
搅拌设备，发酵周期延长至 16天，酒醪更为醇厚；醋酸发酵
用连续型不锈钢发酵池，熏淋用自主研发一体机，陈酿则
以不锈钢晒池与太阳能玻璃房取代露天醋缸。这一套下
来，“更卫生、风味也更稳定”。

“回归”清徐的山西老陈醋集团，“东湖”商标的持有
者，埋头推进高端品牌“美和居”的陈一车间装备改造。中

小醋厂也不甘人后，辰洪百味年产 3万吨食醋生产线、老武
世家 1.8 万吨食醋酿造等项目正加快推动。今年，清徐县
还重点推动省级陈醋智造技术创新中心建设、省级检验检
测中心申报创建等公共服务技术提升项目。“做强醋产业、
做优醋经济”，步履备加坚实。

经营拓新 让醋的价值“溢”出来

人们更容易发现，接触老陈醋的生活经验也悄然“刷
新”，比如在什么场景、用什么方式，甚或与什么人一起，感
受到什么样的体验。武峥兴论断，“靠一瓶醋打天下的时
代，结束了。”清徐醋企努力拓展链接、打破边界、叠加功
能，让“一瓶醋”衍生出丰富的价值。

假期里到太原钟楼街、平遥古城等景点游玩，带“醋”
字的店铺或招牌，一定会从你的视野中划过，甚至勾得你
非得拉着家人朋友尝试不可。水塔醋业旗下的“醋恋”，就
是个挺吸引游人的连锁品牌店，醋冰激凌最受欢迎，醋咖
啡、醋奶茶等看似混搭实则几经调试的产品，颠覆传统又
迎合“新人类”的消费需求。

不止可食，而且可玩。“醋恋”品牌和系列产品，是水塔

醋业在旗下 4A 级景区宝源老醋坊里探索出来的。借由与
200 多家省内外旅行社的合作，宝源老醋坊每年接待游客
超过 45 万人，实现营收千万元级的增长，成了城市的特色
文旅品牌。“原本只是展示生产工艺，没想到游客们‘追根溯
源’后更想‘据而有之’。”武峥兴乐呵呵地说，“最畅销的是
手工醋，前几天有个从西藏过来的游客团，单人消费超过了
万元，解说员也是导购员，比企业中层管理收入都高。”

跳出“只酿好醋”的观念禁锢，影响力版图持续扩张。
面向企业的订单快速增加，“康师傅、统一、白象等都是合
作伙伴，2025年业务量预计达 7000万元，今年冲刺亿元。”
宝源老醋坊手工醋专卖店同时铺开，把太原的醋香带向山
东、上海、广东等更广阔的市场。

紫林醋业则毅然打破壁垒，从食醋迈向调味品、健康
食品，走出“高端化+多元化”的路子。对标国内外龙头企
业，一脚踏入调味、料酒、酱油等市场，丰富产品线；潜心挖
掘老陈醋的“健康能效”，捅开增长“天花板”，坚定向功能
食品领域迈进。

“普通调味品供大于求，但高品质、标定特征成分的产
品不多。”紫林醋业副总经理闫裕峰表示，企业的主营产品
从调味品向健康功能食品升级，行业内首家在山西陈醋
中标定总黄酮含量，推出党参黄芪醋、苦荞杜仲醋等食药
同源醋产品，“跃入‘功能性食品蓝海’”。同时，与科研机
构合作，开展调控血糖、血压、尿酸以及提高免疫力、醋源
肽干预肠道菌群等前沿研究，开发胶囊、粉状和膏状醋基
健康产品，甚至醋沐浴露、醋面膜、醋洗发露，不断延伸应
用边界。

路径不一而足。东湖醋业（山西老陈醋集团）倾力提
升品牌溢价，与之有着千丝万缕联系的美锦醋业，也把品
牌及其变现潜力作为发力点。“‘山西老陈醋’自带辨识
度，为什么不能打造出像贵州茅台一样的品牌价值，”副
总经理成岗直言，“我们要为这块金招牌做‘证明’，发力
推到全国、全球。”

与此同时，多数中小醋企感受着传统增长模式的日渐
艰辛，却意外在新市场打开了一扇不亚于大门宽度的“窗
口”。在品质与口碑加持下，山西老陈醋切入陌生的流量
市场，觅得另一种转化契机。

向“新”而奔 在流量时代勇立风头

御膳坊醋业，一度在清徐当地也默默无闻，却率先在
“新浪潮”中异军崛起。“大约 2020 年起步，其他醋厂还没
接触电商，我们是较早布局的。”公司负责人武燕清回忆。
此前，他们对电商已有关注，突然遭遇线下流通困境，迅速
转到线上，发力淘宝、京东等平台，掘得第一桶“流量”之
金，此后又切入短视频平台，以直播矩阵再立风头。

“最多的一单是央视春晚的时候，电商平台向全国发
送红包，‘酸甜苦辣’的‘酸’派给了我们，一下子涌进来 60

万单，从初二一直发货到元宵节。”提起“巅峰一役”，武燕
清乐得合不拢嘴。当其他企业费尽心思揣摩规则的时候，
他已经成了各平台“小二”的“红人”，“‘双十一’前后，9.6
米长的快递货车单日连发 5车，峰值 4万单，平台就怕发不
出货，我让他们放宽心，一件都不会拖。”

“规则更新越来越快，有点赶不上变化了，”话虽如此，
武燕清神色中依然透出一股自信劲儿，在手机上点开后台，

“你看数据，我不藏着，一天 5000单保底，在全国食醋行业遥
遥领先，算是给山西老陈醋占住了阵地。”不过，这仍不是他的
底牌，“要做别人没有的特色产品，这样流量和单价才能双
赢，”这位“弄潮儿”狡黠一笑，“至于什么产品，看我直播！”

占据传统渠道之利的龙头醋企，稍显迟滞，却未落下
步伐。紫林醋业紧扣“稳”字诀，“传统媒体树品牌、电商渠
道拓销路”双轮驱动，罗建纯讲，“我们冠名央视 3 套《越战
越勇》《开门大吉》，推出 30 多组‘紫林号’高铁专列，在北
京丰台站检票窗口投放广告，线下宣传覆盖面与投入力度
居行业领先。”线下宣传与电商推广协同赋能，让紫林山西
陈醋连续六年稳居全国食醋品类销量冠军。

水塔醋业成立电商子公司，从起初年销售 1200 万元，
到 2025年底电商年销售额突破 1亿元。“借势营销”的嗅觉
也很敏锐，“太原打造‘歌迷之城’，我们联合制作‘山西特产
包’免费发放，与明星合作定制宣传视频，最高斩获 5000万
次的全网曝光量。”赵建强说。靠 70人的新建团队，美锦醋业
不到一年就达成近亿元销售额，爆款单品“6度山西老陈醋”
累计销量突破 60万单。成岗信心满满，“‘95后’‘00后’已
经成为消费中坚，今年我们全力以赴，创新精准对接新群体。”

清徐县拿出真金白银全力支持醋企发展。建设清徐
老陈醋省级重点专业镇、打造“中国醋都·清徐乡村 e镇”电
商公共平台，清徐县醋产业中心主任刘小刚介绍，从高粱
种植“春补基地、秋补企业”到电商、物流奖补，全链条助力
醋企稳健发展。

大势汤汤，顺之者昌。清徐，这个山西老陈醋的发源
地与集聚区，以主动应变焕发勃然生机。这场传统产业
转型升级的实践，在验证“科技赋能、多元拓展、营销创
新、政企同心”之效的同时，正深深镌刻下奋力奔行的“时
代答卷”。

紫 林 醋 业紫 林 醋 业““ 醋 文 化 博 物 馆醋 文 化 博 物 馆 ””


