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新华社北京 2 月 18 日电 2 月 16 日，国家主席习近平
复信美国艾奥瓦州友人并回赠新春贺卡，致以节日祝福。

习近平表示，41年前我访问艾奥瓦州，受到你们热情接
待，那些美好回忆至今仍记忆犹新。中美关系希望在人民，
基础在民间，未来在青年，活力在地方。无论形势如何变
化，中美两国人民交流合作的愿望不会改变，两国青少年相
知相亲的情谊不会改变。希望你们继续致力于促进两国民
间友好，鼓励更多美国青少年成为中美友谊的传承者、和平

友好的促进者，为中美关系发展作出更大贡献。
此前，美国艾奥瓦州友人贝隆致信习近平主席，代表艾

奥瓦州友人向习近平主席和彭丽媛教授致以新春祝福，表
示艾州友人珍视并将继续发展同中国人民的友谊。贝隆、
兰蒂、德沃切克、金伯利、前驻华大使布兰斯塔德、世界粮食
奖基金会名誉主席奎因，以及该州参与“5年 5万”倡议访华
的师生还向习近平主席夫妇发来新春贺卡，表示愿努力促
进美中友好交流，为两国关系发展贡献力量。

习近平复信
美国艾奥瓦州友人

本报讯 据灯塔专业版数据，大年初一（2 月 17 日）我市
的 2026 春节档电影票房达到 809.47 万元，总出票达 16.04 万
张，场次为 3779 场，共有 15.9764 万人次以观影形式喜过春
节，展现出新春消费市场的蓬勃生机。

喜庆的春联、摇曳的灯笼、灵动的骏马图扑面而来，各家
影院以巧思布置，年味氛围拉满。不少影院大厅，取票机前
排起了长队，候场区座无虚席，诸多市民手持爆米花与家人
朋友笑语盈盈，等待观影。今年春节，《飞驰人生 3》《惊蛰无
声》《熊出没·年年有熊》等多部影片种类多样、题材多元，众
多市民选择在光影里感受年味，共度欢乐新春。

从我市的数据来看，春节档影片表现呈现“三强领跑、多
元 分 布 ”特 点 。 大 年 初 一 当 日 ，《飞 驰 人 生 3》在 我 市 以
392.62 万 元 票 房 、7.6 万 观 影 人 次 强 势 领 衔 ，占 到 全 市 影 院
票房的 48.5%。《惊蛰无声》紧随其后，票房 159.66 万元，996
场 次 ，观 影 3.2 万 人 次 。 接 着 是《熊 出 没·年 年 有 熊》，单 日
票 房 为 122.37 万 元 ，449 场 次 ，观 影 2.5 万 人 次 。 其 余 影 片
中，《镖人：风起大漠》《熊猫计划之部落奇遇记》及《星河入
梦》票房分别为 71.77 万元、48.16 万元和 14.86 万元，覆盖动
作、动画、科幻多元题材，吸引 1.4 万人次、9739 人次、3025 人
次观看。

纵观大年初一的全国影院，太原龙湖万达影城以 59.8 万
元票房、1.1 万观影人次，位列全国第二位，仅次于北京耀莱
成龙影城。在全市影院中，太原龙湖万达影城高居榜首，其
次 为 太 原 万 象 城 影 城 ，数 据 为 44.2 万 元 票 房 、4312 观 影 人
次，这两家影院以 40 万元以上的票房遥遥领先。 （李 静）

屋外年味渐浓，武燕清却冲来访者
嚷道：“你们再不来，我们就要放假了！”
电商旺季，从平台热推的“双十一”购物
节，延续到多数快递公司停运前的农历
年底。 2 月 10 日，腊月二十三，位于清
徐的山西御膳坊醋业，发货工作已近尾
声 ，醇 厚 的 陈 醋 熏 香 与 曾 经 的 忙 碌 气
息，在空旷的仓库里久久不散。

“今年这款产品爆了单，每天线上
7000 单。”御膳坊醋业的“掌门人”武燕
清，举着一壶看起来并不扎眼的醋，骄
傲地介绍。近前看，“2.5 升装、6 度”，没
啥不一样啊，再细瞧，“杂粮老陈醋”，
咦，这个没听过！武燕清眼神里露出点
狡黠，“还是老陈醋的酿造工艺，多加了
几种原料，口味差别不大，但就成了独
有的品类。”

这不是拍脑门的决定。从半年前，
他就开始在直播中推介、铺垫，“跟烧钱
似的，一天几万元，赔得我都有点儿心
慌。”还好，过去几年 在 电 商 领 域 摸 爬
滚 打 的 经 验 ，再 次 得 到 验证，“平台慢
慢给流量，再到重点推广，这款产品立
住了！”

营销策略跟走钢丝一样，质量把控
更是战战兢兢。走进酿造车间，拌醅用
的麸皮堆在墙角所剩无几，年末最后一
轮制醋有序收尾。恒温发酵室内，一排
排发酵缸整齐摆放，饱含酒精的醋味刺
得人眼泪直流。到了熏醅车间，刺激的

酒味稍淡，浓郁的酸香扑鼻。“以前翻醅，我一个人干，
翻一遍得一整天，每天翻。”到淋醋池边，褐色的醋汁
沿池底缓缓流出，再经二淋、三淋，达标后输入不锈钢
储存罐，继续自然晾晒，最终陈酿成品、灌装。

迈进包装车间，随手拿起一瓶醋，轻轻一摇，绵密
醋花泛起，层层叠叠，久而不散。“归根到底，得用质量
说 话 ，”指 着 瓶 身 醒 目 的 标 注 ，武 燕 清 底 气 十 足 道 ，

“‘不是纯粮酿造就赔 100 万元’，除了咱山西陈醋，敢
打出来的不多。”忽地转到角落，检验员在灌装前抽
检。“厂里每天自检，定期同行比对、到市场监管局送
检，有的还得送中轻食醋检测认证创新平台作认证。”
武燕清神色肃然，“清徐醋是‘零容忍’，严禁用工业原
料、化学添加剂，标准高、处罚严。”

下午 6时，直播间开播。“我们只做纯粮食醋”的红
色条幅横悬，主播手持产品，从色泽、挂杯讲到口感、
用法：“入口绵柔酸香，细品有自然回甘，直接喝或拌、
炒、炖汤都适宜……”两个团队分班接力，平时播到深
夜，旺季延到凌晨。

直播间涌入的流量，加上实打实的品质，新客户
多，复购的老客户也不少，全部转化成忙不停歇的订
单。上午 8 时多，办公区里，键盘声、打印声，噼里啪
啦、呲里滋啦，奏起连绵的交响曲。印着吉林、深圳、
江苏等地址的订单，不断从打印机里“吐”出来，厚厚
地堆叠在打单员郑淑洁手边，她抽空解说，“山东、河
北和东北的订单多一些。”

上午 10 时，物流公司的车辆陆续停靠在仓储区
边。半自动封箱机旁，两名工人配合无间，递箱、对
位、封合一气呵成，胶带“唰”地一声贴合箱缝，声响
在堆满包材的库房里格外清脆。搬运的工人，则各自
拿着打印好的订单，推着小车在狭窄的通道里灵活转
身、归置分类。装箱的食醋横竖成行、井然有序，外
包装上贴着颜色不同的标记，“不同的物流公司、不
同 的 品 类 ，一 眼 分 明 ，都 有 经 验 。”与标记的多彩不
同，包装的纸箱却仅印厂名、品名，没有什么花哨装
饰，“不弄彩箱，把产品做好，把包装的成本补贴给消
费者，不好吗？”

正说着，一家广东驻晋的瓶盖供应商负责人来
访。借着两人的交流，一壶醋所涉产业链浮现脉络：
广东的盖子、河北的标签、周边的纸箱、本地的瓶壶，
还有覆盖全国的物流网络……从一粒粮到一滴醋，除
了酿造的时间延绵，还有产业的空间联动，旅程漫漫
却又倏忽而至，于时空的交错中汇成一壶浓酽的山西
老醋，在旧而又新的春节，久久地延续着这一抹清冽
的回甘。

记者 史鹏程 孙佳敏 文/摄

2月 13日，尖草坪区向阳镇横渠村庆丰祥彩灯厂，工
人们正忙着将做好的花灯装上大货车。车厢里，近 2 米
高的圆形红色宫灯格外醒目。这批花灯将运往包头市。

春节前后，是横渠村一年中最喧腾的季节。各家花
灯厂开足马力，赶制一盏盏流光溢彩的花灯。

“横渠没地，全凭手艺。”这里虽然人均耕地少，却
“长”出了养活全村的产业。一门可追溯至宋代的老手艺，
非但没被岁月尘封，反而点亮了整座村庄的振兴之路。

匠心守艺

见到庆丰祥彩灯厂设计负责人高海旺时，他正忙着
指挥装车。每个灯组的尺寸都装在他心里，经他调度，车
厢从前到后、从左到右，花灯码放得满满当当。

“在横渠村，年味不是从厨房飘出来的，而是‘亮’起
来的。”高海旺说，一盏盏、一串串花灯点起来，那才叫过年。

横渠村做花灯的历史可追溯至宋代。2023 年，横渠
花灯制作技艺入选太原市第八批市级非物质文化遗产代
表性项目名录。

“小时候每到过年前，家家户户都手工做小灯笼，添
个喜气。”高海旺说，那时还没形成产业，后来要灯的人多
了，便有人靠手艺挣钱，慢慢做大了。

早年花灯多是高粱秆或竹篾为骨、宣纸作面，个头不
大。如今早已升级，LED 灯配着色丁布，轮廓亮堂又灵
动；声光电技术让花灯能转、能摆、能“跳舞”，静态的灯变
成活灵活现的“活灯”。从画草图、做造型到焊接除锈，六
七道工序，全靠手工“拿捏”。

“变的，是材料和题材；不变的，是骨架里的分寸，是
裱糊时的专注。”高海旺说。

产业富民

走进庆丰祥彩灯厂车间，一派热火朝天。
十几名工人各司其职。看似普通的金属丝，在他们

灵巧的手中弯折、拼接、焊牢，渐显“飞马”轮廓。LED 灯
带一圈圈缠绕在骨架上。隔壁裱糊室，色彩艳丽的绸缎
被精心裁剪、刷胶、敷贴，平整地覆于灯面。

车间另一侧的仓库堆得满满当当，吉祥宫灯、传统门
楼、卡通飞马，品类繁多。以马为主题的花灯占了一大片。

庆丰祥彩灯厂负责人郭俊杰说，今年 1 月初就停止
接单，最忙时雇五六十名村民。从设计、焊接、裱糊到灯
光调试、现场安装，一条完整产业链悄然成型。

庞大姐是庆丰祥裱糊工，干了多年。每年 10 月忙到
腊月底，月收入 5000 多元。“看着自己裱的灯送到外地，
心里特别美。”

从向阳店村来的奥东莲，今年头一回进灯厂。之前
在装修工地干，市场不景气便来这里试试。她用金线给
花灯边缘装裱，遇到折角便一点点用手指按平、粘牢。“一
边学一边做，一个月挣 3000多元，比干装修强。”

一份家门口的工作，让“农闲”变“工忙”。村民的钱
包鼓了，日子也亮了。

融合发展

横渠村花灯的红火，不止于生产端的忙碌，更在一次
次“破圈”。在庆丰祥展示区，景象令人耳目一新，一边是
传统的“龙凤呈祥”“财神送福”灯组；另一边，俏皮的“小
马宝莉”、呆萌的“ labubu”盲盒形象，甚至年轻人热追的
游戏角色，也悄然登场。

今年春节，矗立在太原天美杉杉奥特莱斯广场的“奇
幻动物城”大型灯组，就出自横渠村的鸿鼎花灯厂，吸引
许多市民打卡拍照。

正是“传统内核+现代表达”的思路，让横渠花灯从本
地走向省内外，成为集文化、艺术与商业价值于一体的特
色产品。

横渠村党总支书记郭明艳介绍，20 世纪 80 年代初，
横渠村凭借祖辈传下的手艺开始发展花灯产业。如今，
全村有大中小型花灯厂 30 余家，年产花灯 1000 多组，年
产值 3000 多万元，产品辐射太原周边，还走出省门、国
门，成为带动村民增收的支柱产业。

一盏花灯，照亮的不只是节日的夜空，更是一个村庄
振兴的希望。 记者 刘志刚 文/摄

2月 11日，农历腊月二十四，并州大地年味渐浓。清
徐县清源镇温南社村里的积雪未消，一座座白色大棚内
春意盎然：60 余行 2000 余株西红柿枝繁叶茂，已攀至第
六层架，红彤彤的果实沉甸甸地坠在枝头，像一串串小灯
笼，映亮了种植户秦霄丽满是笑容的脸庞。

“这批货是单位福利的订单，得赶年前发出去！”秦霄
丽熟练地把熟透的西红柿分拣、装箱。她指着最上层的
果实笑道：“你看这第六层，果型照样周正，搁以前的老品
种，顶层早成‘小不点’了。”这变化，正始于 3年前市乡村
振兴服务中心主推的番茄新品种——“青番七度”。

示范户的三年坚守

42岁的秦霄丽在村里是出了名的“胆大”。前年冬天，
当市乡村振兴服务中心技术人员梁俊峰第一次带着“青番
七度”的种苗走进温南社村时，她是第一个“吃螃蟹”的人。

“当时心里也打鼓，但梁老师说这品种糖度高，而且
能早摘一个多月，我就想着试半棚。”秦霄丽回忆道。这
一试，试出了甜头。前年越冬茬，她种的半棚“青番七度”
不仅早采收，更让她惊喜的是产量——单果明显更大，每
层四五颗果大小均匀，商品率高得惊人。“去年我就扩到
了一亩半，整个大棚全种上了。”她扳着指头算账，“今年

行情好，地头价五六块，我自己挑大果按礼品装卖，能到
七八块。一亩半地能产两万斤，收成比往年强多了。”

她的示范效应迅速显现。如今，温南社村 30 多座大
棚里，七成以上都改种了“青番七度”。当天，梁俊峰带着
技术服务人员陈树再次进村，便是要进行品种田间考察
和跟踪评价。这是“种业振兴”行动中“优良品种示范推
广”的常规动作。

测糖仪的科技密码

“秦姐，咱测个糖度？”梁俊峰从包里掏出便携式糖度
计。秦霄丽忙不迭递上一颗红果。仪器轻触果肉，数字最终
显示 6.2。梁俊峰点点头：“这天气能稳住这糖度，不容易。”

去年国庆前后，当地遭遇罕见连阴雨，地里积水严
重，秦霄丽的大棚也受到了影响。“9 月初定植时苗子弱，
一度出现死苗。当时心里慌啊。”她坦言，“但陈老师说这
品种抗病性强，通风控水就能稳住。”

陈树接话：“秦姐今年虽然受灾，管理跟上后，六层果
照样全坐住了。”

梁俊峰此行的目的，不仅是看长势，更是要把这些数
据带回去——糖度、产量、抗性、商品性，每一项都是“种
业振兴”行动中的硬指标。

礼品盒的增收路径

装箱的间隙，秦霄丽特意把大果单独挑出来，套上白
色网套，装进印有“新春特供”的礼品盒。“这是团购订单，
比散卖贵，但品质好就不愁卖，客户年年回头找。”这是

“青番七度”的另一重优势——果蔬兼用。硬果耐储运，
可当蔬菜；软果多汁、糖度高，又可当水果生吃。秦霄丽
深谙市场之道：分级销售，优质优价。

她算起时间账，“现在‘青番七度’越冬茬结束早，还
能赶一茬春番茄，一年多收一季。”

夕阳西下，大棚内的温度渐渐回落。秦霄丽送走两
位技术人员，又转身回到装箱流水线。她的手机不断震
动——微信群里，单位和个人客户的订单还在追加。

棚外，温南社村的炊烟袅袅升起；棚内，“青番七度”
的藤蔓仍在静静生长，酝酿着新一轮的丰收。这正是“种
业振兴”行动最生动的写照——好品种落地生根，农民增
收致富，乡村振兴便有了实实在在的底气。

记者 周 皓 文/摄

本报讯 “非遗贺新春，寻味中国年”新春活动，2月 17日
在山西大剧院拉开帷幕，“华韵迎春·金马颂禧”2026 丙午马
年新春音乐会与各类传统非遗活动接踵而来。

新春活动紧扣非遗活态传承、市民深度参与两大主题，以
文化惠民形式营造马年新春喜庆氛围。2 月 17 日至 18 日，山
西大剧院大剧场大厅化身非遗体验主阵地，剪纸展区人物肖
像刻画得栩栩如生，引得观众驻足赞叹，面塑与木版年画体验
区人头攒动，市民通过动手制作感受传统年俗魅力。

2月 17日、18日，“华韵迎春·金马颂禧”2026丙午马年新
春音乐会在山西大剧院奏响，山西省歌舞剧院民族乐团以一
曲洋溢着浓郁新年气息的《春节序曲》开场，激昂欢快的旋律
瞬间点燃全场欢乐氛围，令在场观众沉浸其中，尽享新春佳节
的独特年味与艺术乐趣。

迎新春，享福利，观众还可以参与百万观演优惠券免费领
活动，正月初一至正月十五每日赠送 700 份，观众关注公众
号，回复“新春”领取。春节期间，山西大剧院好戏连台，亲子
家庭可携手共赴《天生我材必有用·跟着李白学诗词——中华
诗词大会》，在诗词的浩瀚海洋中尽情遨游，深刻领略中华文
化的源远流长与博大精深，亦可走进《冰雪女王艾莎之星梦奇
缘》，开启一段如梦如幻的冰雪王国奇妙之旅，感受童话世界
的浪漫与美好。华语流行金曲盛宴《声声不息——港台金曲
演唱会》《卡拉永远 OK——华语流行金曲演唱会》轮番登场，
熟悉的旋律引发观众共鸣。《骏马迎春·喜善汇相声专场》则以
幽默风趣的语言艺术，邀请观众一同感受传统曲艺的独特魅
力，在欢声笑语中共度欢乐祥和的新春时光。 （陈辛华）

武燕清介绍杂粮老陈醋。

花灯装车图。
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一 盏 灯 的“ 出 圈 之 路 ”

一 座 棚 的“ 甜 蜜 写 照 ”

技术人员梁俊峰（左）正在为农户秦霄丽（右）测量番
茄糖度。

非遗迎春 演艺惠民

光影贺岁 扮靓年味

本报讯 2 月 18 日，在米兰-科尔蒂纳
冬 奥 会 单 板 滑 雪 男 子 坡 面 障 碍 技 巧 决 赛
中，山西选手苏翊鸣以 82.41 分夺冠。这是
中国代表团在本届冬奥会上斩获的第一枚
金牌。

在首先进行的资格赛中，苏翊鸣以第八
名的成绩锁定决赛席位。决赛共有 12 名选
手参赛，每位选手完成 3 次滑行，取最好成
绩进行排名。

第一轮滑行，苏翊鸣便展现出极佳状
态，他在道具区和跳台区完成高难度动作并
顺利落地，拿到了 82.41 分的高分。这一成
绩此后无人能够超越。

比赛当日正值苏翊鸣 22 岁生日，他也
为自己赢得了一份珍贵的生日礼物。值得
一提的是，苏翊鸣此前于 2 月 8 日以 168.50

分夺得单板滑雪男子大跳台铜牌。这枚铜
牌是中国代表团在本届冬奥会上斩获的第
一枚奖牌。

至此，苏翊鸣以 1 枚金牌和 1 枚铜牌结
束了本届冬奥会之旅，他的个人奥运奖牌
数增加至 4 枚。 2022 年北京冬奥会，苏翊
鸣 曾 斩 获 男 子 大 跳 台 金 牌 和 坡 面 障 碍 技
巧赛银牌。

（杨尔欣）

2 月 18 日，中国选手苏翊鸣在比赛后庆祝夺冠。
新华社记者 王 鹏 摄
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