
抽屉里面一把笔
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1月 26日，太原爱尔眼科医院通过太原
市医疗机构评审委员会评审，被评定为二
级甲等医院。这标志着太原爱尔眼科医院
的发展迈上了新的台阶，步入了新的发展
阶段。

创建二级甲等医院是太原爱尔眼科医
院发展规划的重要目标之一。自 2019年太
原市卫健委将社会办医院列入定级、定等
医院后，医院就将创建二级甲等医院作为
医院发展的重中之重，按照二级眼科医院
评审标准，全面加强医院建设，不断提升医
院的管理水平，使医院近几年的各项工作
都取得了长足的进步和发展。

作为一家社会办医院，太原爱尔眼科
医院目前可全面开展屈光 (近视)手术、白

内障、小儿眼科、青光眼、眼表疾病、眼部
整形、眼底病、医学验光配镜等专业眼科
医疗项目；全飞秒激光和 ICL 近视眼手术
量、屈光白内障手术量均居省内前列。太
原爱尔眼科医院还在省内率先开通了“急
性闭角型青光眼急性发作 24 小时救助绿
色通道”和“视网膜脱离 48 小时绿色通
道”；率先打造了全省高度近视门诊，成立
疑难眼病诊疗中心，建立了青少年近视防
控基地。

2019 年以来，太原爱尔眼科医院先后
被评为山西省社会办医院临床重点支持专
科建设单位，太原市临床重点专科，太原市
医学重点学科。

太原爱尔眼科医院院长高岩表示，通

过创建二级甲等医院，太原爱尔眼科医院
整体实力和技术水平都得到了进一步提
升，真正起到了“以评促建、以评促改、评建
并举、重在内涵”的作用。二级甲等医院创
建成功，让医院的发展站在了一个新的起
点上。医院将在这个更高的起点上，进一
步提升科学管理水平，加强规范化建设，加
大引进人才力度，加快提升各项专科能
力。本着责任、协作、创新、奉献的爱尔精
神，不断提高医疗技术水平、创新医疗服务
模式，持续开发和满足患者的需求，服务更
多的患者。

据了解，医院按其功能、任务不同划分
为一、二、三级。一级医院是指直接向一定
人口的社区提供预防、医疗、保健、康复服

务的基层医院、卫生院。二级医院是向多
个社区提供综合医疗卫生服务和承担一定
教学、科研任务的地区性医院。三级医院
是向几个地区提供高水平专科性医疗卫生
服务和执行高等教育、科研任务的区域性
以上的医院。

各级医院经过评审，按照《医院分级
管理标准》确定为甲，乙、丙三等，其中
三级医院增设特等，因此医院共分三级
十等。

我国目前施行医院等级制度，按照医
院分级管理的依据是医院的功能、任务、设
施条件、技术建设、医疗服务质量和科学管
理的综合水平进行等级评定。二级甲等医
院是二级医院中实力最强的医院。

太原爱尔眼科医院被评为二级甲等医院

盲盒，就是在相同的盒
子中放置不同的商品，消费
者事先不知道盒子里装的是
哪一款，但有一定概率能够
抽到自己心仪的商品，正是
这种类似于抽奖的营销策
略，极易刺激消费者购买的
欲望。

当抽盲盒成为一种风
潮，就有可能打开“潘多拉的
魔盒”，一些假冒伪劣、过期
库存商品乃至违法违禁物品
也随之冒出。“盲”盒不能

“瞎”卖，更不能假借一个
“盲”字来损害消费者权益。

中消协近日发出消费提
示，经营者销售盲盒当规范，
消费者购买盲盒勿盲目。当
前，商家虚假宣传、过度营
销、盲盒商品质量参差不齐
等问题不断涌现。有的盲盒

“挂羊头卖狗肉”，里面装的
是假名牌、山寨品或二次销
售品；有的盲盒卖的是“三
无”产品，没有生产日期、质
量合格证，存在划痕、掉漆、

污渍等各种质量瑕疵；有的
盲盒涉嫌诱导消费者，故意
制造所谓的“限量”“隐藏”等
噱头进行饥饿营销，诱导消
费者一直买下去，甚至炒作
投机二手交易市场；有的盲
盒给销售违法违禁物品提
供渠道，如网购宠物活体盲
盒，给社会带来健康安全风
险。

当前盲盒经济火热，而
盲盒的市场营销亟待加强规
制和监管。无论线上线下，
商家和平台都应该承担起主
体责任，严把盲盒产品质量
关。盲盒主要的消费群体是
未成年人和年轻人，容易被
诱导非理性消费。在近期曝
光的不少案例中，一些未成
年人瞒着家长，甚至花费数
万元购买盲盒。因此，相关
部门更要切实担起监管职
能，不能任由盲盒游走在法
律法规边缘，滋生出模糊、灰
色地带。
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学生购买“盲盒”文具易上瘾
家长：这种方式明显不对

记者了解到，市场上的
常规“盲盒”，购买者多为成
年人，可为自己的行为负
责，而购买“盲盒”文具和

“盲盒”玩具的几乎都是中
小学生，对事物本质的认知
能力相对较低。因此，他们
很容易被吸引，从而不断投
入金钱去购买，以博得心仪
的文具或玩具，逐渐成为被
套路收割的对象。

记者采访了一位购买
“盲盒”文具的中学生，为什

么要买“盲盒”？她告诉记
者，就想知道一样的盒子里
有哪些不一样的东西。记
者问拆出来的文具用得完
吗？她摇了摇头，说拆出来
的文具拿回家也怕家长问，

“没用的”就送给同学。并
且，同学过生日也比较流行
送某种系列的“盲盒”。

对于“盲盒”文具，很多
家长都没听说过。一位苗
姓家长说：“以为就是文具，
没注意到这里面有那么多

花样，要提醒孩子，不要盲
目购买。”

调查发现，这类“盲盒”
文具比普通玩具和游戏更
隐蔽，更不容易被发现。希
望家长多关注孩子，加强引
导，使其知晓购买的风险。
另外，对此现象，也需要相
关职能部门多加管理，规范
校园周边经营秩序，为广大
青少年健康成长创造良好
环境。
本报记者 申波 文/摄

“放寒假后，孩子自己在家学习，我们忙于工作，回去也是
关注他的学习，没发现他被‘盲盒’文具所吸引，买了不少相同
的笔。这种风气不对啊，卖文具怎么能这样搞？”近日，家长韩
女士向本报反映。记者调查发现，带有“赌博”性质的一种“盲
盒”文具被学生们所喜爱。

“盲”盒不能“瞎”卖

韩女士介绍，她只关注
孩子的学习，因学习而需要
购买的文具等，她从不拒
绝，但很少关注，孩子的微
信中绑着她的亲情卡，消费
自如。近日，韩女士收拾孩
子书桌的抽屉时发现异常，
里面居然有一把笔，而且款
式基本相同，只是笔杆上的
图画不一样。怎么有这么多
笔？韩女士问儿子，才知道

这是他收集的一种“锦鲤盲
盒中性笔”。每支笔的外包
装完全相同，不能打开，但其
中笔杆上的图画不一样，一
套几支，供搜集。

“笔是学习工具，非常
普通，就是因为笔杆的图画
不同，居然成了收集对象。
一支 6块，不便宜呢，我孩子
买了十几支，足有一把，就
这还没集齐。我听了很生

气，以后得控制他的微信钱
包。”

韩女士表示，这样的中
性笔最多值 2 元钱，加上包
装也不值 6 元钱。说白了，

“盲盒”文具本质上类似抽
奖，实质上就是赌博。对中
小学生来说，有多大自控能
力？希望有关部门管管，别
让这些东西“污染”了孩
子。

在学校附近的文具店、
超市出现的这类“盲盒”是
单一现象还是普遍现象？
记者走访了千峰北路、金汇
路等几家学生用品超市和
文具店，发现均有“盲盒”文
具和“盲盒”玩具出售，且种
类繁多，价格从几元到几十
元不等，名称叫“文具盲
盒”“幸运盲盒”“刮刮乐盲
盒”等，单一“盲盒”文具就
有橡皮、铅笔、中性笔等，均
被摆在最显眼位置。

记者拿起一盒印有柯
南卡通人物头像的盒子询
问价格，老板告诉记者这个

“盲盒”30 元钱。记者仔细
看了一下，外包装上写着产
地为浙江，但没有厂名、厂
址等，记者又随手拿起来几
个“盲盒”文具，发现有的是

“三无”产品，有的还是大品
牌，甚至包括上海一家非常
出名的文具股份有限公司。

一家文具店老板介绍，
“盲盒”类的东西有文具，也

有玩具，都是成套成系列
的，包装一样，内容有别，
想凑够一套，得多买，还得
有运气。“说白了，就和之
前人们吃干吃面集卡片的
道理一样，算是引诱式消费
吧。”

这位老板坦言，无论是
“盲盒”文具还是玩具，都非
常受孩子们欢迎，所以才摆
在店里显著位置。“有了‘盲
盒’概念，价格确实高了，这
点不否认。”
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