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白皮书显示，近几年，在
政府主管部门的大力支持以
及各企业持续不断的维权投
入下，网络文学行业的版权
环境得到了初步净化。

作为网络文学代表企
业，阅文集团 2020年 6月，联
合各合作渠道支持正版内容
并展开集中巡查与净化；同
年 8 月，阅文集团与文字版
权工委联合发出“文字版权

保护在行动”倡议，联同主流
出版社和各大搜索平台，共
同探索建立正版内容保护机
制。今年开始，阅文集团也
增加了针对热播 IP 剧原著
的专项盗版扫描和维权行
动。

据介绍，阅文集团 2020
全年共针对 1941 本作品提
起维权诉讼。白皮书同时指
出，横向对比视频、音乐、游

戏等数字内容产业，网络文
学的版权保护难度更大、形
势更严峻：一是新技术让盗
版产业链隐蔽化、成熟化趋
势越发显著；二是盗版平台
商业变现依赖搜索引擎、广
告代理商等利益相关方，多
方利益输送增加了打击难
度；三是正版意识在用户市
场的全面推广与培育还需要
时间。 据《北京晚报》

“盗版之殇”困扰文学发展
4月26日，易观分析发布《中国网络文学版权保护白皮书》。

白皮书显示，2020年中国网络文学市场规模288.4亿元，盗版损
失规模达60.28亿元，版权保护工作的重要性越发凸显。

盗版损失规模比去年上升6.9%
中国互联网信息中心第

47 次《中国互联网络发展状
况统计报告》显示，截至 2020
年 12 月，中国网络文学用户
规模达 4.6亿，占网民整体的
46.5%。

根据白皮书数据，2020
年中国数字娱乐核心产业规
模达 6835.2 亿元，其中网络
文学市场规模 288.4亿元，行
业收入主要来源于用户付费
和版权运营。特别是通过 IP
全版权运营，网络文学间接
或直接影响了动漫、影视、游
戏、音乐、衍生品等合计约
2531 亿元的市场，即网络文
学及其 IP运营对数字娱乐产

业的影响范围超过 40%。
网络文学的蓬勃发展也

给盗版侵权带来可乘之机。
白皮书显示，2020 年中国网
络文学盗版损失规模达 60.28
亿元，同比 2019年上升 6.9%，
新技术滥用、传播途径杂多
和盗版在全产业链实现覆盖
是规模上升的主要因素。截
至 2020年 12月，重点盗版平
台整体月度活跃用户量达到
727.4 万，月度人均使用时长
接近 19 小时，月度人均启动
次数高达 115次。

白皮书显示，“影视放大
器”推动网络文学 IP快速“破
圈”的效应越发显著，原著的

影响力得到进一步放大。今
年 2 月，阅文集团 IP 改编剧
《赘婿》第一季上线热播，同
名原著小说再次引发阅读热
潮，盗版平台趁热“捞金”，通
过快速上线盗版原著、搜索
引流等方式将部分新增读者
转化为盗版读者，使热门网
络文学作品的盗版现象更加
猖獗。

中国作家协会副主席、
网络文学委员会主任陈崎嵘
表示，“网络文学版图现在越
来越大，相对来说风险越来
越多，版权保护的重要性、必
要性、复杂性日益凸显。”

32.1%创作者有过维权行动
“作家们的创作是文学

生态的第一生产力”，阅文集
团首席执行官、腾讯副总裁
兼腾讯影业首席执行官程武
表示，随着网络文学发展成
为文化产业重要的 IP 源头，
版权保护直接影响着创作是
否可持续，文化能否高质量
发展。保护版权，就是保护
作家的创新力，保护文化创
意产业源头的驱动力。

2020 年，中国网络文学
作家达到 2056 万人，净增约
100 万人，作品增长约 200 万
部。白皮书指出，绝大多数
创作者将网文写作看作收入

来源，其中 33.1%为全职作
者，网文写作是其主要收入
来源。调查发现，网络文学
作家频繁遭受侵权的比例高
达 42%，未经授权通过信息
网络传播原作品、抄袭、未经
授权将原作品制作成有声书
是最常见的三种类型。

更有甚者，部分盗版平
台密切关注知名网络文学作
家的新书动态，一旦作家发
布新书预告便闻风而动，抢
先注册书名，用劣质内容填
充，诱导粉丝阅读。类似的
盗版侵权行为层出不穷，盗
版平台则通过流量变现等商

业模式获得巨额经济利益，
直接造成作家的收入损失，
严重打击创作热情，不利于

“文化就业”。
阅文集团白金作家、热

播剧《锦心似玉》原著作者吱
吱表示，网络文学作家需要
集中精力进行创作，让作家
自己做盗版追溯、举证非常
困难。调查显示，在遭遇过
侵权的创作者中，仅 32.1%创
作者有过维权行动。而维权
行动不积极的主要原因是维
权成本高、过程复杂和消耗
心力。

治理盗版尚需多方携手

本报讯（记者 陈辛华）
4 月 26 日，电影《风雨日升
昌》出品方向太原市慈善总
会捐赠价值 26万元云端观影
券，附赠山西 60 个景区的门
票 13000 张，向我市困难人
群、困难企业和我省晋中、临
汾、平遥慈善会免费发放。

电影《风雨日升昌》讲
述平遥日升昌票号创办历
史，贯穿晋商文化管理精髓
内容，涵盖了诚实守信、开

拓进取、和衷共济、经世济
民、爱国为民的晋商精神。
该片荣获第十一届山西省

“五个一”工程优秀作品奖，
在第七届国际澳门电影节、
第 24 届金鸡百花电影节上
获奖。山西籍著名歌唱家
阎维文在片中扮演日升昌
大东家，这也是他的影视处
女作。影片上映后，省内近
千家企事业单位观看了《风
雨日升昌》。

此次捐赠的电影《风雨
日升昌》云端观影券，通过手
机扫描观影券上的二维码，
可以免费观看电影。同时，
还可以在“山西诚信联盟”微
信公众号上预约 60个景区中
的任意一家免费旅游。市慈
善总会要求各级慈善组织精
心组织好《风雨日升昌》云端
观影券的发放，确保受赠人
群观看好电影，并切实享受
到免费旅游。

应该看到，影视解说类的短
视频能迅速成长，有其复杂的原
因。在“N倍速”的速食时代，用
户越来越浮躁，喜欢吃文化快
餐。而如今影视公司为了赚取
更大的利润，不断往剧情里注
水，动辄 50集、80集的剧情，让
用户的“选择成本”越来越大，
前期投入这么多时间，还充了会
员，结果发现烂尾。而“几分钟
看视频”正在形成影响力巨大的
筛选机制，或种草，或吐槽，帮
受众避开了雷，形成巨大导流效
应。

应该说，中国的知识产权保

护环境是非常复杂的，一方面是
确实有版权保护不力的问题，一
些用户以学习、品鉴的名义，违
法切割、搬运影视剧资源，严重
侵害相关权利人的著作权。另
一方面，各大长视频平台占据了
影视制作上游资源、偶像资源优
势，再加上粉丝霸道控屏，如果
以知识产权的名义再禁绝了解
说视频的二次创作，那就真的

“一统江湖”了。
在尊重版权，依法“合理使

用”的情况下，长视频和短视频
应该各有各的活法。

据澎湃新闻

电影《风雨日升昌》云端观影券免费发放

“几分钟看完一部电影”：

短视频平台涉嫌侵权

“几分钟看完一部电影”正迎来影视行业“名门
正派”的抵制，半个月内连发两次联合维权声明。

4月23日，多家影视公司与视频平台联合包
括赵丽颖、李冰冰等在内的514位艺人发布联合
倡议书，再度呼吁短视频平台推进版权内容合规
管理，清理未经授权的内容。

此前的4月9日，15家影视行业协会和正午
阳光、华策等53家影视公司以及腾讯视频、爱奇
艺、优酷、芒果TV等5家视频网站已经发过一次
联合声明。

“适当引用”
“几分钟看完一部电影”这

么一个短视频的细分类目，为什
么招惹了这么多明星、影视制作
公司以及视频平台？表面的理
由是知识产权，但背后还有更复
杂的博弈：已经占据资源优势的
传统长视频平台“爱优腾芒”和
速食化的B站、抖音短视频平台
之间的矛盾；被粉丝应援宠坏的
流量明星和尖酸刻薄的吐槽向
短视频制作者的矛盾。

“谷阿莫”用玩世不恭的台
湾腔吐槽和剧透电影，吸粉无
数。2018 年，“谷阿莫”就被迪
士尼公司告过侵权，但其坚称是

“二次创作”。此案至今没有判
决，“谷阿莫”甚至还在更新节
目。

虽然，明星、影视公司和平
台拥有相关影视作品的著作权，

但这不意味着所有影视解说短
视频都是侵权的。我国《著作权
法》第 22条规定：“为介绍、评论
某一作品或者说明某一问题，在
作品中适当引用他人已经发表
的作品”，可以不经作者或著作
权人的同意，亦不必向其支付报
酬。这就是“合理使用”，它不存
在这次联合声明所要求的“先授
权后使用”。

“适当引用”“合理使用”不
是洗白盗播，更不是盗版的遮羞
布。正像法学家所指出的：是否
侵权，还得从引用电影片断来源
的合法性、使用电影片断的长度
以及是否对电影市场造成负面
影响来加以判断。比如，有的用
户是故意将盗版影视剧切割、搬
运、上传，它当然不是“合理使
用”。

“二度创作”
很多影视解说本身就是基

于原作品的“二度创作”，包括分
析剧情、人物，梳理故事线、解析
故事背景，这些创作本身凝结了
作者的创造性智慧，生成了新的
著作权。这样的解说视频，虽然
使用了原来影视剧里的素材，但
不能一概认定是侵权，还要看所

“引用”的原始视频有没有超过
正当的界限。

所以，影视解说类短视频作
为一大类产品，到底有没有侵犯
著作权，还要具体个案具体分
析，因为著作权领域同时存在

“合理使用”和“先授权后使用”
两套不同的规则。

还要看到另一个现实问题，
如今流量明星、粉丝控评打榜，
操纵了影视评论，粉丝们霸屏、
圈地自嗨、自欺欺人，在微博、视

频平台上呈现出来的评价，多是
粉丝们的“彩虹屁”“粉丝滤
镜”。如此一来，那些吐槽向的
影视解说短视频，因为“瞎说大
实话”，招致粉丝反扑，短视频平
台成为撕得你死我活的战场。

以官宣离婚当天，还是不忘
记参与发布联合倡议书的赵丽
颖来说，去年其主演的影视剧
《有翡》就引发过一次舆论风
波。B 站有人制作了一段吐槽
该剧情节不搭、“塑料特效”、赵
丽颖演技不佳的短视频，结果引
发粉丝和“黑子”大战，短短 10
分钟吐槽，弹幕多达 12万条，评
论高达 18.5 万条。就像有人评
论的那样，之前看微博上的粉丝
点评，以为自己的审美出了问
题，看了吐槽视频之后，才知道
原来正常的人都在这里。

“合理使用”


