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看红色文创如何看红色文创如何““出圈出圈””

如何让红色文创设计与年轻
人形成同频共振，在实现共情的
基础上，让他们更深入了解党史、
上好党课，是红色文创产品开发
者们面对的重要命题之一。

在这方面，不少新的尝试已经
取得了亮眼的成绩单。很多年轻人
都对去年“追梦者——七一特别活
动”记忆犹新。奥运冠军吴敏霞身
着设计灵感来自 1915年在上海创
办的《新青年》杂志的上海品牌T恤
衫，带领大家云游红色地标场馆，这
种将红色精神、上海品牌、时尚、创
意、直播带货深度融合的创新红色
文化传播形式，着实让年轻人们眼
前一亮。据悉，在那场“追梦者——
七一特别活动”直播中，有逾 6000
万人次“围观”，效果之好让人“意
外”，却也在情理之中——因为精准
地击中了年轻人的心。

除了直播之外，设计有趣的
盲盒产品，也成为申城文创吸引
年轻人的另一大“法宝”。中共四
大在党的历史上第一次明确提出
无产阶级在民主革命中的领导权
和工农联盟问题。为此，位于虹
口区四川北路的中共四大纪念
馆，就在“四史”学习渐入佳境之
时推出过以“工农联盟”主题雕塑
为原型的Q版人物设计盲盒。

这 5 个盲盒形象分别代表工
人、农民、学生、军人、妇女，以搪塑
制作工艺技术进行 3D开模，其原
型是位于纪念馆序厅的主题圆雕
《工农联盟》形象。当时艺术家创
作主题雕塑时，知识分子参照的是
瞿秋白的外形气质，女学生参考的
是向警予的照片资料。有了历史
资料作为背书，四大纪念馆团队在
设计盲盒时，有的放矢，在将五个

形象卡通化的同时，也尽力还原他
们的造型、服装、手持道具等元
素。比如，农民手中除了镰刀之
外，他们还特意增加了麦穗的元
素，寓意丰收；军人手中的步枪以
及军装则是根据史料来绘制的；女
学生手中握的书本采用的是纪念
馆藏品《新青年》季刊的封面等。
团队在设计上力图做到萌趣，但细
节处理上也毫不含糊。

不只是设计本身处处讲究，
盲盒的打开方式也别有深意。据
悉，要得到盲盒，前来参观的参观
者先在讲解员的引导下，通过知
识问答、定向搜索、趣味游戏等形
式深入了解党史、认识“四大”，通
过知识有奖竞答，有机会赢得盲
盒。凭借扎实的党史知识赢得的
盲盒，对于年轻人来说“真香”，也
会让他们倍觉珍惜。

开发充满新意的红色文创产
品，也同样需要跳脱传统思维，寻
找讲故事的角度和方式。

其实，深挖红色文创背后的
故事，也很吸引人。比如，有年轻
市民在参观宋庆龄故居时，因为
好奇买了设计成腊肠狗的 U 盘。
最初，他是被 U 盘有趣的狗狗设
计所吸引，而之后，在参观过程
中，通过讲解员的介绍，他这才知
道，宋庆龄曾养过这样的宠物。
一枚小小的文创 U 盘，让他看到
了这位传奇女性生活化的一面，
也激发了他研究历史的好奇心。
市民们能有这样的感受，让上海
视觉艺术学院孙中山宋庆龄文化
创意研究与推广项目运营负责人
华晏颇感欣慰，他表示，用文物演
绎故事，传递历史的精神，文创人
在这方面大有文章可做。

换一种方式，因地制宜讲故
事，也能让红色文创产品深入人
心。动起来、转起来、跳起来，这

是人们对上海大剧院近日推出的
“祖国的光辉照我心”红色系列文
创的总体印象。作为首批爱国主
义教育基地，上海大剧院通过一
场场文艺演出传承着红色基因。
而正是基于这种理念，大剧院文
创团队融合了大剧院舞台上定期
展演的红色经典剧目形象，与上
海城市剪影的画面，设计了包括

“积极分子专用包”编织袋、“打了
鸡血”笔记本、“舞动连环画”艺术
胶带、“倍儿精神”搪瓷杯等一系
列红色文创。

当“舞动连环画”艺术胶带徐
徐展开，连贯的舞姿在指尖的拉
动下不断变化，像电影胶卷，也像
舞动的连环画；作为整套产品中
颜值担当的“倍儿精神”搪瓷杯，
精神抖擞、干活不累的舞者形象，
伴随着上海地标东方明珠的剪
影，展现出充满力量的舞姿。用
设计团队的话来说，这些鲜活灵
动的红色舞者形象，寓意在新时

代发展路上，文艺工作者对党与
祖国的情感与初心传承，要舞动
下一个百年的辉煌。别具一格的
设计思路，让整套文创产品展现
出场馆的特色的同时，绽放出律
动的活力。

“打开脑洞”的设计还有近日
亮相的“71路红色文创”。71路是
沪上唯一中运量快速公交路线。
这条靓丽的城市风景线不仅服务
优质，还途经中共一大会址、二大
会址等红色文化地标，整条线路
等同于党史学习教育的流动课
堂。抓住了这条线路的独特资
源，久事文传联合久事公交打造
了包括书签、冰箱贴、文化手账本
等在内的红色文创产品。其中，
71路红色专列折叠书签，以 71路
途经的中共一大会址和中共二大
会址为形象，不仅是金属书签，更
像是纪念“车票”。带着它踏上流
动的党史学习之旅，对于出行者
来说也具有特殊的纪念意义。

红色文化与海派文化、江南
文化，共同支撑起当代上海的文
化大厦，赋予上海都市文化旺盛
的创造力、想象力和生命力，以及
海纳百川的襟怀和气度。而令人
欣喜的是，不少青年学子也以自
己的创意投身到红色文创的设计
之中。

在去年举办的第一届上海红
色文化创意大赛颁奖典礼的舞台
上，就出现了不少在校学子的身
影。比如，一位高校设计专业学
生以众多红色地标的路牌和门牌
号进行组合，构成的《回忆革命之
路》手机壳，凭借醒目的外形用

色、时尚热闹的美感和本身实用
的功能，获得了评委们的好评，一
举摘得大赛一等奖。

而在第二届大赛中，更多年
轻后浪们积极参与，不少秉持着
实用有趣的理念的设计作品也是
可圈可点。有学生团队结合上海
建筑与红色元素，运用衍纸工艺，
一口气设计了手表、立体卡片、衍
纸礼盒、环保袋、交通卡套、明信
片、本子、餐具等 9件文创产品，呈
现了一套丰富的红色礼盒套装，
作品完成度令人惊叹；还有学生
利用 3D建模，还原了中共二大会
址的部分建筑，做成了极具实用

性的《3D 石库门书档》。这些参
赛作品并不一定都会转化成为市
场上量产的设计产品，但在学习
红色文化和文创产品创作的过程
中，后浪的爱国主义情怀已经通
过润物细无声的方式逐渐养成。

百年之前，正是一批年轻人
走在时代前列，浴血奋斗，创造了
光辉历程，取得了彪炳史册的伟
大成就。而如今，时代变了，但是
初心从未改变。赓续红色基因、
彰显海派魅力、展现江南风韵，年
轻人对红色文创的热情，不只在
于买买买，也在于传承精神和接
力创新。 据《新民晚报》
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联盟联盟””QQ版人物设计盲盒版人物设计盲盒

红色文创从最初概念成形到如今“出圈”，不过
用了几年时间。作为中国共产党的诞生地，拥有丰
富红色文化资源的上海，正在发挥世界设计之都的
独特优势，发动社会各界的力量，开发红色文创产
品。红色文创“出圈”的背后，少不了文创开发者们
的辛勤付出和与时俱进的智慧，也少不了对上海这
座城市文化的寻根探索。

我们看到用科技加持、直播带货，甚至是鼓励有
能力、有潜力的后浪们直接参与设计，一系列不拘一
格的创新，让文创不断“圈粉”成为大IP。


