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本报讯（记者 何宝国）6 月 27 日消
息，清徐经济开发区被国家相关部委纳入

“十四五”时期国家重点支持的县城产业
转型升级示范园区范围。

国家发改委、科技部、工信部、自然资
源部将清徐经济开发区纳入“十四五”时期
国家重点支持的县城产业转型升级示范园
区范围。国家相关部委将协同支持示范园

区高质量发展，加强评估奖惩激励。
省发改委将发挥省级部门牵头作用，

指导清徐产业转型升级示范园区进一步
明确开发区空间布局和转型发展重点任
务，引导产业集聚发展、土地集约利用、生
态环境保护、城镇就业提升，加快推进县
城补短板强弱项，增强县城发展产业支撑
能力和县域发展内生动力。

本报讯（记者 周皓）晋源区农
业农村局 6 月 28 日消息，晋源区出
台三项措施打响晋祠大米名片。

晋源区加大资金、技术、管理、设备
扶持力度，通过土地流转等方式先后恢
复试种晋祠水稻，每恢复种植一亩稻
田，可获1500元资金补助；每年种植一
亩水稻，政府再补贴 500元。截至目
前，晋祠水稻恢复种植面积达3500亩。

该区积极引进新品种，开展优
质水稻示范区建设、有机旱作水稻
示范片建设，提高农业机械化水平，

实行监督管理、交易规则、信息发
布、交易鉴证、服务标准、平台建设
的“六统一”模式，晋祠大米产量和
品质有了质的飞跃，优质稻示范田
稻谷亩产达到 550公斤至 800公斤。

同时，该区推进晋祠大米加工、
包装提升项目及“晋祠大米”国家地
理标志保护产品认证工程，重塑区
域性特色农产品品牌；实施稻花城
项目，开展 4 届插秧文化节，做强乡
村旅游，丰富游客体验，体现传统农
耕文化张力和晋祠大米种植文化。

本报讯（记者 贺娟芳）优化营
商环境是建设现代化经济体系、促进
高质量发展的重要基础。今年以来，
我市持续优化营商环境，聚焦项目建
设、产业发展、招商引资、园区建设推
动开发区高质量发展取得新突破。

推行“承诺制+标准地+全代办”
改革，加快标准地建设，实行全承诺、
无审批、全流程代办服务；持续向开
发区赋权，市级赋权中北高新区行政
管理事权 391项、西山示范区 259项、
县级赋权中北高新区行政管理事权
6 项、清徐开发区 30 项，阳曲示范区
48项，已全部承诺到位；施行优化营
商环境评价机制和“好差评”制度，去
年，我市开发区行政审批、办理招商
引资项目投诉率为 0，今年以来，企

业和群众参与全市“好差评”评价
6900多次，好评率 99.9%。

一串串数字就是最好的成绩。
在四期“三个一批”活动中，开发区累
计签约项目68个，投资额844.4亿元，
预计年产值399.4亿元，开工率58.82%。
开工项目57个，总投资307.13亿元，已完
成投资30.84亿元，预计年产值366.07亿
元，投产率29.82%。投产项目41个，总
投资441.84亿元，实际年产值301.7亿
元，预计年产值 418.12 亿元，达效率
72.17%。今年重点推进长城计算机
电源、长城电源总部、太原中北产业
园瑞盛园、太原国投信息产业园区、
晋芯半导体小镇、蓝宝石晶体生长、
太钢中厚板生产线智能化升级改造、
远望神飞无人直升机等13个项目。

本报讯（记者 贾尚志）6 月 28
日，货值4.1万美元的陶瓷制品通过大
同国际陆港保税物流中心(B型)顺利出
口，标志着该中心正式进入运营阶段。

大同国际陆港保税物流中心（B
型）位于大同市经济技术开发区，规
划面积 0.14平方公里，是我省第三家
保税物流中心，可享受多种海关保税
物流中心优惠政策，能够开展保税仓
储、跨境电子商务、转口贸易、加工贸
易、出口退税等多种业态。2021 年

初，经海关总署批复验收合格。
为尽快让中心投入运营，太原海

关所属大同海关派员多次赴企业实
地指导，将业务办理前期的难点和堵
点一一解决，手把手教企业人员申报
的全流程。下一步，将充分发挥保税
物流中心功能，用好各项优惠政策，
积极推动大同国际陆港保税物流中
心（B 型）与中国（大同）跨境电子商
务综合试验区和“北肉”平台联动发
展、同频共振，释放叠加效能。

今夏饮料市场刮起“健康风”

昨天下午，市民马先生在超
市里选了几种不同口味的饮品
放进了购物筐，他对标有“无糖”
字样的饮料特别中意。“无糖饮
料真的不含糖分吗？”面对记者
的提问，他说：“饮料瓶上写着

‘无糖’那就是不含糖吧，这个真
没太在意。”

糖分对于饮料来说可谓是
灵魂，它能让人产生一种愉悦
感，但过量食用则会有一定的副
作用。在健康概念风行的饮料
市场中，不少消费者却发现，虽
然部分饮料瓶身上标注着“无
糖”，但细看成分表，“赤藓糖醇”

“三氯蔗糖”等糖类却位列其
中。据业内人士介绍，依据国家
相关规定，无糖饮料指每 100 毫
升饮料中含糖量不高于 0.5 克，
如此说来，加入添加剂的无糖饮
品只是含糖量少，并不等同于无
糖。面对这些概念饮料，糖尿病
患者或肥胖患者还是需要格外
注意，切莫盲目跟风而被误导消
费。 本报记者 李晓琳

夏日炎炎，饮料作为解暑佳品
销量一直不俗，记者走访发现，如
今的饮料市场除了传统品牌和产
品外，融入“健康”元素的产品更受
消费者青睐，像气泡水、茶水，甚至
可乐等都主打“无糖牌”，这类饮品
的价格也比普通饮料略高，每瓶的
零售价多在 5元以上，高者达 10元
左右。

在市内另一家超市，无糖乌龙
茶、无糖黑咖浓咖啡、无糖可乐型
汽水……“无糖”字眼无处不在，这
些饮品在设计上有意迎合消费者
的健康需求。我市连锁超市品牌
的经营者彭师傅告诉记者，无糖饮
料这两年渐渐火爆，它们喝上去口
感有甜味但其实含糖量不高，从健
康角度来说，能降低身材发胖、脂
肪增加的几率，也被越来越多的年
轻人或女性消费者喜爱，而市面上
销售的饮品中，可乐、奶茶、汽水等
都能找到无糖款产品。而某“网红
饮料”由于主打“0糖 0脂 0卡路里”
的概念，更是在短时期内销量飙
升，碾压了众多传统品牌。

对很多年轻人来说，没有饮料的夏天
是不完整的；而对饮料企业来说，夏日市
场更是必争之地。记者注意到，今夏饮料
市场刮起一股“健康风”，去糖、去热量、去
脂肪的产品满足着消费者的新鲜感。

苏打气泡水、无糖碳酸饮料、维他命
水……在解放路一家超市的饮品专区，记
者看到，整整三排货架上大大小小、五颜
六色的各种瓶装饮品让人眼花缭乱，大致
以啤酒、茶饮品、功能饮料为区分，汇集了
农夫山泉、统一、名仁、伊藤园、可口可乐

等上百个品牌。该区域理货员介绍，在售
饮料的多元化口味吸引着消费者的目光，
像青瓜、白桃、荔枝、柠檬等清爽水果口味
的饮品一直热卖。

“一到夏天，孩子特别爱喝饮料，每次
都是整件地往回搬，现在饮料的品种太多
了，可选择的也特别多。”市民白女士在货
架前反复徘徊之后，将一组 250 毫升迷你
瓶装的维他命水放进了购物车，她说，关
注饮料口味的同时也会将健康因素考虑
其中，做到给孩子科学补充能量。
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主持人：常言道：“一分价钱
一分货”，但便宜的价格，不能作
为 商 品 质 量 存 在 瑕 疵 的“ 挡 箭
牌”，并且，不能因为商品的价格
便宜，售后服务也去“打折”，这是
商家经营的底线。本文中的消费
者能通过向相关部门投诉，维护
自身合法权益的做法值得借鉴。

讲述人：青 青
买了商品，质保期内出现问

题联系商家维修是再正常不过的
事，可遇上死不认账的售后您说
该咋办？很不幸，我就摊上了这
样的事。

2019 年 11 月中旬，我在城北
某装潢市场一家店铺购买了一个
水龙头。当时，我就怕后期使用
出现问题，还专门让商家在收据
上标明“质保期 3年”。可是，才一
年半的时间，那个水龙头接口处
的塑料垫圈就缺了一个绿豆大小
的口，导致余水不断往下滴。于
是，我想到联系商家，因为当时与
店主互加了微信，我就把这个情
况告诉了他，然而，对方却矢口否
认卖出过这样的水龙头。

与这家店铺打交道不仅是因
为买过水龙头，在那之前我在他

那里还买过坐便器水箱里的水
阀。不过，在后来的使用中出现
问题联系维修过三次才弄好，店
主对我应该有印象，再说了，我还
将那张标有质保期的收据给他拍
照后发了过去，可他偏偏万般抵
赖，反倒说我提供的收据不是他
家店铺的。

这样的售后，真让人无语。其
实，水龙头漏水不是太大的问题，
维修起来也不复杂，既然商品有
售后服务，那商家就应该履行承
诺，可为了“绿豆”大点儿的事却
自毁形象，这商家就太没有诚信
了。后来，我猜想也许正是因为

“事”太小，商家才懒得找人去维
修，毕竟现在人力成本很贵，所以
将“包袱”甩给我自行解决。但既
然承诺有售后，就该言出必行，怎
能一推了之？气愤之余，我拨通了
市长便民热线12345进行了投诉。

遇到这样的闹心事我也在反
省，当时因为觉得这套房子不会
久住便不想投入过多，所以，装修
时买材料只图价格便宜，谁能想
到后来麻烦不断，都怪自己考虑
问题不够周全，只当花钱买个教
训吧。 李晓琳 编辑整理

做一个成熟的消费者

消费纠纷、消费疑惑、消费心得，您均可“现身说法”，内容必须突出故事性，
800字左右。投稿方式：您可以将稿件寄送至新建路78号太原晚报经济部“我的
消费故事”栏目；也可发送邮件：tywblxl@163.com，本栏目长期征稿，期待赐稿。

县城产业转型升级
清徐经开区获国家重点支持

大同保税中心首票货物通关

晋源出大招 打响晋祠大米名片

我市优化营商环境
助力开发区高质量发展

品种繁多 看不过来

无糖饮料 成为新宠 科学饮用 切莫盲目
“天气简直太热了！”这两天，太

原进入“烧烤模式”，一年当中饮料销售
旺季如约而至。记者走访市场发现，市内
各大商超饮料销售区的货架上摆满了各
种饮品，不仅有常见的碳酸饮料、茶饮品，
无糖低糖、0卡0脂等概念饮料盛行，以
“健康”为主打词的饮料妥妥地成

为了市场焦点。


