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中国“进博之约”热情拳拳，全
球企业积极回应。新朋老友纷纷
前来，展商联盟不断扩容，进博会
的“朋友圈”越来越大。

“第四届进博会签约参展的世
界 500 强和行业龙头企业数量超
过上届，回头率超 80%，有 30 多家
为首次参展。”孙成海说。

7月 27日，进博会的“老友”米
其林、恒天然、欧莱雅、资生堂、纽
仕兰等知名企业再次许下“进博之
约”，签约参展第五届进博会。

“这次签约意味着恒天然将连
续 5年参加进博会，这是公司践行
对中国长期承诺和对中国市场信
心的见证。”恒天然大中华区首席
财务官阿克沙伊·阿加瓦尔说。

全球领先的口腔设备企业卡
瓦集团将首次亮相第四届进博
会。企业中国区高级市场经理花
樱说，企业将在进博会上实现多款

基于数字化创新科技的“亚洲首
发”，比如，被称为“种植牙手术机
器人”的 X Guide 口腔种植手术
导航系统，能在手术阶段实时导航
种植体的计划位置与种植深度。

法国百年品牌邸尔铂也将首
次亮相进博会。邸尔铂大中华区
负责人赵麟表示，希望能搭乘进博
快车，加快拓展中国渠道。

以进博会为舞台，一系列新产
品、新科技、新服务将全球首秀、亚
洲首发、中国首展。

德龙集团将“全球首发”搭载
物联网技术的智能咖啡机，冠城钟
表珠宝集团将带来多款手表的“全
球首发”，博西家用电器将带来专
为宠物家庭设计的电动软刷强力
吸毛器和多功能厨师机等多款全
球首发新品……

资生堂中国首席战略官长谷
直子介绍，在第四届进博会上，资

生堂将在中国大陆线下首秀高端
护肤品牌“醉象”，还将全球首秀专
为亚洲“Z 世代”男性设计的“新
奢”男士护肤品牌。

携手合作，挖掘市场新潜力，
进博会将为世界经济复苏和增长
注入动力。

7月 26日，中国国际进口博览
会参展商联盟医疗器械专业委员
会正式成立，这也是继能源低碳及
环保技术、汽车创新发展、公共卫
生防疫等之后的又一专委会。

进口博览会参展商联盟医疗
器械专委会副会长单位雅培核心
诊断业务副总裁陈健忠说，进博会
强大的溢出效应使雅培享受到更
多的发展机遇，雅培将借助专委会
这一平台，携手行业伙伴，助力医
疗器械产业的智慧升级与可持续
发展，将更多尖端科技和创新成果
引入中国。

承诺、机遇、信心
——第四届中国国际进口博览会迎来倒计时100天

中国国际进口博览会，是迄今为止世界
上第一个以进口为主题的国家级展会。今
年 11 月 5 日，跟往年同样的日子，第四届进
博会将在俗称“四叶草”的国家会展中心（上
海）如期举办。

履约举办进博会，全球企业共享东方机
遇。第四届进博会将再次成为履行中国承诺、
挖掘中国机遇、注入中国信心的“大舞台”。

尽管有疫情等因素影
响，第四届进博会筹备正
酣。

中国国际进口博览局
副局长孙成海介绍，第四
届进博会签约展览面积已
达 36 万平方米的预期目
标，工作重心已转向组展
招商。其中，国家展将首
次采用虚拟现实、三维建
模等技术手段，并设置互
动功能，目前已有 50 多个
国家确认参加国家展。

以“百年变局下的世界
经济：后疫情时代全球经济
合作”为主题的本届虹桥国
际经济论坛的筹备同样正
在提速。全球化智库理事
长、国务院参事王辉耀在第
四届虹桥国际经济论坛解
读会上说，疫情对全球经济
造成巨大影响，我们仍然处
在疫情之中，需要加快研究
和采取应对措施，虹桥国际
经济论坛提供了一个很好
的交流平台。

上海市政府副秘书
长、进博会城市服务保障
领导小组办公室主任顾洪
辉说，第四届进博会城市
服务保障将重点围绕“五
个更”，实现疫情防控更精
准、服务保障更精细、城市
运行更平稳、溢出效应更
显著、进博品牌更响亮。

早对接，早洽谈，早出
意向成果。举办展区宣介
会、招商路演、进博会投资
促进活动、供需对接会，提

前“动起来”的招展招商活
动正在提升进博效能。

7月 26日，在第四届进
博会食品及农产品展区、
医疗器械及医药保健展区
展前供需对接会上，远在
新西兰的乳业企业纽仕兰
研发总经理罗伊·范登克
通过视频跨洋连线了洽谈
现场，成为全场焦点。

去年 11 月，范登克不
惜来回隔离 28天来参加第
三届进博会，还首次尝试
了直播带货这种全新的销
售模式。他说，跨洋直播
为企业带来更多机遇，今
年第一季度企业线上销售
额同比增长 145%。“我们计
划将 100万罐青草草饲 4.0
牛奶通过直播形式售卖，
让‘进博同款’产品快速进
入中国居民的家中。”

上海商业“航母”百联
集团在第三届进博会期间
与展商签订了总价值高达
1.32亿美元的采购合同，相
比往年的采购金额增长近
七成。百联集团相关负责
人介绍，企业已经提前与
意向企业进行对接洽谈。

前来参加洽谈会的国
中康健集团有限公司供应
链负责人周复亮说，企业
有意采购一批全球领先的
医疗设备，进博会搭建了
中国企业与外国供应商互
联互通、共享机遇的平台，
能帮助企业降低采购成
本，赢得更多市场机遇。

这是国家会展中心（上海）（2020年11月3日摄）。

以上海为“跳板”进入中国更
多城市，进博展品的加速落地，让
全球企业在中国深耕的脚步更为
坚定。

百年南京路上，“进博商品集
市”里人头攒动，游客们忙着在这
一进博主题消费新业态里感受来
自“四叶草”的热情。

绿地集团总裁助理、绿地贸易
港集团总经理薛迎杰说，“展品变
商品、展商变投资商、采购商变贸
易商”的良性生态圈正日渐形成。
集纳了进博会展商的绿地贸易港，
在上海获得成功后，进军哈尔滨、
宁波、重庆等地，进博商品从“四叶
草”出发驶向全国。

上海市商务委副主任周岚介
绍，遍布上海的 56 个进口博览会

“6 天+365 天”常年展示交易服务
平台，累计引入进博会展品近 18
万种，涉及展商共 1390家，累计进
口商品达到 1464.7亿元。

扩大产能、追加投资、“升级”
总部，进博会正在成为越来越多全
球企业 365 天加码投资的“催化
剂”。

“进博同款”产品落地跑出加
速度，让进博企业更有奔头。

第三届进博会“全球首发”的
6恒气候站，第二届进博会同款的
快眠系统、电动分离床……7月 19
日，位于江苏宜兴的雅达·松下社
区正式亮相，1100 多套面向中国
居民健康和养老需求的未来住宅
里，有不少“进博同款”产品的身
影。

“三届进博会的效应，让我们
对中国市场充满信心。疫情期间，
我们在中国设立了新公司，在广
东、江苏、浙江扩建了 4家新工厂，
在 11月的第四届进博会还将带来
助力消费生活升级和助力环保的
产品、技术和解决方案。”松下电器
中国东北亚公司总裁本间哲朗说。

透视进博“窗口”看开放，外资
企业加速在华深耕投资。

“进博会为企业带来‘大商
机’，折射出中国开放大门越来越
大的承诺。”瓦里安全球资深副总
裁兼大中华区总裁张晓说，乘着进
博会的东风，瓦里安在疫情下不仅
推进了高能测试间扩产项目，实现
产能翻番，还积极投建“瓦里安中
国创新中心”。

张晓说，瓦里安中国北京研发
和生产基地超越硅谷总部，成为拥

有最全产品线的研发和生产基地，
实现了中国智造服务全球。

欧莱雅集团首席执行官叶鸿
慕说，欧莱雅已经连续 3 届参展
进博会，这一平台带来的机遇非
常振奋人心，不仅能展示企业的
创新成果，还是企业感受中国“双
循环”新发展格局脉动的窗口。
在进博效应的促动下，企业近期
将位于上海的中国区总部“升级”
为北亚区总部，未来中国将成为
北亚区的核心。“在第四届进博会
上我们将带来不少亚洲首秀、中
国首发。”

不断优化的营商环境正为全
球企业搭乘“中国快车”保驾护
航。今年，上海将进一步优化前三
届进博会量身定制的支持政策，支
持浦东新区在进博会期间试行更
大力度的人员出入境等配套政策，
并推动常态化、制度化。

上海海关副关长叶建介绍，海
关将创新展品查检模式，避免企业
在海关查检和布展环节两次开箱
作业，切实提高参展商品通关效
率，便利服务全球企业。

新华社上海7月27日电
本版图片均据新华社发

在国家会展中心（上海），参加第四届进博会上海招
商路演暨消费品展区展前供需对接会的一名参展企业
工作人员（左）向参会嘉宾介绍产品（7月15日摄）。

在国家会展中心（上海），第四届进博会食品及农产
品展区、医疗器械及医药保健展区展前供需对接会的参
会嘉宾用手机拍摄参展企业的展品模型（7月26日摄）。


