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本报讯（记者 陈辛华）经评审和公示，文化
和旅游部日前命名 2021至 2023年度“中国民间文
化艺术之乡”，全国 183个县（市、区）、乡镇（街道）
入列，其中，我省 6地入选。

入选 2021至 2023年度“中国民间文化艺术之
乡”的山西 6地包括：晋中市左权县（左权民歌）、
朔州市应县（耍孩儿）、忻州市河曲县（二人台）、长
治市长子县南漳镇（八音会）、晋城市泽州县大阳
镇（古镇民俗）、运城市新绛县（绛州鼓乐）。为传
承中华优秀传统文化，弘扬社会主义先进文化，丰
富人民群众精神文化生活，“中国民间文化艺术之
乡”成为推动基层公共文化服务高质量发展，促进
文化事业、文化产业和旅游业融合发展，助力乡村
振兴的重要抓手。

正在进行的故宫造办处遗址考古项目取得了
一系列发现。考古人员在清代“百工坊”——造办
处的地下找到了目前国内已知最大的砖砌磉墩，
一座宏伟的明代大殿平面布局随之重见天日。

故宫造办处遗址位于故宫外西路慈宁宫东
南、内务府以北区域。2020年 10月，故宫启动造
办处旧址环境整治工程。当年，国家文物局的批
复意见是：工程实施前，进行必要的考古和研究工
作，查明建筑布局和结构，进一步确定建筑形制，
最大限度保护建筑布局及其形制真实性。

如今，考古发掘初见成果。故宫考古人员在
2300余平方米的范围内，找到了元、明、清三代留
下的痕迹，中间无断档。房址、墙基、排水沟、土灶
等宫内已经露过脸儿的遗迹类型也都出现了。徐
海峰介绍，目前已经发掘清理出清代造办处建筑
基址、明代早期大型建筑基础等遗迹。现场还发
现了明代的砖铺面。

考古过程中，国内目前已知规模最大的砖砌磉
墩出土，属于明早期建筑的遗存。它由统一规格的
灰砖按回字形铺砌，长约 4.45米、宽约 4.4米、高 1.6
米。所谓磉墩是指屋殿中柱子的地基。如此体量
的磉墩，架起大殿是什么样？徐海峰说，推测这是
明代永乐皇帝建造紫禁城时的一座建筑遗存。

工作人员将在这片区域开启一系列研究课
题。“一处清代的土灶出土了，还伴随一些骨骼。”
故宫考古部工作人员吴伟说，已经确定的都是动
物骨骼，“收集这些可以研究分析清宫造办处匠人
的‘伙食’。” 刘 冕

悬疑喜剧电影《扬名立万》11月 11日全国公
映。《扬名立万》讲述民国年间，一群失意电影人被
召集至一幢神秘的大楼里，参与一部电影的剧本
会，但万万没想到，这部影片中涉及的一起凶杀案
的凶手也出现在现场……剧本会变成了破案现
场，而真相也逐渐浮出水面。

这是韩寒监制的第一部电影，他介绍，《扬名
立万》最早的片名叫《一部电影的诞生》，除了里八
神是编剧外，导演刘循子墨，演员柯达、张本煜也
参与了剧本创作。他说：“这是一部很难拍摄的电
影，对于我来说，第一次当监制，也是一个学习的
过程。”另外，《扬名立万》也是导演刘循子墨的大
银幕处女作。

导演黄建新看完电影后透露，自己 2017年曾
经参加该片剧本的讨论，“看完电影后，我有一个
强烈的感受，这已经不是原来的剧本了，长进非常
大。这个电影，乍一看，觉得可以在舞台上演出，
因为影片中只有三次外景。但神奇的是，这是一
部真正的电影，这是很难做到的。” 王金跃

“双11”博物馆文创热度飙升
考古盲盒最让年轻人“上头”

“‘双11’买的考古盲盒到了，比拆快递更快乐的是挖宝。”在经过近两小时的“考古挖掘”
后，小陈的盲盒里出土了一件莲鹤方壶，这件稀有宝物令他激动不已。与小陈一样，还有许多年
轻人对博物馆文创“上头”。最新数据显示，今年共有近100家博物馆参加天猫“双11”，11月1
日开售首日，博物馆文创产品销量激增超400%，成为最大的黑马之一。

开盒一把洛阳铲，宝物全靠自己
挖。今年“双11”，河南博物院、三星堆博
物馆最热销的文创产品都是考古盲盒。
其中河南博物院“失传的宝物”系列考古
盲盒页面显示月销超过五千件，消费者
收到的土块中隐藏着青铜器、佛像、铜
镜、玉器、陶器等宝物模型，还有一定概
率出现四神云气图、除罪金简、杜岭方
鼎、妇好鸮尊等“镇院之宝”的模型。

“产品创意太棒了，既有神秘感，又
能自己动手且学到知识，比直接买个博
物馆纪念品有意思多了”从买家评论来

看，沉浸式的考古体验是多数人注重的
卖点，正如一位买家所言，“重要的不是
挖到什么，而是挖掘过程的心情：怀揣
着好奇、猜测，一点点清理土壤，直到最
后揭开庐山真面目。”

河南博物院文创相关负责人表示，
从去年 12 月初火爆以来，截至今年 10
月，考古盲盒销售额已经超过三千万
元，在“双 11”期间也保持了良好的销售
势头。“我们博物院的文创是从 2019年
起步的，但真正进入发展快速时期是在
2020年 9月，当时正值河南博物院主展

馆重新开馆，众多观众前来参观，也带
动了文创的升温。”

河南博物院推出的玉佩棒棒糖，也
因为造型逼真、人气旺盛，在“双 11”前
引发了网络热议。该款棒棒糖仿制原
型为出土于 1983年光山县宝相寺黄君
孟夫妇墓中的人首蛇身玉器，属于春秋
时期的文物。此外，记者注意到，今年

“双 11”期间，故宫十二花神固体香膏、
新疆博物馆烤馕外形鼠标垫、敦煌研究
院飞天书签、大英博物馆安德森猫披肩
等文创产品均深受消费者喜爱。

体验式考古盲盒最受欢迎

“从天猫上文创产品的消费数据来
看，‘95后’比例逐年增加，目前已接近
四成。2020年以来，盲盒、摆件、非遗元
素商品以及 IP跨界联名款成为最受年
轻消费者欢迎的品类。”中国传媒大学
文化发展研究院副院长卜希霆表示，年
轻消费者成为博物馆文创产品消费的
主力军，这彰显了青年一代文化自信不
断增强，由此也推动博物馆文创的繁荣
与发展。

卜希霆谈道：1995年至 2009年间出

生的一代人，一出生就与网络信息时代
无缝对接，被称为“Z世代”。越来越多
的博物馆文创专注于研究“Z 世代”消
费者，尤其注重其精神层面个性化、体
验性、参与感、情感性的需求升级。“例
如故宫博物院出版的互动解谜游戏书
《谜宫》系列、河南博物院‘失传的宝物’
系列盲盒、成都博物馆彩绘‘石犀’等，
研发者在博物馆文创产品的研发设计
过程中，导入游戏思维理念，通过‘目标
（议程设置）—荣耀（获得尊重）—惊喜

（随机奖励）—互动（呼朋唤友）’等游戏
化流程设计，引导用户互动，极大提升
了用户的兴趣度和参与度。”

在博物馆文创产品消费者年轻化的
背后，博物馆也吸引着越来越多年轻
人。近年来，随着文博类电视节目的热
播，考古新发现的不断爆出，全社会层面
兴起了“文博热”。河南博物院预约参观
数据显示，今年以来，5成以上到访观众
为 35岁以下人群。由此来看，“双 11”刮
起的“文物复兴”之风也就不难理解了。

博物馆文创市场虽升温，同质化、
低端粗糙的博物馆文创却依旧乏人问
津。兼具文物 IP、创意设计和高质量的
产品方能得到消费者青睐。

在朱敏看来，此次“双 11”博物馆文
创产品的热卖，一方面，反映了我国博
物馆文创发展已经逐步走向成熟，真正
从博物馆的展台走入了消费者的日常
生活；另一方面，消费者也已经从单纯
的实用消费、审美消费，向体验消费、内

涵消费、品质消费转向。
“当前的博物馆文创突破了原有

的馆藏文物的简单复制模式，既有精
致外观又有文化内涵创意设计的博物
馆文创产品成为新的发展趋势。”中央
美术学院城市设计学院副院长、教授
郝凝辉认为，“未来博物馆文创应加强
顶层设计，继续秉承‘设计+创意+文
化’原则，遵循文化价值转译与创意价
值相融合的设计思路，围绕博物馆文

创‘日常实用性、文化内涵性、设计语
言创新性’等方面，多层次、多角度、多
元化地满足消费者不断增长的新需
求。”

“双 11”博物馆文创的火热证明，
“让文物活起来”正在成为时代潮流，今
天的博物馆与公众的距离越来越近，博
物馆文创使封存于博物馆的历史记忆
走入了“寻常百姓家”。

据《北京晚报》
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“中国民间文化艺术之乡”

本报讯（记者 陈辛华）这个
“双11”不只可以“买买买”，还可以
“借借借”。在 2021年全民读书月
来临之际，11月 11日起，山西省图
书馆开展系列活动，读者证借阅服
务升级，邀读者“搬空”阅览室。

为营造多读书、读好书的良好
氛围，提升读者借阅体验，从 11月

11 日起，省图实体读者证借阅权
限升级，同样的押金，借阅量增加
了：100元押金的证，借书量由 4本
增加到 8本；200元押金的证，借书
量由 6本增加到 10本；300元押金
的证，借书量由 8本增加到 12本。

省图服务人员介绍，活动当
天，读者在借阅图书的时候，发现

后台已经“悄悄地”提升了借书数
量，先开始是“蒙”的。当知道这
是省图最新服务时，均表示此事
好，在“双 11”都在商品消费“清空
购物车”时，市民的文化需求被重
视，多读书的文化体验被关注，全
民阅读“惠”，感觉棒棒哒。

从借还图书数据看，省图平常

日借还图书在一千多册次，11 月
11 日借还图书 2476 册次，新办读
者证 20个，市民的阅读热情“燃燃
燃”。山西省图书馆副馆长赵谞
炯表示，通过这种推广活动，“加
量不加价”让读者受益，证不变却
可以看到更多的书，享受到更多
阅读乐趣，获取更多知识。

此外，从“双 11”当天到 12 月
全民读书月，每一位持卡读者都
可以参与借书量排名赛。累计借
书量前 100名的读者，有机会参加
2022 年元旦省图拆盲盒、中大奖
活动。这是省图创新服务模式的
全新探索，由此引领阅读风尚，以
活动促进阅读推广。

“双11”到省图“搬空”阅览室


