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本报讯（记者 何宝国）市工
信局 11 月 18 日介绍，在我市中小
微企业中开展诚信企业认定试点
工作，引导中小微企业诚信经营，
健康发展。

我市行政区域范围内 2019年 1
月 1日前登记注册的中小微企业均
可参加。认定条件包括：在国家企
业信用信息公示系统查询无经营
异常和严重违法失信记录；企业按
期申报缴纳税费，无偷税、逃税、骗
税、抗税、欠税（政策性因素除外）
等税收违法违规记录，纳税信用等

级 B级及以上；无因拖欠职工工资
等行为造成失信记录等。

太原市中小微诚信企业认定
是探索我市中小微企业诚信体系
建设的重要工作。通过认定的年
度诚信企业名单上报“信用太原”
主管部门，列入守信激励“红名单”，
享受相关激励政策。太原市中小微
诚信企业实施动态管理。在通过诚
信企业认定后，企业主动接受社会
监督，如企业出现任何重大失信事
件，经核实，取消太原市中小微诚信
企业资格。

我市开展诚信企业认定
“记得十点抢券呀。”“今

天也抢到券了吧？”……“双
11”以来，太原市民见面打招
呼的方式正悄然发生改变。

“我试过了，满 100 减 30 的政
府消费券，真可以 2 张一起叠
加使用！”“领政府消费券买电
器，折后再减 900元，真爽！”最
近，不断有消费者在享受到政
府消费券优惠后激动地说。
自 11月 11日“晋情消费·嗨购
龙城”——2021太原城市购物
节政府消费券开始发放，不过
数日，“领券消费”已成为很多
市民购物的标配。

据介绍，此次通过云闪付
平台发放的立减票券主要分
为三大类，即政府出资的消费
券、金融机构出资的惠民券和
商家让利的优惠券，其中尤以
政府出资的消费券最受热捧，
这也让尝够了假让利套路的
老百姓，感受到了实实在在的
优惠。

较今年 6 月 26 日首发的
“礼享生活·晋情消费”主题消
费券而言，今年 11 月 11 日首
发的“晋情消费·嗨购龙城”购
物节专项消费券呈现出多个
鲜明特点。

一是快。政府决策快，11
月 2 日市政府常务会议审议
通过购物节方案后，11月 9日
召开新闻发布会宣布活动内
容，11 月 11 日举行启动仪式
并于同日正式启动活动，紧

凑密集的时间表彰显出紧张
有序的政府效率。此外，平
台落实也快，山西银联通过
政府遴选程序承接项目后，
依托“云闪付·金融+”消费券
共享平台，赶在新闻发布会
前就已完成专项消费券服务
页面定制化研发，面向广大
消费者提供一站式服务。票
券发放快，专项消费券发放
以来，太原消费者领券热情
空前高涨，每次发券持续时
间基本在 1分钟左右完成。

二是多。发放资金多，购
物节专项消费券可用资金高
达 4000万元，活动期间日均可
用资金 200 万元。参与商户
多，第一批纳入消费券核销名
单的商户品牌数 678 个、门店
数 6628个。

三是高。优惠金额高，满
100 减 30、满 500 减 150 等购
物节消费券最高可享七折优
惠，满 5000减 900的单张消费
券，最大优惠金额高达 900
元。消费金额高，购物节预
计直接拉动消费 4 亿元，其中
能纳入限额以上统计的约 2.5
亿元至 3 亿元，间接撬动消费
12亿元。

四是全。主题活动全，购
物节设置了全城“GO·购·
够”、云上新生活、洋货尽情
买、美好夜生活、舌尖享美食，
全面覆盖与居民生活息息相
关的吃住行游购娱。消费券

面额全，消费券分为两类各 5
档，两类分别为线下通用券和
线上通用券，每种类别分别设
置 30元、150元、300元、600元
和 900 元等 5 档面额，适配高
中低消费需求。

五是广。消费者受益面
广，领券用户范围既包括太原
市常住人口及在并工作学习、
观光旅游人员，又在线上活动
囊括有意向通过指定线上渠
道购买太原商户所销售产品
的太原市内外人员。商家受
理面广，核券商户范围既广泛
覆盖纳入统计部门“企业一套
表”联网直报系统的企业，又
在此基础上新增国金购物中
心、万达广场、百花谷、苏宁柳
北店、居然河西店和黎氏阁北
中环店作为“购物节”线下活
动参与单位，满足消费者更多
的购物需求。

六是新。参与渠道新，在
我省消费券发放模式上首创
线下和线上同步发券的模式，
满足了到店有实际消费需求，
但没有在线上领到券或者不
会在线上领券的消费者。参
与场景新，新增线上场景，组织
全球蛙、乐村淘等入统的电商
交易平台推出配套优惠促销活
动，实现“线上+线下”消费场
景并用。宣传服务新，在政府
消费券中综合运用了直播带
货、达人探店等新零售模式。

记者 马向敏 梁丹

一券在手 嗨购太原

汾河文化旅游品
牌，利用汾河景区的
自然生态、历史文化、
人文景观，与汾河沿
线的森林公园、太原
市图书馆、山西博物
院等文化空间融合，
打造岸绿水清、人水
相亲的城市生态带、
文化带。

红色文化旅游品
牌，以“突出社会效
益，强化教育功能”和

“以红带古、红古结
合，以红推绿、红绿相
映”为目标，展示太原
革命名城特质。

工业文化旅游品
牌，围绕太钢、太重、
太化遗址公园等众多
工业旅游点和工业遗
址，建立由工业企业
和文化旅游企业组成
的联合运营体系，开
发多层次工业旅游模

式。
乡村田园旅游品

牌，将农业产业与美
丽乡村、生态文明融
为一体，发展休闲农
业和乡村旅游产业，
打造南部田园风光体
验、北部黄土风情领
略、西部山水人文休
闲、东山生态农业观
光、西北部汾河水源
度假五条精品休闲路
线。

休 闲 康 养 旅 游
品牌，依托太原古县
城、方特主题乐园等
知名打卡地，培育晋
剧、实景舞台剧、脱
口秀等演艺，在《如
梦晋阳》基础上，再
创作 30 台小而精的
舞台作品，促进文化
旅游消费试点和夜
间经济消费街区创
建。

本报讯（记者 张勇）今年前三
季度，全省新设市场主体37.97万户，
日均新登记近 2000 户。截至 10 月
底，全省实有市场主体307.6万户，平
均每月净增2.41万户。

今年以来，省市场监管局不断
强化与公安、人社、住建、税务等部
门的沟通协调，建立完善企业开办
的“全程网办”平台，推动企业注
册、公章刻制、发票申领、社保登
记、公积金登记等各环节业务同一
平台“一站式”办理，省、市两级企
业开办时间压缩至 1个工作日内。

在去年试点的基础上，我省自
今年 3 月 1 日起，在全省范围内全
面推行“证照分离”改革全覆盖工
作，较国务院安排部署时间提前了

4 个月。近半年以来，我省建立清
单管理制度，将国家和地方层面设
定的涉企经营许可全部纳入清单
管理，实现清单之外无审批。此
外，我省对于清单中保留的所有许
可事项，分别按照直接取消审批、
审批改为备案、实行告知承诺、优
化审批服务四种方式实施改革。
三是逐项细化具体措施，推动各地
各部门不断细化改革措施，30余个
省直部门逐项制定省本级实施的
200余项涉企经营许可事项的审批
办事指南、告知承诺书示范文本，
各市均制定本地改革实施方案。
截至 10月底，全省按改革要求办理
涉企经营许可事项 15.86万件，惠及
市场主体 14.55万户。

发展环境好了 企业越办越多

我省市场主体日均新增近2000户

太原八大旅游品牌来了
构建一环、一带旅游布局，打造四大旅游板块，叫响八大旅游品牌。根据最新发布的《关于打造“锦绣太原”旅游

品牌的实施意见》，太原“吃住行游购娱”全要素文旅精品，将款款“走来”。

打造“锦绣太原”
旅游品牌，将持续推
出“生态游”“休闲游”

“研学游”“自驾游”“乡
村游”等系列精品旅游
线路及红色经典研学
线路和研学课程。

打造会展节庆品
牌，继续举办“锦绣太
原”文化旅游季，打造

“锦绣太原”文化旅游
吉祥物 IP和主题曲。

打造“夜游太原”
品牌，培植太原古县
城、钟楼街、晋阳里、食
品街、长风商务区等景

区或街区，打造业态多
元的优质夜间消费产
品。

推进文旅体惠民
卡（券）、太原旅游“一
卡通”发放使用，推动
线上线下消费融合。
让太原旅游要素全起
来、环境优起来、消费
火起来、主体强起来、
品牌树起来、基建实
起来，不断彰显独具
魅力的太原文化影响
力和特色鲜明的太原
旅游吸引力。

记者 陈辛华

一环、一带旅游产业总
布局，即环太原东西山旅游
公路和汾河景观游憩带。

四大旅游板块，即西山、
汾河、晋阳古城、太原府城。

“锦绣太原”八大旅游品
牌，涵盖历史、自然、红色、乡
村、康养等主题，分别是“古
都晋阳”晋阳历史文化旅游、

“千年府城”府城历史文化旅
游、“生态西山”西山生态文
化旅游、“诗意汾河”汾河文
化旅游、“红色太原”红色文
化旅游、“太原制造”工业文
化旅游、“田园并州”乡村田
园旅游、“清凉太原”休闲康
养旅游。

晋阳历史文化旅游品
牌，围绕晋阳古城周边众多
A 级旅游景区、百余处全国
和省级、市级文物保护单位，
构建晋祠引领、蒙山、太山、
龙山、天龙山四山映带、双城
（太原古县城、晋阳古城）联
璧、一湖（晋阳湖）点睛的文
旅发展格局和“山、河、城”整
体景观体系。

府城历史文化旅游品
牌，以府城文道串联起晋商
博物院、钟楼街、上马街等，
打造集游览观光、文化体验、
特色美食、特色民宿于一体
的府城文化观光体验精品旅
游线路，传承太原历史文脉。

西山生态文化旅游品
牌，打造“三区三核一环”，即
北部山水生态休闲示范区、
中部特色产业转型示范区、
南部文化传承与休闲示范
区，形成西山生态旅游环线。

基建实起来 环境优起来 消费火起来


