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“全力打造山西中部城市
群发展‘北引擎’。”

——11 月 24 日，省委常
委、副省长、市委书记韦韬深
入太忻经济区调研。他强调，
要深入学习贯彻党的十九届
六中全会精神，全面落实省第
十二次党代会精神，按照省委

“一群两区三圈”城乡区域发
展布局要求，强化使命抓机
遇，时不我待开新局，全力打
造山西中部城市群发展“北引
擎”。

（《太原晚报》）

“严厉打击非法制售医美
产品等犯罪活动。”

——针对一些地方医疗
美容领域制假售假、非法从
业、发布虚假广告、借“医美
贷”实施诈骗等违法犯罪突
出，导致医美事故频发的情
况，公安部食品药品犯罪侦
查局近日下发通知，部署进
一步加大对非法制售医美产
品等药品安全领域突出犯罪
活动打击力度，切实保障人
民群众身体健康和生命安全。

（中新网）

“1-10 月国有企业利润
总额同比增长47.6%。”

——财政部 25 日发布今
年 1-10 月全国国有及国有控
股企业经济运行情况，2021 年
1-10月，全国国有及国有控股
企业经济运行平稳恢复。

（中新网）

三十年前做记者，曾有机会涉足饭店
食堂闲人免进的厨房重地，臭气熏天、污水
横流、蚊蝇乱飞、污垢遍地的后厨那些事
儿，让人对餐桌上的色香味着实反胃，哪怕
吃包泡面概不愿外出吃饭。创城以来，越
来越多的酒店饭店选择明厨亮灶，矮墙隔
断、玻璃窗口、视频监控把厨房的神秘晒到
阳光下，新鲜的食材、精湛的厨艺、整洁的
环境让食客胃口大开，校园食堂的学生们
用手机APP便可对后厨一目了然。

明厨亮灶，明的是行业良心。民以食
为天，食以安为先，做餐饮就是做良心。家
人聚餐、好友聚会，到饭店不光是为了方便
和氛围，也是对食品安全的信任，蔬菜干净
不干净、肉类过期不过期、灶台卫生不卫
生，全凭经营者的一份良心。厨房灶台更

加透明敞亮，向消费者公开原料入库、清洗
加工、烹饪制作、出锅上菜的过程，强化自
律、鼓励他律、形成共律，无疑是对社会诚
信的推崇和尊重、文明进步的助力和呼唤，
展示着经营者将心比心的良心、以心换心
的诚心，其心可鉴，其行可赞。当然，后厨
可视可感可知的毕竟只是食品生产的末
端，也不能完全代替食品安全的监督执法，
采购、检疫、运输、储存、配送、外卖等诸多
环节，还需要经营者守住良心的底线，从田
间到餐桌全过程确保消费者舌尖上的安全。

明厨亮灶，亮的是饮食文化。中华饮
食文化历史悠久，三晋烹饪技艺博大精深，
尤以底蕴深厚的面食闻名天下，或剔或揪、
或削或拉、或擀或压、或拨或擦，看着眼花
缭乱、吃着可口诱人，此等诗一般的艺术享

受，岂能默默藏在幕后？于是，省城许多饭
店在大厅纷纷建起开放式厨房，包间屏幕
现场直播，邀来面食高手、烹饪大师、非遗
传人献技献艺，转盘剔尖、飞刀削面、凌空
揪片，还有农家妇女现做现卖的栲栳栳、面
鱼鱼、磨擦擦……既饱眼福、又饱口福，尤
其让那些热衷于点快餐、要外卖的小吃货
们又拍小视频又发朋友圈，想不到老祖宗
居然留下这么多好吃的。从这个意义上
讲，明厨亮灶亮出了经营者的审美情趣、文
化品位，也亮出了延续传承、发扬光大饮食
文化的责任担当。

明厨亮灶，核心在“明”，关键是“亮”。
只要餐饮企业、市民群众、监管部门同向发
力，定会给你个看得见的食品安全、吃得着
的文化体验。

明的是良心 亮的是文化

必要的考试是学校教育教学工作的重
要环节，然而一些义务教育阶段学校，考试
次数频繁，甚至按照考试名次排座位，给学
生“贴标签”，造成考试功能异化、学生考试
负担较重的现象。为落实国家“双减”政策，
坚决扭转“唯分数论”，提升育人质量，11月
23日，太原市教育局印发《关于进一步做好
义务教育学校考试管理工作的通知》，进一
步规范教育教学行为，以促进学生全面发
展、健康成长。（《太原晚报》11月25日）

随着“双减”政策落地，孩子的作业负
担减轻了，课外辅导培训负担也几乎全部
卸下。然而，家长的焦虑并未缓解，很多人
反倒担心孩子玩的时间太多会落后，希望
老师能多布置些作业。

这就是教育改革落地最大的难点——
家长不愿减、不敢减，所以孩子身上的重担
很难卸下——自我加压，谁也管不住。爱
是无限的，期待就是无限的。为孩子的未
来着想，家长的出发点无可厚非，因此人人

不敢懈怠，希望通过自己的赋能和助力，让
自家娃能够在竞争中不落下风。

其实，家长们心里也清楚，分数不等于
能力，考试能力不能决定未来发展。现在
如此，未来更是如此。但未来是不确定的，
当下却是可以抓住的，只要能增加一丝胜
算，就不能坐以待毙。更何况，素质教育说
起来好，可落实很难。就像人人都知道身
体是第一位的，但很少有家长能做到让孩
子放学后再进行体育锻炼一样，知易行难。

这其中，环境和氛围的影响不可小
觑。不断地考试、排名，无不提醒着你家孩
子在竞争中的位次，尤其是对于排名靠后
的孩子而言，更像是一次次警告和羞辱
——再这样下去，危险了！不焦虑和从众，
几乎是不可能的，家长的选择就是给孩子施
压——学习负担和精神压力的双重加压。

学习结果当然需要反馈，知不足才能
补短板，这是学习过程的重要一环。但是
在孩子们刚开始培养学习兴趣和养成学习

习惯时，分数和名次成了定义他们的主要
标签，既对身心健康发展不利，也容易让他
们厌学。似乎知识不重要，只有战胜他人
的分数才是苦学的唯一目的。孩子各有不
同，考题和分数却是看似公平的“一把尺子
量到底”，这显然不科学。

学习的目的是获取知识，成为更好的
自己，而不是战胜别人。教育失焦的结果
是集体焦虑，单个家长又很难挣脱。因此，
通过自上而下的制度化干预，就显得尤为
必要。诚然，要想真正改变现状，还需要从
评价体系上进行系统化改革，但也不能否
认，全社会需要做的正是呵护孩子成长，而
不是过于急功近利，一入学就将压力倾泻
到他们稚嫩的肩膀上，让他们失去无限可
能。因此，义务教育阶段控制考试次数和
不公布分数、排名，其实是拨乱反正之举
——不人为制造和强化焦虑，让学习回归
本来面目，将注意力放在自己身上，无疑是
正确的方向。

特约评论员 然 玉

项 敏

减轻考试负担 回归教育初衷

自 11 月 21 日开始，河南郑州、
洛阳、焦作等地市，多家老板向记
者反映，带“潼关”字样的小吃店被
指涉嫌侵权。商户们称，找他们维
权的是陕西一家名为“潼关肉夹馍
协会”的机构，要求他们赔偿 3 至 5
万元不等，要想继续使用“潼关肉
夹馍”这个商标，则需缴纳 99800
元。公开信息显示，潼关肉夹馍协
会以“侵害商标权纠纷”“商标权权
属、侵权纠纷”等理由起诉了数百
家小吃店、食品店、美食店。（澎湃
新闻11月24日）

这一系列诉讼案，基本的脉络
其实很简单。潼关肉夹馍协会注
册了“潼关肉夹馍”商标，于是认为
所有协会外使用“潼关肉夹馍”字
样的店家都侵权，并据此起诉主张
权利。这波操作，貌似合理正当、
理由满满，但其实根本就是站不住
脚的。首先，一个众所周知的法律
常识是，“地名不得作为商标”。这
意味着，所谓“潼关肉夹馍”商标本
身的有效性就是存疑的。公开资
料显示，“潼关肉夹馍”商标现为地
理标识商标，这是极其荒唐的。

的确，“潼关肉夹馍”具有一定
的地域性，但这种“地域性”绝不直
接等同于《商标法》所涉及的“地理
标识”。“地域性”商品和地理标识
商标，两者的区别是很深刻的。地
理标识商标是标示某商品来源于
某地区，并且该商品的原料、制作
方法、质量、信誉或其他特征主要
由该地区的自然因素或人文因素
所决定的标志——并不是所有地域

性商品都可以注册“地理标识商
标”。比如说，“五常大米”可以，而

“潼关肉夹馍”就“不该可以”。
地理标识不是商标，但是地理

标识可以申请为集体商标或者证
明商标。从本质上说，所谓的“地
理标识商标”的核心逻辑其实有两
点：其一，强调产品的品质高度依
赖于“产区”；其二，对来自“指定产
区”的产品予以证明并准许使用特
定标志。以此量之，“潼关肉夹馍”
的“产地决定论”色彩并不明显。
没有丝毫证据表明，离开了潼关、
没有加入潼关肉夹馍协会，就做不
出好吃的肉夹馍了。由此，从根本
上决定了，“潼关肉夹馍”不适合成
为地理标识集体商标。

而退一万步讲，就算“潼关肉夹
馍”的地理商标可成立，按照现有法
律规定，其也只能是一种“受限的所
有权”，只能基于“地理位置证明”和

“保护原产地产品”的主旨来确权、
维权，而切不可演化为泛化的、能转
授和交易的“商标权”……“五常大
米”只能给五常地区使用，而不能给
郑州、洛阳等其他地方用；而同样主
张“地理标识商标”的潼关肉夹馍协
会，却说只要交钱任何地方的门店
都可使用“潼关肉夹馍”商标。这难
道不是自我矛盾吗？

地域特色被认定为地理标识，
地理标识被准许注册为地理标识
商标，这整个过程理当慎之又慎。
如若不然，便极易助长滥诉、恶诉
之风，逆向激励潼关肉夹馍协会之
流圈地收保护费的恶行。

宋鹏伟

别拿“地理标识商标”
收保护费


