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本报讯（记者 李晓并）为
完善迎泽大街东延区域路网结
构，改善周边居民出行条件，解
决部分老旧小区雨污分流问题，
迎泽大街东延周边循环路已纳
入我市城建计划。1月 14日，市
规划和自然资源局开始公示迎
泽大街东延周边循环工程方案。

本次迎泽大街东延段周边
循环路包括：五龙口南巷、黑土
巷西横马路、黑土巷中横马路、
黑土巷东横马路、郝家沟西路、
黑土巷东路。

五龙口南巷西起双塔北路，
东至东中环路，全长约 1.25 公
里，规划红线宽度 20米。

黑土巷西横马路北起五龙
口街，南至五龙口南巷，全长约
249 米，规划红线宽度 15 米，近
期实施宽度 13米。

黑土巷东横马路北起五龙口
街，东至黑土巷东路，全长约 475
米，规划红线宽度15米。

黑土巷中横马路北起五龙
口街，南至郝家沟街，全长约 694
米，规划红线宽度 20米。

郝家沟西路北起黑土巷东
横马路，南至郝家沟街，全长约
546 米，五龙口南巷段以北段红
线宽 8米，五龙口南巷以南段红
线宽 15米。

黑土巷东路北起五龙口街，
南至郝家沟街，全长约 724 米，
规划红线宽度 30米。

春节假期即将来临，对于房地产商
来说也是一次营销的好时机，各家早早
准备了各种营销方式，推出全年最优惠
的打折促销活动，“争抢”返乡族。然而，
市场冷清，应者寥寥。

相关数据显示，截至 2021 年年底，
国内近四成百强房企累计业绩同比降
低，逾八成房企未完成全年业绩目标。
从我市销售情况来看，量价均不乐观。
自 2019年年中开始，随着限购、“三道红
线”政策影响，楼市进入连续三年的降温
期，年均跌幅在 5%左右。2021年全年新
建商品房价格一路走低，商品住宅库存
量明显提升，去化周期近 20 个月，楼盘
去库存压力增大。

房地产市场进入盘整期已成定局，
每一次销售机会，开发商都不会放
弃。降总价、降首付、第一时间接触准客
户……今年这一波年终营销季，不少售
楼部做足了准备。遗憾的是，销售效果
并不理想。一家房企的售楼人员说，去
年以来，售楼部每逢节日必促销，促销力
度一次大于一次，但是到访客户并没有

增加多少。这次春节前主打的返乡置业
促销活动同样收效一般，尽管公司想尽
办法，还是没有带来多少新增客户。相
关数据也显示，在大城市工作的人群中，
相比去年，返乡置业意向人群占比略有
下降。记者与身边有购房意愿的朋友交
谈时也发现，买方普遍认为，目前房价仍
有下降空间。

业内人士表示，与往年相比，返乡热
退潮，购房者人群没有实质性的增加。
交通越来越便捷，购房者一年当中随时
都可以回来买房，“返乡置业”已经不足
以聚集客户。另外，在疫情防控背景下，
不少“打工人”选择了“就地过年”，“返乡
置业”市场受到了不小的影响。

记者 贺娟芳

年货买什么、怎么买、谁来买，可以
反映出消费动向与社会变迁。连日来，
记者采访得知，以往春节前家庭置办年
货以中老年人为主，如今在网络购物的影
响下，这一情况悄然发生变化，“90 后”

“00后”等年轻人接过了家里的“年货采
办权”，并且他们的年货“购物车”里透着
对父母长辈的孝心与牵挂。

“今年家里的年货全交给了女儿置
办，我们当父母的一点儿没操心。孩子
基本都是从网上买，啥‘满 200减 50’“满
100减 20’这些网络促销，我们年纪大的

一点儿都搞不懂，都是孩子在弄，买回来
的年货实用又不贵。”市民王阿姨表示，
女儿是一名“90后”，平时家里添置点啥
电器，家人买新衣服，都是她从网上选
购，而且款式、价格都让人满意。

同样，市民张先生家的年货也是孩
子操心置办的，从春联、食材到新衣服，
都是孩子从网上买。他说：“儿子虽说是
个‘00 后’，但特别有心，不仅买齐了全
家的年货，知道我腰不好，还特意给我买
了一台腰部按摩仪，给他妈妈买了一个
泡脚桶。”

记者采访得知，今年春节，年货购
置的群体年龄明显下降，很多“90 后”

“00 后”已经成为家里置办年货的主
力。他们倾向于从网上购买春节需要
的饮料、食材、礼品和百货等各种物
品，以及给家中长辈的孝心礼物。在网
上购物平台，“给父母的礼物”“给父母
的营养品”“给父母的衣服”等成为热门
搜索。并且，许多计划就地过年的年轻
人，选择了远程给家中置办年货，通过

“不打烊”的快递“把爱送回家”。
记者 李涛

本报讯（记者 张秀丽 通讯员
张智斌）1月 14日消息，随着国内高海拔
地区在建的最大铜矿山项目——西藏巨
龙铜业一期工程的建成投产，由太重集
团生产的各类型矿山设备，在海拔 5200
米的世界屋脊亮相。

巨龙铜业位于西藏自治区拉萨市
墨竹工卡县甲玛乡，是目前全球海拔最
高、皮带运输距离最长、世界排名前三
的铜矿山项目。在一期项目建设中，太
重集团接到了为项目研发制造高原型
电铲、半移动破碎筛分设备的任务。太
重第一时间调集各相关单位骨干力量，

成立了高原矿山设备攻关项目组，科学
调配生产要素，多次派出联合团队奔赴
西藏，克服高寒、低压、缺氧对身体的影
响，全力以赴研发制造出适用于高海拔
地区的矿山设备。临近验收，为按时完
成交付任务，安装团队更是冒着大雪和
刺骨的寒风在户外连续作业，严格执行
装配工艺要求及标准，满足了用户对设
备性能、效率、安全生产等各方面的要
求。

目前，西藏巨龙铜业在进行矿山采
剥作业时，全部采用了太重集团生产的
高原型电铲，涵盖了 12 立方米至 45 立

方米多种机型，矿石破碎则选用了太重
的半移动破碎站。为了确保设备在高
海拔恶劣气候条件下正常稳定发挥作
用，设计产品时，技术人员针对性地改
善了电气元器件的电气绝缘强度，加强
了散热系统，重新设计了通风方式，实
践证明“太重造”经受住了严苛考验。

在项目投产仪式上，西藏巨龙铜
业项目部对太重的矿山设备和服务给
予高度评价。下一步，双方将围绕项
目建设、运营、售后等方面进行深度合
作，共同打造国内一流的绿色智慧矿
山。

太重矿山设备登上世界屋脊

本报讯（记者 梁丹）国网山西省电
力公司 1 月 14 日消息，春节用电高峰期
即将到来，冬奥会保电进入关键时期，连
日来，国网山西超高压变电公司组织运
维人员开展变电站设备巡视工作，保障
电力设备安全可靠运行。

在巡视中，运维人员利用红外成像
测温仪，对变电站内的设备线夹、变压
器、高负荷线路等重要发热设备进行测
温，并对发现的发热点和异常现场进行

重点分析，做到严密监控设备温度变化，
随时掌控设备运行情况。

变电站“防小动物”隐患整改是秋
冬季节电网安全管理的一项重要工作，
小动物一旦进入变电站内，破坏电缆或
窜入设备内部，极易造成短路、绝缘破
坏等事故，给设备的安全运行造成一定
威胁。运维人员重点查看了电缆孔洞、
空调孔洞、设备机构箱以及端子箱等处
密封情况，对密封不严密的现场进行油

泥更换。此外，还检查了设备室防鼠设
施配置情况，并重新放置了罩内粘鼠
板。

眼下正是干燥易引发火灾的季
节，运维人员对站内的灭火器、逃生
通道指示图等消防设施也进行了检
查。与此同时，对站外 300 米范围进行
全面巡查，对存在的危险源，包括易燃
易爆品、地面塌陷等情况及时上报、处
理。

本报讯（记者 任晓明 通讯员
张启亮）虽然栅栏铁丝网挂有“珍爱生
命严禁翻越”的红色警示牌，但仍被人
推倒剪断，踩出一条穿越花池的通
道。1月 14日，在市城管指挥中心的协
调下，“破相”栅栏已被修补加高。

1月 12日，热心市民途经小店区并
州南路亲贤北街口，看到进出公交站
台的部分行人，为了抄近道过马路，竟
不选择绕行人行横道，而是从路中花
池栅栏开口破洞处冒险穿越。“春节
将至，过往车辆川流不息，路中栅栏被
推倒、铁丝网被剪断，让行人不惜铤而
走险钻空子，如果撞上疾驰的机动车，
后果不堪设想！”该市民打开手机微博，
自动定位，将路中花池栅栏铁丝网被剪
开的图片，拍摄发送至市城管指挥中心
微博，希望尽快修补倒伏破损的栅栏铁
丝网，堵住马路上的安全漏洞。

市城管指挥中心接到市民求助后，
迅速落实该段花池栅栏的产权责任，
派单至小店区城管服务平台，协调该
区园林部门赶赴现场勘查。施工人员
重新架织了铁丝网，将栅栏洞口封堵
修补，并加高栅栏高度至两米多，杜绝
行人攀爬钻越。

马路栅栏毁损
城管修补加高

迎泽大街东延

这些路段将
集中施工改造

开启全面巡视 护航电网安全

年轻人接过了“年货采办权”

房地产年终营销波澜不惊

本报讯（记者 李静）1月 14日，山西
省公用品牌建设联合会成立，联合会将
积极打造“山西精品”，有效提升山西产
品核心竞争力。

该联合会是在省市场监管局业务指
导下，经省民政厅批准同意，由我省区域
内相关社会团体、认证机构、检验检测机
构、科研机构、高等院校、大中型骨干企
业等，从事“山西精品”生产、研究和服务

的单位和个人，组成的全省性、非营利
性、联合性社会团体。具体负责制定“山
西精品”标准管理制度，组织开展“山西
精品”认证，配合政府部门做好“山西精
品”动态监管，规范“山西精品”标志使
用，组织开展“山西精品”品牌培育等工
作。目前，已有山西杏花村汾酒股份有
限公司、山西广誉远国药有限公司等 71
个会员单位。

联合会相关负责人介绍，将以行业龙
头骨干企业、“专精特新”中小企业、现代
产业集群为主体，梯次选择一批相关企业
为培育对象，逐步实施“山西精品”培育工
程，鼓励和支持“山西精品”获证企业拓展
国内国际市场。今年将推出约40个“山西
精品”获证企业，“十四五”末达到200个。

将按照“企业自主申报＋第三方认
证＋政府监管”的思路，建立“山西精品”

认证模式。凡我省范围内企业，不论行业
领域、规模大小，均可参与。达到“山西精
品”标准，可通过认证取得相关标识使用
权，以及政府经费补助。支持企业自愿申
报“山西精品”认证。采用“政府引导、企
业自愿、社会参与、市场运作”模式，成熟
一个、申报一个，认证一个。获证企业可
在认证范围和规定期限内，在相关的包
装、说明书中合规使用“山西精品”标志。

山西省公用品牌建设联合会成立

今年将推出40个“山西精品”企业


