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看中国代表团
冲击最后一金

北京冬奥会激战正酣，赛场外，与冬奥会和冰雪产业相关的利好消息也不断传来，让人振奋。2
月17日，在2022北京新闻中心举办的发布会上，国家体育总局委托国家统计局开展的“带动三亿人
参与冰雪运动”统计调查报告正式公布。数据显示，目前全国参与冰雪运动的人数达到3.46亿，“三
亿人上冰雪”的目标已达成。

虽然只有简单的一句官宣，但这个数据背后的重要意义，却不言而喻，滑冰滑雪，正逐渐从简单的
体育运动，转变为一种全新的生活方式，而这，也是北京冬奥会所带来的最大红利之一。

将体育与旅游结合，以促进相
关行业发展，带来让人惊喜的效
果。冬奥会期间，冰雪主题旅行，就
让更多人，尤其是并不能经常见到
银装素裹的人群，获得了体验冰雪
运动的机会，更逐步实现着体育和
经济等多方面的共赢。

根据文化和旅游部相关调查数
据，在 2020-2021年的冬季，全国参
与冰雪休闲旅游人次达到 2.3亿，相
关旅游收入超过 3900 亿元。“近年

来，冰雪运动参与人群从小众走向
大众，不少地区抓住申办冬奥成功
带来的机遇，充分利用相关资源，成
为全国冰雪旅游典型代表地区。”通
过主题旅游让更多人体验冰雪运动
的快乐，在利用这一模式创造出的
经济收益，进一步推动冰雪主题项
目的发展，提升吸引力，这已成为冰
雪旅游中所出现的良性循环。

“带动三亿人参与冰雪运动”，是
中国在冬奥会前给世界的承诺，如今

诺言兑现，但冰雪产业在华夏大地上
蓬勃发展的脚步，并不会就此停歇。

“接下来，体育总局和各相关方面，还
将不断完善青少年参与冰雪运动的
政策保障和赛事活动体系，持续推进
冰雪运动进校园、进社区，发挥青少
年体育俱乐部在冰雪项目普及中的
作用，吸引和帮助更多青少年参与冰
雪运动。”涂晓东的话语中，充满着对
未来的信心与期待。

据《新民晚报》

昨晚的冬奥会花样滑冰女单自
由滑中，两位韩国选手金艺林和刘
永，均采用了偶像金妍儿征战赛场时
的配乐，引来一波回忆杀。

冬奥会期间，因为冰雪偶像而
踏入场地的普通民众，数量更是明
显增长。“我喜欢羽生结弦，也是看
了他的比赛之后来尝试的。”战姿凝

趁着最后的闲暇，来体会冰坛偶像
的不易，“我也在挑战新的动作，和
羽生一样，我也不会因为一时的失
败而放弃。”在距离小姑娘所在位置
不远处的雪场里，因为谷爱凌和苏
翊鸣而前来体验滑雪的青年，同样
不在少数，冬奥会，是属于运动员的
舞台，但，又不只是运动员的舞台。

“趁着冬奥会的热潮，我们将继
续努力降低参与冰雪运动的门槛，
营造人人想参与、能参与、乐于参与
的冰雪运动环境，吸引更多群众参
与，感受冰雪运动魅力。”涂晓东的
话，加上冰雪偶像带来的动力，让人
对中国冰雪运动的未来发展，有了
更多信心。

如今走在北京王府井商业街
上，不时能看见几个身穿黑白两色
长款羽绒服的身影，看到城市志愿
者服务站门口的“冰墩墩”“雪容融”
周边产品，他们忍不住停下脚步，与

“冬奥顶流”拍了张合影。
“这是冬奥会中国代表团的同

款队服，和‘冰墩墩’身上穿的颜色
也挺像。”在高校担任教师的梁月
曦，看着眼前那个可爱的吉祥物，忍
不住问道，“它这动作是不是在滑

雪？”得到肯定的答复后，这个平时
热衷角色扮演的姑娘，决定要去雪
场摆一个“冰墩墩”同款的姿势，“我
以前尝试过滑雪，回北京之后还没
去过，所以先要去买些装备，最好是
谷爱凌的同款。”

“同款效应”不仅让制造商得
利，也提升了民众对冰雪运动的热
情，为相关产业的发展，创造了空
间。昨天的发布会上，国家体育总
局宣传司司长涂晓东特别提到，得

益于冬奥会带来的关注度和发散效
应，我国的冰雪产业发展，正驶上

“快车道”，“冰雪运动装备产业的发
展尤其迅速，河北崇礼借助冬奥会的
契机，实现冰雪装备制造可持续发
展，这进一步带动了民众参与冰雪运
动的热情。”在涂晓东看来，在冬奥会
的受关注程度越发水涨船高，各路健
儿屡创佳绩的背景下，装备产业有望
继续乘着“同款效应”的东风，为冰雪
行业的发展再添一把火。
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承诺兑现背后的密码承诺兑现背后的密码
“三亿人上冰雪”目标达成

新华社北京2月18日电（记者张泽伟 王恒志）
北京冬奥会在 19日迎来倒数第二个比赛日，当天将
产生 8枚金牌。作为中国代表团最后一个冲金点，花
样滑冰双人滑中国选手的表现值得期待。

隋文静/韩聪在 18日的双人滑短节目中的表现
近乎完美，以第一名的身份晋级 19 日的自由滑。
84.41的得分虽然仅比第二名的俄罗斯奥委会组合多
0.16 分，但对于提升隋文静/韩聪的自信非常重要。
相信他们会在自由滑中拿出更好的状态，冲击中国
双人滑历史的第二块奥运金牌，也弥补自己在平昌
冬奥会仅夺银牌的遗憾。

短节目排名第五的中国双人滑组合彭程/金杨，
也将努力在自由滑中滑出最好水平，争取更好的名
次。

无论这块金牌拿到与否，中国代表团都创造了
有史以来最佳战绩。

当天其他几个决赛项目中，中国选手冲击奖牌
的难度较大，目标是努力拼搏、突破自我。女子双人
雪车比赛中，怀明明车队和应清车队将努力在最后
的第三、第四轮中更进一步；高山滑雪混合团体比赛
中，首次参赛的中国队将与欧美强队过招；越野滑雪
男子 50公里集体出发（自由技术）中，陈德根、王强等
将全力出击；宁忠岩、郭丹还将分别领衔出战速度滑
冰男子和女子集体出发比赛。

当天的男子冰壶决赛也看点十足。对阵双方是
瑞典队和英国队。瑞典队近些年在国际赛场风头正
劲，连夺三届世锦赛冠军；而英国队在半决赛中淘汰
了卫冕冠军美国队，对金牌同样志在必得。

当天另一枚金牌将在自由式滑雪男子U型场地
技巧中产生，中国选手未能进入决赛。

国家雪车雪橇中心犹如一条蜿
蜒的游龙，盘旋在小海陀山上。这条
全长 1975米的冬奥赛道，填补了我
国缺少高水平雪车雪橇赛道的空白，
而其制造维护难度不亚于呵护一件

“艺术品”。过去，世界车橇赛道的制
冰师几乎是清一色的“洋面孔”，但在
北京冬奥会上，中国制冰师全面亮
相，令世界赞叹。

2019年，第一支为“雪游龙”服务
的本土制冰师团队组建，这支 10多
人的队伍是从几百名面试者中遴选
而来的，除场馆早期建设者外，更多
人是“跨界跨项”，其中朱永涛干过销
售，王国兴是退伍侦察兵。面对赛道
冰面制造、修型、养护等知识空白，他
们开始了从零学习。

2019年底，首批制冰师赴韩国平
昌培训，多数人第一次出国。培训安

排得紧凑，第二天就上了赛道，老外
手把手地教，但大家站都站不稳。“语
言交流是最大障碍，每句话都离不开
翻译。”朱永涛形容自己是一张白纸、
一块海绵，拼命地记录、吸收。

回国后，青涩的中国制冰师开始
独立探索。2020年初，在赛道未完工
的情况下，制冰师们每晚 9时到次日
凌晨3时，利用零下20摄氏度的自然
温度，在第九号弯道摸黑练习制冰。
山间寒风凛冽，但很多人热得穿短袖
干活。日复一日地训练盼来了好消
息，2020年9月，预认证一次性通过，
中国制冰师大受鼓舞：车橇赛道制
冰，中国人，也能做到！

冬奥会期间，制冰师们两班倒，
每天工作 18个小时以上。“除了出发
区和结束区有大块平整冰面和直线
赛道，可以用特制修冰车提高工作效

率外，赛道上 16个角度各异、陡度不
同的弯道都需要我们手工养护。”王
国兴告诉记者，车橇赛道冰面不仅要
硬度适中、表面平滑，还不能有任何
尘土落叶，尤其不能结霜，这对他们
的工作提出了很高的要求和挑战。

“每天比赛前我们要先对赛道进
行养护，在运动员滑行间歇要清扫冰
面，赛后还要对赛道‘大保’——所有
人养护完弯道到结束区集结，用冰水
混合物修补赛道。”制冰师孙悦说，

“因为雪车雪橇比赛通常在晚上结
束，所以我们每天都要工作到深夜，
不过大家没有一个人喊累。”

“为北京冬奥会服务，这是我一生
的骄傲。”孙悦说，“未来，将有更多雪车
雪橇国际赛事在我国举行，中国制冰
师将全力以赴，助力冰雪运动发展。”

特约记者 梦泽
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中国车手怀明明和王璇在比赛中。 新华社 发


