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王桂娟

笔者所在的单元楼内，每天一大早，送孩子
上学的，着急上班的，两部电梯上上下下忙个不
停。总有一家人，不是家长先出来挡着电梯催孩
子，就是孩子先出来挡着电梯等家长，丝毫不考
虑电梯里其他人焦急的心情。

高层建筑中，电梯是必不可少的公共设施。
在乘坐电梯时，别丢掉了文明。用手或身体阻挡
电梯门、乘坐电梯时上下蹦跳、电梯已满还强行
挤入……这些行为不但有失文明，还可能造成电
梯运行故障，这是非常危险的。每个人都应该文
明乘坐电梯，别让坏习惯成为安全隐患。

文明无小事，电梯间虽小，也是公共场所，别
在不经意的瞬间，因为小小的举动让你变成不文
明的人。太原正在全力争创全国文明城市，提升
城市文明程度，需要全体市民凝心聚力，共同发
力。每个人都要多在细节之处要求自己，让文明
渗透生活的细枝末节。

方寸显文明

新春伊始，我市文物景点博物馆纪念馆
继续发挥资源禀赋优势，加强挖掘阐释历史
文化遗产价值，线上线下双向发力，以直播
游、短视频、书画展等方式，吸引更多民众走
进文博场所。（《太原晚报》2月24日）

酒香也怕巷子深。通过线上线下双向
发力，显然有助于将“唐风晋韵 锦绣太原”
的口号变得真实可感。

如何将古建和文物资源的优势发挥出
来，进而带动旅游业的发展，显然是当下必须
思考的关键课题。线上线下同时发力，已经
被证明是有效且可行的办法。近年来，随着
互联网技术的飞速发展，借助新媒体和新技
术平台，以线上直播形式展现博物馆里的文
物，让博物馆文化数字化，已经在不断探索中
得到越来越多人的认可，更希望激发人们走
进文物以及探寻文物背后故事的强烈愿望。

尤其是在疫情之下，出门旅游和参观博
物馆更加不便，这就需要在供给端进行改
革。目前，云游博物馆取得了良好效果，也

日渐成为年轻人足不出户领略文化的新潮
流。事实上，即使没有疫情，“云游”也有其
不可替代的优势：首先，足不出户即可阅尽
千年，成本更低，符合年轻人愿意宅在家里
的特点；其次，现代人旅游往往时间扎堆，即
使来到现场，也很难高质量地参观。譬如，
很难在人群中近距离地参观展品，而解说员
的讲解，不听几乎等于白来，听却经常听不
清楚，看和听也难以兼顾，只能随着讲解员
的节奏走马观花。体验感很差，由此也造成
了很多人对参观古代文物兴趣寥寥。反观

“云游”，既可以看到清晰的画面，而且耳畔
能够同步传来讲解员清晰的介绍，甚至还可
以通过弹幕互动与专业人员交流，的确是更
有收获。

可见，由于线上直播和展示打破了时空
限制，古代文物的魅力得以充分展示出来。
那些被吸引后产生兴趣的人，更可以在有时
间时亲自来到现场，实现一次深度游。与此
同时，博物馆还可以加大文创“云销售”的力

度，在直播的同时上线相关的文创产品，吸
引有兴趣的观众购买，一定程度上也可以弥
补门票损失。整个流程与“直播带货”有异
曲同工之妙——人数多、成本低、效率高，完
全值得大力探索。

不同的古代文物，可以有个性化的创新
宣传。以天龙山石窟为例，它是中国石窟艺
术的巅峰之作，第八窟是隋代造像的典范，
北壁主尊佛像更是其中精品。为了更好地
让世人领略其价值，完全可以借鉴敦煌的经
验，综合运用珍贵文物、历史图片、数字复
原、3D 打印石窟等多种形式，全方位展现天
龙山石窟的艺术魅力，并讲述文物流失与回
归历程，可以说既有艺术性，也有故事性。

“得之不易，守之宜谨”。对于历史文化
遗产的接续传承和活化利用，首先要回答

“看什么”和“怎么看”的问题，绝不能被动地
等着爱好者上门，而是要借助时代发展的东
风，主动让文物活起来，而吸引八方游客的
到来。

借助新技术让文物活起来
“科学应对、精准施策、高效

处置，坚决打赢疫情防控遭遇战
阻击战。”

——2 月 23 日，省委常委、市
委书记韦韬主持召开市疫情防控
工作领导小组第一百次会议，传
达贯彻省委第六十五次专题会议
暨省疫情防控工作领导小组会议
精神，安排部署我市疫情防控工
作。韦韬强调，我市防输入、防外
溢压力始终存在，必须坚决克服
麻痹思想、侥幸心理和松劲心态，
进一步强化打大仗、打硬仗、打胜
仗的思想和工作准备，精准防控
措施，严格责任落实，坚决守牢守
好太原阵地。 （《太原晚报》）

“不把房地产作为短期刺激
经济的工具和手段。”

——2 月 24 日，国新办就推
动住房和城乡建设高质量发展举
行发布会。住房和城乡建设部副
部长倪虹表示，2021 年房地产市
场情况总体是平稳的。2022 年，
还是毫不动摇地坚持“房子是用
来住的、不是用来炒的”定位，不
把房地产作为短期刺激经济的工
具和手段。 （中新网）

“规范校园视力检测，严厉打
击虚假违法营销宣传。”

——近日，教育部、国家卫生
健康委、市场监管总局联合印发

《关于进一步规范校园视力检测
与近视防控相关服务工作的通
知》，要求严禁无资质机构入校开
展视力检测，依法从严查处使用

“康复”“恢复”“降低度数”“近视
治愈”“近视克星”“度数修复”等
误导性表述对儿童青少年近视防
控产品进行营销宣传的行为。

（中新网）

近日，教育部、工业和信息化部等八部门印发了新修订的《职业学校学
生实习管理规定》，明确不得安排与专业无关的简单重复劳动、高强度劳
动，“严禁以营利为目的违规组织实习”，明确实习单位应给予学生适当实
习报酬。 （《新华每日电讯》2月24日）
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