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少儿图书销售
抢滩短视频平台
近日，北京开卷发布2021年少儿图书市场分析报告，少儿图书市场增

速放缓，同2020年比仅上升1%，但少儿图书在短视频电商渠道表现非常
抢眼，成为一个特别值得重视的新趋势。

1086人云端
同奏《光明行》

一曲《光明行》，振奋，鼓舞，回味无穷。日
前，中国民族管弦乐学会胡琴专业委员会举办

“光明行”云合奏公益活动，广邀海内外胡琴演
奏家和爱好者线上奏响二胡名曲《光明行》，以
音乐凝聚力量和战“疫”信心。

“3 月中上旬，很多城市都受到了疫情影
响，课程改为线上进行，演出、学术交流活动也
都按下了暂停键。”中国民族管弦乐学会胡琴
专业委员会会长、中央音乐学院副院长于红梅
介绍，作为老师和学校领导，于红梅非常关心
大家的生活、学习状态，“在这样一段特殊的时
间里，我们能不能用自己的专业，团结起来传
递一份关爱和温暖？”

3月 18日，中国民族管弦乐学会胡琴专业
委员会发出了一份《胡琴人发声倡议》，11 天
内，“光明行”云合奏线上音视频征集活动收到
了 421 个主题作品，它们由 37 支院团、45 所高
校、48 个社会团体、1086 名胡琴演奏家及爱好
者演奏录制，涵盖了中国、美国、加拿大、日本、
新加坡等多个国家和地区。大家各显神通，不
仅采用了多种组合和编制，也运用了二胡、高
胡、板胡、京胡、坠胡、雷琴、四胡、软弓胡、马头
琴、艾捷克等 10余种胡琴类乐器。

二胡独奏曲《光明行》这首作品同样饱含
深意，它由近现代民族音乐的先驱刘天华先生
于 1930年春创作，不同于二胡惯有的温婉柔弱
的印象，而是振奋人心，充满力量。这首作品
表达了强烈的民族自尊心和自豪感，充满着对
未来国乐发展和民族自强的信心。于红梅欣
慰地看到，如今，人们依然在传承着先辈的精
神，“我们一直是沿着这条路走来的，作为文艺
工作者，应心怀家国情怀和民族大义，我们要
与国家和民族同呼吸、共命运。”

上到耄耋之年的前辈，下至 4 岁刚学琴的
小朋友，一段段征集来的视频让于红梅非常感
动：有的同行在家中录制还换上了正式演出
服，“国风少年团”的孩子们特地到天坛取景，
中国残疾人艺术团二胡演奏家刘涛说，从音乐
中感受到了光明，心中非常激动……“421段视
频，我们都选用了，后期制作时间很短、工作量
很大，但我们不想落下任何一个人。”于红梅期
待，这份凝聚在琴声中的温暖，能给更多人带
去希望与力量。 据《北京日报》

电视剧《县委大院》
还没开机就火了
一部尚未开机，仅仅官宣演员阵容的主旋

律电视剧登上了热搜，它就是《县委大院》。
为何受追捧？这个问题的答案之一是：阵

容强大。
让我们看一看：由正午阳光出品，王小枪

编剧，孔笙执导；胡歌、吴越领衔主演；黄磊、李
光洁特别出演；张新成、王骁、尤勇智、宁文彤、
房子斌主演；孙淳、刘涛、万茜、朱雨辰友情出
演。

坊间一直有“正午出品，必属精品”的说
法，正午阳光曾出品过大量热门影视剧，例如
《琅琊榜》《伪装者》《欢乐颂》《都挺好》《大江大
河》《山海情》等。

而这一次《县委大院》，更让网友觉得不一
般。

首先，这是胡歌继《琅琊榜》《伪装者》后，
时隔 7 年再与正午合作，网友更脑洞大开，用

“梅开二度”来形容，意指“前有梅长苏，后有梅
晓歌”。

除了胡歌，刘涛、万茜也是正午阳光的老
朋友，曾出演《琅琊传》《欢乐颂》和《我们正年
轻》等。

据出品方介绍，《县委大院》讲述了县委书
记梅晓歌（胡歌 饰）与同僚们团结民众共建光
明县的故事。

梅晓歌走马上任光明县县长后，与书记吕
青山、副书记艾鲜枝等成为同事，共面接踵而
至的难题与挑战，为急需修复与发展的光明县
打开局面。

当选县委书记后，梅晓歌愈发致力于维系
并密切干群关系，对县政的方方面面进行统筹
规划。在光明县干部与群众的通力协作下，光
明县逐渐探索出一条可持续发展之路。

从剧情来看，《县委大院》和《山海情》相
似，都是基层工作人员的日常故事。前有《山
海情》珠玉在前，《县委大院》能否超越，值得期
待。

据悉，《县委大院》将于近期在安徽开机拍
摄。 据中新社

短视频卖书六成是少儿读物

开卷分析报告称，2021年少儿
图书细分市场码洋比重前三名为
少儿科普百科、少儿文学和少儿绘
本，少儿科普百科的码洋比重首次
超过少儿文学，成为细分市场码洋
比重最大的门类。

据分析，少儿科普百科的上升
和疫情期间市场对这一类图书需

求的增大有关，也和近年来“80
后”“90后”的新手爸妈对于儿童读
物的需求观念不同有关。这一批
家长对新知识、新信息的接受能力
更高，当下少儿科普百科的内容紧
跟时代潮流，涉及学科广泛，与更
为认可经典名著和系列图书的少
儿文学相比，少儿科普百科类新书

也相对更受欢迎。
报告称，在网店 3 个细分渠道

中，少儿图书市场码洋占比都是第
一名，其中短视频电商渠道少儿图
书码洋占比达到 60%，不仅远高于
少儿图书市场在其他渠道电商的
占比，也远高于其他门类在短视频
电商渠道的占比。

来自短视频电商平台的统计
数据，也表明少儿图书表现的确十
分抢眼。

快手电商数据显示，2022年至
今，童书直播场次占整体图书直播
场 次 16% ，比 2021 年 增 长 近
100%。相关数据还表明，快手电商
图书垂类 2021 年销售总额较 2020
年增长超过 110%，单场销售额过

百万的账号超过 300多个。童书类
目 2021年比 2020年增长超过 4倍。

据介绍，2021年快手销售额增
长和增量的前三名主播里均有两
个来自于童书细分领域，瑶瑶绘本
就是其中之一，瑶瑶绘本 2021年销
量超 2500万。

据了解，快手的童书销售，在
2021年 12月以后更是进入了爆发

期，这也得益于平台对短视频、直
播间进行的资源扶持，头部图书、
知识、教育、出版等相关账号都得
到了全力扶持，而且这种势头将会
持续一段时间。

在短视频电商渠道哪些少儿
书更受宠？来自快手的数据表明，
科普类、儿童字帖类、家庭教育类
的产品目前市场的销售更火热。

少儿出版社在短视频电商平
台这股热潮中反应迅速，已经在营
销上取得了不错业绩。

接力出版社副总编辑马婕说，
该社短视频图文阅读量超过 2400
万，用户评论近 6万条。短视频平
台半年内由直播转化的销售收入
超过 300 万元。其中，“接力出版
社”抖音号在 2021 年共直播 150
场，总销售额超过 300万元。

据马婕透露，接力出版社 2021
年邀请格日勒其木格·黑鹤、九儿、

严伯钧等 50余位作家、画家、翻译
家、教师及阅读推广人，做客接力
直播间，通过连麦 PK、作家画家线
上定制、亲签亲绘等多种方式，丰
富直播内容，直播累计时长超过
860小时。

浙江少年儿童出版社同样业
绩骄人。副总编王宜清说，去年该
社直播 160 场左右，单场最高销售
额突破 10 万+。其中为短视频电
商平台定制的《亲近历史 上下五
千年》全年销售突破 87万册。

值得关注的是，“双减”政策的
实施以及短视频电商平台的崛起，
也让出版社谋求变革。果麦文化
根据用户需求已经调整了策略，内
容上倾向科学题材，形式上进行创
新。果麦文化董事长路金波认为，
少儿图书行业即将面临洗牌的局
面。他说：“未来的赛道可能会在
内容和形式上双升级，内容上可能
倾向于科学题材，形式上追求创
新，比如立体书在众筹时就达到几
十万的营业额。”

对于少儿图书在短视频电商
平台的走红，业内人士也给予了热
切关注。

快手相关人士在接受记者采
访时表示，这首先得益于市场的
刚性需求，消费者对孩子在读书
上的认知越来越重视了，除了家
长的认识提高以外，受疫情影响，
孩子在线网课的比例不断增加，
在一定程度上影响了视力，使得

纸质实体图书受到了家长的关
注。该分析还认为，根据此前艾
瑞报道，图书市场呈现明显的下
沉趋势，五线城市的购书用户数
量及购书金额增速明显，小镇青
年正在成为全民阅读、知识普惠
的新方向。

来自快手的分析还认为，图
书是所有电商产品中决策成本较
低的，也是主播与粉丝可持续建

立信任的商品，所以平台上的主
播们也都愿意直播带货图书商
品。而出版社传统售货理念也在
转变，越来越多的出版社在快手
上经营自己的账号，直面消费者
和读者，并将新书首发、作者见面
会等营销活动通过直播、短视频
等方式进行，也成为短视频日益
受宠的原因之一。

据《北京日报》

童书销售进入爆发期

出版社快速跟进业绩骄人

网课多令纸质书重新受宠


