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本报讯（记者 刘晓亮）
端午临近，上周末，记者走访
我市多家超市、生鲜店、甜品
店看到，粽子已经大量上市，
各种口味的散装粽子、礼盒粽
子都在促销。

记者在漪汾街一大型超
市看到，多个品牌的粽子被摆
在醒目位置，口味汇集南北特
色，有北方传统的糯米红枣蜜
枣粽、黄米红豆豆沙粽，有偏
南方口味的板栗肉粽、蛋黄肉
粽、八宝粽，还有近年来流行
的“高颜值”“网红款”紫糯花

生粽、青稞白米粽、菠萝粽等，
每 500 克价格从 15 元至 30 元
不等。

相比大型超市，一些生鲜
店、甜品店自制的粽子则更加

“别出心裁”。现在也是小龙虾
大量上市的时候，平阳路东二
巷一生鲜超市，推出了香辣小
龙虾粽、蒜香小龙虾粽，一些年
轻人一边烧烤一边吃粽子，好
不惬意。还有些甜品店，把巧
克力、咖啡豆、榛果、椰果等统
统“化为”馅料，别有一番风味，
吸引了不少年轻人的目光。

本报讯（记者 侯慧琴）
拈起粽叶卷成圆锥形，依次放
入江米和红枣……“90 后”胡
静熟练地包着粽子。5 月 23
日，迎泽街道南内环四社区的
包粽活动现场，“90 后”“80
后”和“70后”成了包粽主力。

“我们向妈妈学会包粽子手
艺，将这份传统和爱传承下
去，让端午节更多地飘满手工
粽子的独特味道！”胡静说。

当天上午，该社区“浓情
端午抓党建 粽享‘廉’节促
和谐”活动现场，飘着粽叶和
江米的淡淡清香。“90后”胡静
是社区党委书记，她包粽子的
手艺特别娴熟，几十秒便包好
角儿尖尖的粽子。提及端午
节，胡静脑海中是一幅温馨的
画面——妈妈利落地包着粽
子，忙而不乱，还耐心地告诉
她应该怎么包才不会漏米。

在妈妈的耐心传授下，10 年
前，胡静就学会了包粽子。担
任社区干部后，胡静更是每年
端午节都施展自己的包粽手
艺，为困难和残疾家庭送去自
己亲手包的香粽。“自己包的
粽子更美味，也更有诚意！”

同为“90 后”的陈璇和秦
凤娇也是当天的包粽主力。

“从小吃妈妈包的粽子，习惯
了‘妈妈的味道’，买来的粽子
总感觉缺了点啥。刚开始学
习包粽子容易漏米，就试着少
放点儿米和红枣，渐渐地熟练
了，也就有了经验。”她俩分享
着自己的包粽心得。

除了这些“90后”，现场其
他几位“80后”“70后”们包起粽
子来也毫不含糊。这些粽子煮
好后，分给辖区的困难居民、残
疾人、退役军人，以纯手工的满
满诚意，送去节日的祝福。

本报讯（记者 李晓并）5月
23日万柏林区人社局获悉，万
柏林区近日以直播方式举行
民营企业专场直播带岗招聘
会，为求职者提供岗位 500 多
个。

招聘会以“‘职’在民企，
‘就’有未来”为主题，由万柏
林区人社局主办，万柏林区公
共就业服务中心承办，依托

“万柏林就业服务”APP直播。
直播中，主持人远程连线

山西惠民医院、山西舒容健康
管理有限公司、山西晋小司汽
车服务有限公司、山西风尚城
市人家装饰装修有限公司等
10家优质企业，提供招聘岗位
500 多个。连线中，企业人事
负责人详细介绍本企业招聘
岗位、用工需求、工资待遇、企
业文化等，让求职者全面了解
用人单位的岗位信息及入职
后的职业发展方向，同时针对
直播间求职人员的咨询，进行

了现场解答。100分钟的招聘
直播，受到广大用工企业和求
职者的关注和点赞，观看量达
到 1.19万。

据了解，万柏林区还将针
对高校毕业生、退役军人、登
记失业人员等重点群体，继续
组织高端装备制造业、生态文
旅休闲产业、现代服务业等系
列招聘活动，促进用人单位与
求职者多面接触，实现更多就
业。

一些外包装或标签标识
具有色情、暴力、不良诱导形
式或内容的食品，在校园周
边、网络平台公然销售，引发
社会广泛关注。“六一”儿童节
临近，山西省消协向全社会发
出倡议：健康理性消费、共同
抵制“无底线营销”食品。

对那些以博眼球的名称
或宣传引起未成年人跟风购
买的行为，作为家长，一定要
向孩子说明这些食品对身心
健康的危害，增强孩子自觉抵
制“无底线营销”食品的能力，
树立健康、理性的消费理念。
同时，要教育孩子不购买超过
保质期限、无标签标识或标签
标识不符合标准的食品，提高
食品安全自我保护意识与能
力。如发现校园周边存在销
售恶搞、低俗以及含有色情、

软色情内容等违反公序良俗、
损害未成年人身心健康的不
符合国家食品安全标准的“三
无”食品，要及时拨打 12315热
线投诉举报。

“各食品生产商和经营者
应落实主体责任，严格做好自
查自纠工作。”消协工作人员
强调，对于包装或标签具有色
情、暴力、赌博、恶搞等违背公
序良俗、损害未成年人身心健
康的食品，一旦发现立刻下
架；要认识到“无底线营销”食
品属于违法行为，自觉加强守
法经营、诚信经营意识，坚决
杜绝出现以食品名义宣传软
色情、低俗信息等有违公序良
俗的擦边球行为。

各职能部门与学校应通
力合作，打好“组合拳”。市场
监管部门应充分发挥市场监

管的法律“工具箱”，综合运用
登记注册、执法稽查、信用监
管等手段，实施联合惩戒，重
点加强校园及校园周边等区
域食品安全日常监管和抽检
监测；公安机关应及时梳理违
法犯罪线索，严厉打击生产经
营有毒有害食品、传播淫秽物
品等危害未成年人身心健康
的违法犯罪行为；学校应加强
对青少年的宣传教育和思想
引导，倡导学生养成健康的饮
食习惯和消费理念，增强未成
年人自觉识别、抵制“无底线
营销”食品的能力。通过各部
门通力合作，形成社会共治良
好局面，挤压恶搞、低俗食品
的市场空间，让“无底线营销”
无所遁形。

记者 李晓琳

胜在口味 赢在创新

“西点中做”受热捧
咬一口爆浆

麻薯，唇齿留香；
嚼一根芝士脆棒，
心情大好……当
烘 焙 产 品 遇 上

“国潮”，即刻掀
起 一 股“ 新 食
力 ”，吸 引“90
后”“00 后”消费
新生代，不惜排
队数小时只为购
得一盒“点心”。
去 年 下 半 年 以
来，以“西点中
做”为手法的融
合 点 心 火 遍 太
原，成为众多年
轻人的心头好。

“国潮点心”的魅
力何在？记者为
您一探究竟。

“每次推出新奇口味，我都
会第一时间尝尝。”家住胜利街
的市民张欣对甜点十分钟爱，隔
三岔五会去家门口的“糕材生”
烘焙店逛一圈“猎鲜”。她说，

“国潮点心”满足口腹之欲的同
时能够愉悦心情，周末享受美
味，更有减压奇效。

钟楼街上最火的店铺“东更
道点心行”每天门庭若市，排长
队成为一道独特风景。“今天终
于吃上了爆款单品草莓爆浆麻
薯，味道真赞。”市民姜女土付账
之后迫不及待地品尝起来。“年
轻人对‘国潮点心’的钟爱超乎
了想象。”该店负责人介绍，节假

日单日客流量达 1000余人次，日
销售额为 4万元以上。

据抖音吃喝玩乐榜（太原
市）“面包甜点打卡榜”最新数据
显示，位列榜单前 10 名中，售卖

“国潮点心”的店铺占据“半壁江
山”，而前两名分别是“鲍师傅糕
点”和“东更道点心行”。

“鲍师傅”“东更道”“糕材生”
“三食而粒”……“国潮点心”店铺如
雨后春笋般出现在市内各大商业街
区及大型商场，中华老字号怎能缺
席？创建于 1927 年的“老香村”，
2021 年 11 月 18 日钟楼街旗舰店重

新开业也搭上了“国潮”顺风车，除
保留京桃酥、红枣核桃蛋糕等“看家
糕点”外，创新了鲜奶提子、黑咖啡
核桃等口味的麻薯以及麻将绿豆糕
等一系列“西点中做”的新点心品
种，顺应潮流赚得盆满钵满，仅开业

当日营业额较之前翻了近 30倍。
“老香村”市场运营部负责人程

钰介绍，口味创新功不可没，精心设
计的手提包装袋更是锦上添花，古
建、年画等元素的运用，让“国潮点
心”内外兼修。

“国潮点心”为啥如此火？
业内人士共识，“国潮点心”的

“火”离不开“茶饮+烘焙”“餐
饮+烘焙”等新业态的蓬勃发
展。随着“90后”“00后”两大新
消费群体的崛起，以往单一的

“食”形态已不能满足其消费需

求，“国潮点心”打破了传统糕点
的食用场景，或逛街、或看剧皆
可，迎合了年轻人的“个性”需
要。从健康角度来说，低糖、低
油的“国潮点心”与现代人的健
康需求贴合。最关键的一点，数
字经济快速发展，商家借助互联

网平台“引流”，线上线下合力营
销，为年轻人云集的商圈及购物
中心门店带去热度和客流。

“创新是立于市场不败的法
则。”省焙烤食品行业协会会长
杜笑白表示，“国潮点心”的出现
为行业转型注入新活力的同时

推动着全行业走上变革之旅。
他坦言，不论老字号还是新兴品
牌，必须保持主动贴合时代的旺
盛生命力。最后，希望“国潮点
心”做好营销的同时更要注重产
品的品质与安全。

记者 李晓琳

老店勇创新

火爆有原因

粽子大量上市

风味产品吸引年轻人目光

延续传统 延续爱万柏林区
“直播带岗”提供500多个岗位

省消协发出倡议：

健康理性消费
共同抵制“无底线营销”食品

“90后”爱上手工包粽


