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归属感，是一座城市吸引
力之所在。“太原，很有亲和
力，容易融入其中，我们愿意在
这里扎根。”在不同场合的引进
高层次人才座谈会上，多位太
原青年人才代表都表达了相同
的感受。

今年以来，中央级、省级媒
体和市属主流媒体进一步加强
联系合作，形成良好工作机制，
围绕中心、服务大局，聚焦太原
经济、政治、文化、社会、生态、
党建等各个方面，用生动精彩
的画面、声音和文字，积极宣传
党的主张，深入反映群众呼声，
全面立体展示了太原发展成
就，生动鲜活记录了党在山西、
太原的奋斗历程，为太原全方
位推动高质量发展营造了团结
奋进的良好氛围、提供了坚强
有力的新闻舆论支撑。据统
计，自 2022年年初以来，中央、
省市级各类媒体刊发涉并相关
新闻报道、专题报道已达 1.3万
余条次。

在我市处置突发疫情过程
中，中央、省级及市属媒体充分
发挥全媒体传播优势，起到了
强信心、聚民心、暖人心、筑同
心作用，为我市快速打赢疫情
防控这场遭遇战阻击战作出重
要贡献。新华社《一场与病毒
的赛跑——山西切断物流疫情
传播链条纪实》《山西太原 4万
余名机关党员干部“疫”线“转
岗”》等报道积极反映了太原抗
疫故事，另一报道《快速应对高
效处置 全力阻断疫情风险》，
用高度、速度、精度、力度、温
度五个热词，生动体现太原疫
情防控工作举措成效，产生良
好社会反响。《人民日报》、人
民网报道《夺取双胜利，太原在
春和景明中跑出“加速度”！》，
全景描述了我市统筹疫情防控
和经济社会发展工作。中央广
播电视总台《新闻联播》《朝闻

天下》《第一时间》等新闻栏目
多次播出太原抗疫新闻，短视
频《听，太原》实现总台新媒体
平台矩阵化，登上热搜，总话题
触及量超过 5.2亿次。人民网
总网首页、人民网客户端先后
以《党建引领的杜家村 基层
治理“变奏曲”》《太原市迎泽
区：让基层治理“最后一公里”
走稳走实》为题，分别报道了尖
草坪区光社街道杜家村抓党建
促基层治理能力提升的工作经
验，及迎泽区通过“全科网格”
服务管理赋能基层治理的做
法。香港商报网《一座城 一
群人 一条心——写在太原市
有序恢复生产生活秩序之际》，
生动讲述了太原抗疫感人故
事。《山西日报》报道《太原“七
个结合”画出抗疫同心圆》，高
度总结了太原的防控经验。山
西广播电视台与太原广播电视
台密切协力，在舆情引导、信息
发布等方面发挥了重要作用。
其他中央媒体和省、市媒体的
一系列报道，引起社会各界高
度关注和强烈反响，为我市牢
牢守住疫情防控“太原阵地”，
实现“疫情要防住、经济要稳
住、发展要安全”目标，营造了
良好舆论环境。

加强融媒发展，探索创新
表达，展现城市活力，引发读者
共鸣。各级各类媒体紧紧围绕
迎接宣传贯彻党的二十大主题
主线，深入挖掘太原经济社会
发展各个领域中的新亮点新做
法新经验，坚持把“线上”和

“线下”、“键对键”和“面对面”
结合起来，不断增强新闻作品
的可读性、趣味性，传播力和感
染力，用公众喜闻乐见的方式，
讲好太原感人故事，传播好太
原声音，让更多人认识太原，记
住太原，激发了越来越多人对

“锦绣太原城”盛景的向往。
记者 弓凤飞

媒体融合宣传精彩纷呈

太原的美誉度更高了
汾河边，至少有165种鸟类“安营扎寨”，人们不经意间就会“偶遇”身披白羽的白鹭……人们读5月26日《经济日报》刊

发的《汾河再现水韵悠悠》一文，了解我市汾河生态修复治理成效——一期“水体逐渐清澈”、二期“生态系统有了显著改
善”、四期“湿地植被生机盎然”后，倏然间，能生出“舟行碧波上，人在画中游”的感觉。

去年以来，在人民日报、新华社、中央广播电视总台、光明日报、人民网、新华网、央广网、山西日报、山西广播电视台等
媒体的重点版面、重要栏目、重要页面中，“太原”越来越成为高频词。

据不完全统计，2021年，中央、省级媒体累计刊播关于太原经济社会发展方面的报道2.2万余篇（条），一些重要稿件上
了《新闻联播》，被各总网首页推送，排到头版，成了头条，登上热榜，更好地展示了真实立体全面、可亲可爱可敬的太原形
象，持续提升了太原的美誉度和影响力。

自豪感，是一座城市内驱力之所在。
“生活在太原，亲身感受着太原越来越好
的环境，我愿意深入了解太原，更愿意为
太原多作贡献，与太原一同成长。”多位中
央媒体驻晋负责人说起太原，言辞间满是
认同。

“小小善举，温暖人心！”“温馨的‘窗
帘行动’，说的就是咱太原！”新华社采制
推出融合报道《志愿者与空巢老人的“窗
帘之约”》后，先后被 760余家媒体采用，
多家媒体刊发评论并跟进报道，话题登上
微博热搜榜并成为“爆款”，全网阅读量数
以亿计，网友们纷纷热情点赞太原“窗帘
行动”传递出的“民生之暖”。

时代之光烛照文物之美，天龙山石窟
第八窟流失佛首回归为再现“锦绣太原
城”盛景平添文化自信。去年 2月 12日，
跟着中央广播电视总台记者的镜头，国内
外很多观众从《山西太原 回归文物春晚
亮相 记者探访天龙山石窟》节目中认识
了太原。“洛阳龙门石窟、大同云冈石窟、
敦煌莫高窟、天水麦积山石窟是中国‘四
大石窟’，未曾料到在国家历史文化名城
太原，竟也有着很珍贵的石窟艺术，石窟
历史可追溯至东魏、北齐、隋、唐，还是我
们所知少了。”隔着大小屏幕，仿佛都能听
得到文物爱好者的啧啧称赞声。许多网
友用“天龙山石窟，我欠你一张门票”表白
心声，表达了“要到太原看一看”的愿望。

去年 3 月初，新华网山西频道推出
《动图解码太原“十四五”时期锦绣蓝
图》，用动态词“云分析”2021年我市《政
府工作报告》中关于“十四五”时期的重点
任务，“现代化”“创新”“产业体系”“六
新”“新兴产业”“城市商圈”等关键词一
一显现。在由动图勾勒出的“十四五”发
展蓝图前，广大读者不仅看到了转型发展
蹚新路中的太原担当，也看到了太原要怎
样实现高质量发展，以及要怎样向着再现

“锦绣太原城”盛景奋力迈进。“很给力！”
“非常鼓舞人心！”网友纷纷点赞，好评络
绎不绝。

数字经济是经济增长的关键动力已
成社会共识。5G赋能行业应用，服务经
济社会发展，太原走得多快？走了多远？
去年 8 月 10 日，《人民日报》刊发的通讯
《5G 基站建设者刘明——落一座基站
增一分成就》中，介绍我市已累计开通 5G
基站 4923座，“在产业融合上，太原推动
运营商与企业建立 5G联合实验室，开展
5G+机器人、5G+智能制造等应用研究，
5G技术在智慧城市中得到初步应用……
数字基建有望成为太原城市竞争力的‘新
成色’。”

荣誉感，是一座城市凝聚力之所在。城
市美好软形象背后是实力的“硬支撑”。“推
窗见绿，出门入园”已成为太原人生活常
态。离市区稍远的城郊面貌也发生了翻天
覆地的变化。

去年 11 月 21 日，新华社刊发的《太原
植物园：昔日“污染源” 今天“打卡地”》一
文中，让许多读者惊叹不已的是：“一片千
疮百孔的土地，披上绿装，还穿上了‘花衣
裳’。”蜕变怎么来的？太原植物园经过 3年
多的建设，不仅清理了污染企业，还治理了
95.7万平方米的破损山体，梳理了 133万平
方米坍塌地形，改造了 42万平方米煤坑、沙
坑……市民李玉荣感慨——“以前我们这
儿没人愿意来，现在可好了，好多人都羡慕
我们呢”，引起了人们的共鸣，越来越多人认
为“太原是一个应该被人们不断重新认识的
城市。”

全域治山、系统治水、强力治气、综合治
城，让城市更富魅力、更具特色、更加美丽。
我市“四治”新进展成为央媒和省媒聚焦的
热点。从《光明日报》的《你看那汾河的水
呀》到中国新闻社的《山西太原迎春：从一山
樱花开始》，再从《经济日报》的《汾河流金
记》到《中国县域经济报》的《打造水韵并
州 再现盛景龙城》，一篇篇生动鲜活的报
道，让更多人看到太原的城市生态变迁。

汾河是山西的母亲河，也是黄河的第二
大支流。曾一度受到污染的汾河水，经全流
域、全方位、全系统综合施治后变成了什么
样？去年 12月 13日，刊于《光明日报》头版
头条的《你看那汾河的水呀》，“通过水下摄
像机，你可以看到汾河水质呈现出清透的淡
绿色，清晰地看到鱼儿游动”“汾河景区的建
成，使太原城区人均绿地面积增加 3平方米
左右，帮助城市降尘 20%左右”等细节，打动
了无数读者，也让太原市民倍感骄傲。“汾河

‘活’了！水丰了，更美了！”“沿汾河景区而
行，一路山水相依、溪水长流、林泉相伴，湖
光山色两相和……”市民们毫不吝啬对母亲
河的赞美。

“太原西山一带的玉泉山城郊森林公园
内，25万株樱花次第开放……放眼远望，粉
白、朱红、青绿等各色樱花、松柏顺着山势依
次排开。”多次去过玉泉山城郊森林公园的
市民陆女士，看过《山西太原迎春：从一山樱
花开始》一文后连连称是，“记者笔下的文字
很美，但更美的还是风景，春天，一定要去现
场看漫山的樱花，那种视觉上的震撼，只有
身临其境才能接收到。”

这里，有自豪感 这里，有荣誉感 这里，有归属感


