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一批重要法规6月“上新”
这个6月，一批关系社会民生的新规开始施行，从加强噪声污染治理到严管固体饮料质量

安全再到规范广播电视和网络视听领域经纪活动等，以法治之力守护你我美好生活。

《中华人民共和国噪声
污染防治法》自 2022年 6 月 5
日起施行，治理噪声污染将
有更强法律武器。

在适用范围上，本法将
工业噪声扩展到生产活动中
产生的噪声；增加对城市轨
道交通、机动车“炸街”、乘坐
公共交通工具、饲养宠物、餐
饮等噪声扰民行为的管控；
将一些仅适用城市的规定扩
展至农村地区；明确环境振
动控制标准和措施要求。

本法明确，公共场所管
理者应当合理规定娱乐、健
身等活动的区域、时段、音
量，可以采取设置噪声自动
监测和显示设施等措施加强
管理。禁止在商业经营活动
中使用高音广播喇叭或者采
用其他持续反复发出高噪声
的方法进行广告宣传。禁止
驾驶拆除或者损坏消声器、
加装排气管等擅自改装的机
动车以轰鸣、疾驶等方式造
成噪声污染。

《市场监管总局关于加强固体
饮料质量安全监管的公告》自 2022
年 6 月 1 日起施行，对固体饮料标
签标识等作出规定。

公告明确，固体饮料标签、说
明书及宣传资料不得使用文字或
者图案进行明示、暗示或者强调产
品适用于未成年人、老人、孕产妇、
病人、存在营养风险或营养不良人
群等特定人群，不得使用生产工
艺、原料名称等明示、暗示涉及疾
病预防、治疗功能、保健功能以及
满足特定疾病人群的特殊需要等。

固体饮料产品名称不得与已
经批准发布的特殊食品名称相同；
应当在产品标签上醒目标示反映
食品真实属性的专用名称“固体饮
料”，字号不得小于同一展示版面
其他文字。

直接提供给消费者的蛋白固
体饮料、植物固体饮料、特殊用途
固体饮料、风味固体饮料，以及添
加可食用菌种的固体饮料最小销
售单元，还应在同一展示版面标示

“本产品不能代替特殊医学用途配
方食品、婴幼儿配方食品、保健食
品等特殊食品”作为警示信息，所
占面积不应小于其所在面的 20%。

《广播电视和网络视听领
域经纪机构管理办法》自 2022
年 6 月 30 日起施行，对相关领
域的经纪活动作出进一步规
范。

广播电视和网络视听领域
经纪机构、经纪人员应当严格
规范信息发布，不得发布或者
雇佣营销号发布引发粉丝互
撕、拉踩引战等有害信息，不得
以打赏排名、刷量控评、虚构事
实、造谣攻击等方式进行炒作，
不得以虚假消费、带头打赏、应
援集资等方式诱导粉丝消费。

广播电视和网络视听领域
经纪机构、经纪人员，应当加强
对服务对象官方粉丝团、后援
会等账号的日常维护和监督管
理；应当引导和规范粉丝行为，
不得组织侵犯他人合法权益、
损害未成年人身心健康、扰乱
社会正常秩序等活动和集会。

《中华人民共和国湿地
保护法》自 2022年 6月 1日起
施行，被喻为“地球之肾”的
湿地自此有了系统性的法律
保护。

本法规定，禁止占用国
家重要湿地，国家重大项目、
防灾减灾项目、重要水利及
保护设施项目、湿地保护项
目等除外；建设项目选址、选
线应当避让湿地，无法避让
的应当尽量减少占用，并采
取必要措施减轻对湿地生态
功能的不利影响等。

本法进一步明确湿地保
护与合理利用的关系。比
如，规定省级以上人民政府
及其有关部门根据湿地保护
规划和湿地保护需要，依法
将湿地纳入国家公园、自然
保护区或者自然公园；在湿
地范围内从事旅游、种植、畜
牧、水产养殖、航运等利用活
动，应当避免改变湿地的自
然状况，并采取措施减轻对
湿地生态功能的不利影响。

中国人民银行、证监
会、外汇局发布联合公告，
进一步便利境外机构投资
者依法合规投资中国债券
市场，自 2022 年 6 月 30 日
起施行。

公告明确了各方权
责，支持境外机构投资者
直接或通过互联互通方式
投资交易所债券市场，自
主选择交易场所。

入市程序方面，境外
机构投资者以法人身份入
市。对于拟备案机构及已
备案机构的新增产品，无
需再逐只产品备案。对于
已备案的产品，在银行间
债券市场既可以保留现有
债券账户，也可以归并至
法人层面，相关金融基础
设施应当提供非交易过户
服务。
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整治儿童青少年近视防控领域虚假违法广告

市场监管总局曝光6起典型案例
“真性近视逆转”“神奇眼镜可以控制近视”……当前，市场上一些儿童青少年近视防控领

域虚假违法广告，严重误导儿童青少年和家长，威胁儿童青少年视力健康。31 日，市场监管
总局集中曝光6起典型案例。

清界光学科技（上海）有限公司在多个小
区、地铁站等区域发布含有“真性近视逆转……
摘掉眼镜”等内容的广告；在其公司网站、微信
公众号上发布含有“一次逆转，彻底康复”等内
容的广告。上海市徐汇区市场监管局调查查
明，判断近视需要专业医疗验光，当事人未采用
任何验光设备，仅通过视力表记录顾客的视力，
并宣称通过眼周推拿按摩、视力提升眼操、逆转
望远等服务可实现逆转近视、摘掉眼镜的效
果。当事人的上述行为违反了广告法有关规
定，依法罚款 152万元。

广州爱尔眼科医院有限公司在其公司网站
发布“全飞秒的激光，今天矫正，明天上班”“术
后痛感轻微、不留疤、复发率低”“晚上佩戴 8小
时 白天恢复 1.0高清视力一整天”等宣称医疗
功效、保证治愈率的内容；使用 8 岁患者术前、
术后图片对比做功效宣传；在未标明专利号和
种类的情况下发布“其中鼻内窥镜下鼻腔泪囊
造孔术……已获国家医学技术专利”等广告用
语。广州市越秀区市场监管局调查查明，当事
人的上述行为违反了广告法有关规定，依法罚
款 28万元。

广州陈锦济生物科技有限公司在其公司网站“叶黄素抑菌护
理液”“润目医用冷敷贴”等产品的广告宣传用语中使用了“缓解
视力疲劳，视力下降，视力模糊”“预防和愈合假性近视、飞蚊症”
等内容。在未取得专利的情况下，在广告中宣称“双项专利号”。
广州市白云区市场监管局调查查明，当事人销售的“叶黄素抑菌
护理液”是普通消毒用品，“润目医用冷敷贴”是一类医疗器械产
品，广告内容无相关证据证明疗效。当事人的上述行为违反了广
告法有关规定，依法罚款 22万元。

黑龙江省鸡西市鸡冠区金永康视光眼镜店利
用宣传单、微信公众号发布“一款可以控制近视的
神奇眼镜”“弱视消除，100%提升视力、无效退款”
等广告内容。黑龙江省鸡西市市场监管局调查查
明，上述广告涉及近视治疗功能并与医疗用语相混
淆。当事人的上述行为违反了广告法有关规定，依
法罚款 20万元。

北京予清医药科技有限公司在其微信公众号
发布含有“烛龙明目护眼贴进入多家校园，经大量
学生验证，双眼清晰，视力改善，惊喜不断！”等内容
的烛龙护眼贴广告，并使用“中草药”“中医原理”

“纯中药成分”等用语以及中草药配图。北京市朝
阳区市场监管局调查查明，涉案产品无药品注册证
书，但在广告中使用医疗用语以及易与药品相混淆
的用语。当事人的上述行为违反了广告法有关规
定，依法罚款 10万元。

成都壹视觉光学科技有限公司在无事实依据
和科学根据的情况下，通过网络平台发布“多功能
哺光仪 每次三分钟孩子不近视 快速解决儿童
青少年近视问题”的广告用语；在“多功能弱视近视
综合治疗仪”医疗器械广告中出现“快速有效 安
全智能”等表示功效、安全性的断言或者保证。四
川省成都市双流区市场监管局调查查明，当事人的
上述行为违反了广告法有关规定，依法罚款 7 万
元。

据介绍，自去年以来，市场监管总局持续开展
儿童青少年近视防控产品违法违规商业营销宣传
专项整治行动，依法从严查处使用“康复”“恢复”

“降低度数”“近视治愈”“近视克星”“度数修复”等
误导性表述，持续强化近视防控领域虚假违法广告
的监管力度。

新华社北京5月31日电

眼周推拿按摩眼周推拿按摩
声称可逆转近视声称可逆转近视

广告用语宣称医疗功效广告用语宣称医疗功效、、
保证治愈率保证治愈率2

未取得专利未取得专利
却宣称却宣称““双项专利号双项专利号””3

广告涉及近视治疗功能广告涉及近视治疗功能
并与医疗用语相混淆并与医疗用语相混淆4

护眼贴无药品注册证书护眼贴无药品注册证书、、
使用医疗用语使用医疗用语5

广告语断言广告语断言
或者保证功效或者保证功效、、安全性安全性6


