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“网红雪糕”貌似很火
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5 月 29 日晚 8 时 30
分，导购余英微笑着送
走当晚的第八拨儿消费
者，坐下来喘口气，想到
连日来增多的客流，虽
然累一点，也觉得值得。

她是苏宁易购柳北
店二层美的专柜导购，
近期来专柜的客流量约
为平时的 6倍，其中约 7
成都使用了消费券。旁
边的海尔专柜导购苏微
微介绍，最近海尔专柜
的客流量约是近几年的
5 倍，顾客全使用了消
费券，以大额券居多。
从下午至晚上是高峰
期，店里人流熙熙攘攘，
收银处排着长队。原本
店里晚上 8 时闭店，最
近客流增大，她们经常
忙到晚上 9时多。柳北
店店长张鸿娜介绍，消
费券对客流及销售的带
动作用非常明显，消费
热度近乎达到了”五一

“黄金周的水平。
“人气很旺，市场很

火，‘乘数效应’明显。”
山西苏宁易购线下运营
中心总经理王小兵表
示，此次消费券发放以

来，苏宁易购整体门店
的销售及客流，较同期
相比均有较大增长，消
费 券 使 用 占 比 接 近
95%，“对于激发市场活
力，加速市场回暖发挥
了明显的提升作用。”
苏宁山西总经理马建
堂介绍，全市门店每天
从中午起人数明显增
多，到店客流量是平常
的 6 倍，销售额是平常
的 13 倍，最近两个周
末，销售规模均突破了
5000 万元，这是近三年
以来从未遇到的高速
增长。

人气旺的不仅仅是
苏宁。傍晚时分的三友
电器新建路店，顾客络
绎不绝，收银处前已经
排了七八米的长队。据
该店负责人陈经理介
绍，受疫情影响，4 月闭
店约半月，销量严重下
滑。此次政府消费券发
放后，9 成以上顾客属
于用券消费，经常出现
排队现象。还出现了
4000 元以上手机售罄，
紧急从厂家调货的情
况。

11天带动消费超过10亿元
我市小小消费券“四两拨千斤”

初夏时节，万物繁茂。
“抢券了吗？用了没？省下了多少？”如今，“抢

券消费”已成了热词。一张消费券，激活大市场，政策的
“催化剂”，激发了市民“买买买”，带动消费市场“活水涌
动”，有力推动了我市经济回暖。

消费券是一个有力杠杆，发挥着“乘数效应”。5月21日，我
市“晋情消费·悦享生活”第二阶段投放4.2亿元消费补贴，其中首轮投
放2.5亿元。截至5月31日晚，首轮结束，11天累计用券金额1.3亿元，
带动消费逾10亿元。数额之大、优惠之多、覆盖领域之广，潜移默化地

“带火”了整座城市，印证了“晋情消费·悦享生活”。

政策活，消费火，市场兴，居民乐。作为“三
驾马车”之一，消费是拉动经济的重要引擎。消
费旺了，经济才会是一池活水。

小小消费券，四两拨千斤。此次，我市投放
4.2 亿元消费补贴，万券惠万家，燃旺浓浓“烟火
气”。政府搭台，企业唱戏，百姓得利，这份“消
费大礼包”彰显出我市稳经济、促发展、保就业
的信心，体现出以消费拉动内需潜力的底
气，传递出诸多积极信号。对于广大市民及
参与的中小微企业，是“及时雨”，也是“强心
剂”，以真金白银的“落地有声”，为助燃消费
市场添薪蓄能。

一券在手，暖了经济，热了市场；万券齐
发，惠企惠民，燃旺并州。

“终于买到了，还这么实
惠。”5月 28日，市民张晓华终
于对心心念念的一款洗衣机

“下手”了，因为她抢到了“满
4000元减 800元”的家电通用
券。

前段时间，看中了一款售
价为 5299元的“小天鹅”牌洗
衣机，没舍得买。最近她抢了
到消费券，恰逢店里搞活动，
企业+品牌联合补贴 1299元，
活动之后为 4000 元，她又用
了满 4000 元减 800 元的家电
通用券。最终实际到手价为
3200元，消费券与店里活动叠
加使用，着实实惠。

5月 30日晚，市民王丽在
美特好购买了 300 多元日用
品，使用了消费券，立省 100
元，“一种有人帮助买单的感
觉，真好。”

消费券给市民带来了实
惠，也印证了企业的发展。美
特好质量总监杨彩梅表示，此
次消费券发放以来，截至 5月
30日，近 3万消费者到店使用
了消费券，核销约 200 万元，
拉动消费约 700 万元。消费

券发放后的两个周末，分别恰
逢店里“520 心动狂欢购”“包
粽子比赛”活动，消费券与活
动优惠可叠加使用，大大拉动
了销量增长，“一线销售完全
恢复到疫情前的情况了。”

此次消费券发放以来，唐
久便利的日均客流环比提升
3%，销售额增长了 13%。金虎
便利营运部负责人韦生辉介
绍，客流和销量均增长了近 3
成，其间的两个周末，也比平
时的周末销量增长了 3成。

除了可到实体店使用的
券种，电商券也同样火爆。“仅
首轮即核销约 4900 万元，带
动 6.51 亿 元 消 费 ，杠 杆 率
13.28。”京东山西数字经济有
限公司运营负责人赵瑛介
绍，其核销和杠杆率在全国
位居前列。杠杆率与拉动经
济成正比，杠杆率越高，对经
济的拉动越强。此次，该平
台首日发放 10 万余张券，两
秒钟即有人抢到券，1 分钟时
有券已使用，3 分钟时已有 1
万人抢到券。之后每天根据
前一天的抢券与核销情况，

合理调整发券数
量。基本上，每天
均有 96% 的券被
使用。

“没有最好，只有更
好，要细致讲解消费券，收
集好顾客的建议，让服务
更好、品牌更佳。”近期，上
井精致料理天美店每日的
早会上，这成为出现频率
最高的工作用语。

“能用政府消费券吗？
怎么用？”此次消费券发放
以来，店里每天接到约 10
个咨询消费券的电话。初
步统计，自此次消费券发放
以来，店里的客流和销量均
增长了1成多，其间的两个
周末增长了近2成，约一半
顾客是首次到店。

该店已连续三年参与
政府消费券，除了人流和
销量的提升，他们提高了
服务要求，发展信心更足
了。现在，该店不仅提供
餐食，还讲解菜品的文化
和内涵；主动请顾客谈感
受、提建议，记录在工作日
志上。该店负责人刘鹏表
示，“连年参与消费券活
动，品牌效应十分明显。”

“您好，政府消费券也

能在此使用，您可以了解
下。”下午时分，在解放路上
的福斯健身店，面对一位
刚进门的顾客，值班经理
孟强微笑着介绍。因该店
刚刚参与消费券活动，在
该店使用的顾客还不多，
但服务员会主动介绍，“用
券的顾客已经明显增多。”

“很看好带券消费。”
尔雅书店一层收银员小崔
表示，近期来咨询的人占
到 3 成，仅刚过去的这个
周末，就有约 60 笔使用了
消费券。万象城 5 层南区
的嘻游记烤肉专门店，值
班的刘经理介绍，最近来
咨询消费券的不少。

市商务局党组成员、
二级调研员夏文武表示，
此次消费券投资的资金力
度之大、惠民力度之大前
所未有，优惠力度总体在
1：3至 1：4，最大限度地惠
及百姓。也会在后期，根
据实际情况适度完善与优
化，拉动经济增长。

记者 李静

短
评

一券在手 暖了经济

动辄10元

“网红雪糕”咋这么贵

“文创雪糕”

气温飙升到 34℃，在解放路上班的刘晓飞走进便利店，想买一
根雪糕解解暑。站在冰柜前，他发现冰柜里大多都是“网红雪糕”，
起步价就是 10 元。在他的印象里，最贵的雪糕不过 5 元，这身价昂
贵的“网红雪糕”好在哪儿？为啥这么贵？记者进行了调查走访。

吃完火锅，商家给每位客
人赠送一支小布丁的时光一
去不返了。记者走访市场发
现，小布丁、老冰棍们极为罕
见，“网红雪糕”以其独特的味
道、馅料以及身价，独步江湖。

2018 年网红雪糕鼻祖
“厄瓜多尔粉钻”横空出世，
其所属品牌钟薛高顶着“雪
糕中爱马仕”的光环，一炮而
红。当年的“双11”，仅1岁的
钟薛高就斩获了天猫冰品销
售榜榜首。之后，从咸蛋黄、
海盐、芝士到肉松海苔雪糕、
葱爆牛奶、臭豆腐冰淇淋，再
到香菜、芥末等争议颇大的
口味入局，“网红雪糕”团队
越来越乐观自信，底层逻辑
就是“黑暗料理＋贵”。

曾经以为 10元的梦龙就

是雪糕的“天花板”了，结果现
在 10元只是“网红雪糕”的起
步价。早在 3月，经营雪糕批
发的老板周军就开始处理冰
柜内速冻食品，为雪糕腾挪空
间。“今年天热得晚，前一段时
间雪糕卖得并不好，最近一周
销量直线上升。每天卖掉400
支左右。预计进入暑期，能达
到1000支左右。”周军说，雪糕
的消费群体大多都是年轻人，
他们喜欢尝鲜，追求个性。周
军指着冰柜里一款售价18元、
名叫“芝士海苔冰激凌”的冰
激凌说，里面铺满了咸口的肉
松、海苔，还有红红绿绿的胡
萝卜和香葱粒，口感像软糖，
吃起来又咸又甜，唯独不像在
吃雪糕。虽然又贵又丑，但稳
居销售榜“亚军”。

“高级猎奇”未必甜蜜

“网红雪糕”为什么这么
贵？“提货价都比往年高。”周
军说，现在人力、物流等成本
的上涨推高了雪糕的批发价
格，实体店日常成本也不低，

“一般的雪糕冰淇淋都得在零
下 20℃ 左右的环境里运输和
储存，如果雪糕化掉再冷冻，
就只能吃到‘冰碴子’和‘奶皮
儿’，商业用电价位高，400 升
左右的冰柜 24小时开着，一个
月电费得 300多元。”

平价雪糕利润低，高价雪
糕利润高。生意单支利润高
了，才有利润空间，想要卖出
高价，卖家就在“高级”或是

“猎奇”上打主意，将成本费用
摊到小小的雪糕上，小布丁和

老冰棍不可能卖不到钟薛高
的 66 元。我市一家连锁超市
门店负责人介绍，雪糕高端
化，实际上市场各环节默认甚
至乐见其成。过去门店售卖
一支平价雪糕的利润顶多赚
五毛钱，现在售卖一支 10元以
上的雪糕，利润两三元，商家
愿意加大高价雪糕的进货量。

尽管雪糕花样翻新，身价
倍增，但是人们最回味的，还
是小时候放学后，在小卖店用
小棉被盖住的冷柜里，挑出一
根冷气嗖嗖的“冰凉”，那是一
个硬币就能获得的快乐。那
种甜蜜的满足感，“网红雪糕”
们或许怎么也做不到。

记者 贺娟芳 文/摄


