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新闻：导航提示有误，
司机李某便将车停在应急
车道内查看，而他停车的地
方，距离服务区不足 500
米。7月9日，高速交警五
支队通报了这起典型违法
行为，提醒大家，非紧急情
况下，严禁占用应急车道。
（《太原晚报》7月11日）

旁白：心里着急不等于
紧急情况。

新闻：7月9日，长沙首
家茅台冰淇淋旗舰店开业，
这也是茅台布局全国的第
八家冰淇淋旗舰店。记者
在店内看到，有青梅煮酒
（78g）、经典原味（75g）和
香草口味（75g）三款茅台
冰淇淋，贵州茅台酒含量分
别为1.6%、2%及2%，售价
相应为 59元、66 元和 66
元；柜台售卖的除了预包装
款，还有蛋筒款以及冰淇淋
甜点等。（《三湘都市报》7月
11日）

旁白：含酒精产品当远
离未成年人。

新闻：当下，露营成为
社交圈颇具热度的户外休
闲活动。每逢周末假期，不
少街坊都会选择到河湖边、
公园里“安营扎寨”，一顶帐
篷、一堆食物、三五知己、亲
近自然、野餐烧烤。但随着
各大热门露营点迎来一拨
拨游客，垃圾遍地、食材浪
费现象却频频出现。（《广州
日报》7月11日）

旁白：别到了户外就扔
掉素质。

据报道，有消费者购买小天才T1儿童平板电脑，能在应用商店搜索
下载许多含有血腥、暴力、犯罪的游戏及广告。这些游戏存在多处共同
点：全部使用外文；不限制游戏时长；游戏无需注册就能玩；游戏失败后，
通过观看广告恢复继续玩。观看的广告同样存在大量的血腥暴力内
容。 （《每日经济新闻》7月11日）

进入夏季，用水用电量大幅增加。在日常生活
中，常常可以发现，有的人为了凉爽，把空调的温度
设置得很低不说，甚至外出后，也不关闭空调；有的
洗澡时，长时间开着水龙头……造成了水电的大量
浪费。

据测试，空调在制冷模式下，温度调高 1℃，至
少可省电 10%。出门时提前关闭空调，不仅不影响
感官体验，还能减少电力消耗与温室气体排放。如
此看来，夏季节电节水，是一篇值得做好的文章。

其实，节电节水并不是一件难事，只要动动手就
能办到：夏天使用空调时，温度设定在 26℃以上；生
活中用水，应避免空流水，并尽可能做到一水多用、
循环使用；还有及时清洗空调过滤网和给冰箱除霜
等，都是节电的好办法。一句话，细节决定成败，千
万别吝啬“举手之劳”。

别吝啬“举手之劳”

4 岁孩子的身高已超过 1.1 米儿童标高
线，不能享受免票，想购买学生卡，又不符合
条件，7 月 5 日，市民毛女士讲述了自己带孩
子乘坐公交车的尴尬。记者采访得知，毛女
士反映的问题存在普遍性，不少家长呼吁乘
车 免 票 标 准 线 是 否 可 以 随 着 儿 童 身 高 再

“长”高点儿。（《太原晚报》7 月 8 日）
现在生活水平提高了，孩子们的身高体

重较几十年前有了很大的提高。据统计，中
国男性 35 年间平均身高增长 9 厘米，女性增
长 6 厘米。儿童平均身高的增长从一定程度
上反映了我们国家的富强和国民身体素质的
提高，家长一方面为孩子长得高而开心，另一
方面却又有许多苦恼，孩子明明年龄还小，但
是个头超过了免票线，增加了一些不必要的
支出。

儿童半票或免票政策，是我国儿童福利
的重要体现。《未成年人保护法》明确规定，城
市公共交通以及公路、铁路、水路、航空客运
等应当按规定对未成年人实施免费或优惠票

价。此外，我国的景区、公园、博物馆等经营
性场所也有儿童半价或者免费的政策，年龄
相应范围内的所有儿童都应当是法律规定的
照顾对象，理应享受到国家赋予的福利。但
是，不少地区的儿童免票线还是沿用以前的
标准，几十年都未见提高。几十年前的标准，
对应的是当时儿童的实际身高，已经远远不
能适应当前儿童身高的现实和要求，如果现
在还用这条线来界定儿童是否免票，很明显
与现实脱节。用一条几十年不变的“免费
线”，将很大一部分身高较高的儿童排除在
外，这很明显是与法律相违背的，将法律规
定的本该属于儿童的权利剥夺。

其实儿童免票线偏低被人诟病已经很长
时间了，现在的孩子看似长得高，从年龄上说
人家却还是个“宝宝”。明明还是孩子，家长
不得不为另外掏钱为他们购买成人票，造成
家长的不满，甚至引发很多矛盾。这种情况
不仅乘坐公共交通工具时常常遇到，在公园、
景区、博物馆等场所也是普遍存在，儿童免票

本来是国家和社会对儿童的一种关爱，是儿
童本该享受的福利，但是不合理的免票线设
置却让这种关爱大打折扣。

不可否认，以身高划线作为标准是最直
观、最有效率、成本最低的方式。但是，随着
社会的发展和国民身体素质的提高，这一标
准的不合理性也日益突出，应当作出更合理、
更完善的改变。首先，对于儿童免票线的规
划，应当与时俱进，结合实际情况，从科学的
角度出发及时进行调整，尽量兼顾到所有儿
童的权益；其次，儿童免票也应当适当地采取
身高与年龄兼顾的方法，不再生硬地将身高
作为唯一标准，搞“一刀切”。

儿童之事无小事，细微之处见关怀。国
家应当出台更精细化、人性化的政策，在各行
各业都将儿童免票的标准统一，让儿童乘车、
游玩“畅行无阻”，让国家和社会诚意满满的
福利尽可能惠及更多儿童，让他们充分享受
到国家和社会给予的关怀和照顾，从而增强
民众的获得感、幸福感。

儿童免票线设置应与时俱进

《谭谈交通》栏目主持人谭乔 7 月
10 日发布微博称，该栏目视频被下线
并可能面临千万赔偿，引发关注。谭
乔告诉澎湃新闻，相关公司应该是以
知识产权方面的理由要求他的视频
下架。谭乔在微博中表示，拍摄的公
益普法视频，十几年来在网络上被大
家无偿观看和二创传播，现在他可能
赔得裤子都没了。（澎湃新闻 7 月 10
日）

红极一时的主持人，因为自身节
目被维权，的确令人唏嘘和同情。然
而，之所以网络平台会下架相关视频，
一定是版权所有方表示了异议，此时
以节目创作者的身份喊冤，显然也只
是能够收获同情而已。

《谭谈交通》是一档深受观众喜爱
的交通安全普法类节目，不可否认，其
贴近大众的特色和诙谐幽默的特点，
都与谭乔本人有直接关系。甚至可以
说，谭乔就是节目的灵魂所在。然而
也不得不说，该节目并非个人作品，而
是由成都电视台和成都市公安局交通
管理局共同制作，其版权应当属于上
述两方。这意味着，除非获得版权方
的授权，否则任何机构和个人在商业
平台上擅自播出该节目，都属于侵权
行为，谭乔本人也不例外。

谭乔本人强调，这些节目属于公
益普法视频，多年来一直被大家无偿
观看和二度创作与传播，似乎意味着，
只 要 不 是 用 节 目 赚 钱 ，就 算 不 上 侵
权。细究起来，这些说法都讲不通。
首先，公益视频也有版权，擅自转载使
用公益节目同样构成侵权。公益视频
指的是为了公众利益制作的视频，没

有现实的商业指向性，却并不意味着
自动放弃了著作权，谁都可以拿来剪
辑播放。其次，网友无偿观看和二次
制作传播，有可能对版权方利益造成
损害，如果谭乔不拥有版权，自然与他
无关。最后，获利与否与是否侵权无
关，只是对方索赔和法院判决时的考
量因素。进一步说，互联网时代的获
利方式足够多元，只要有流量，就能以
多种方式变现，譬如很多短视频平台
的大 V，无不是免费让用户观看自己
的节目。

至于这家维权的公司，很可能已
经获得了版权方的授权，正在以集中
诉讼的方式维权。而成都电视台作为
版权方，倒未必事先知情或与谭乔个
人过不去，这与很长一段时间以来版
权保护的尴尬有关：网络上存在大量
侵犯著作权的行为，电视台、报社等媒
体没有能力或无暇一家一家去维权，
于是这门生意就被有些商业机构盯上
——反正你也没办法，不如授权给我
去打官司，事后咱俩分成。在利益的
驱使下，这些更加专业和积极的机构
便行动起来，让很多长期习惯侵权的
机构和个人大感意外、喊冤不迭。客
观而言，就像职业打假人的出现一样，
这样的维权方式虽然看着生猛，但对
于著作权保护不无裨益。

简言之，尽管谭乔是《谭谈交通》
走红的关键，也许谭乔视节目为自己
的孩子，但节目不属于他个人，一切都
须在法律的框架内行事。当下皆大欢
喜的做法，是版权方考虑到“侵权者”
的特殊性，要求合作方放弃索赔，但无
论如何，其普法意义都不容忽视。

网络传播
必须尊重知识产权
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