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“从事我们这个行业的，寒暑不断、风
雨无阻，现在‘暖蜂驿站’能让我们有个地
方落落脚，休息一下、放松一下，真的太好
了。”10 月 30 日，在古交市河口镇“暖蜂驿
站”歇脚的快递“小哥”张师傅说。（《太原晚
报》11月1日）

快递员、外卖员、环卫工、司机等，这些
新就业群体长期奔波在户外，疲惫挂在脸
上，他们渴望沿途有一个温暖的“家”，可以
落落脚，休息一下、放松一下，缓解长时间
的疲劳。古交市河口镇立足新就业群体的
特点规律，以升级打造“暖蜂驿站”活动场
所为抓手，探索建立温暖多一点的党建服
务模式，不仅体现了对户外劳动者提供全
方位的关心、关怀和关爱，也彰显了用心用
情为新就业群体办实事的积极态度。

这样的“暖蜂驿站”，犹如一个个歇脚
蓄力的“温馨港湾”，内有医药箱、工具箱、
雨伞、雨衣、报纸、充电宝、针线包、纸笔等
必需品，还有满满一柜子书，极大地满足了
户外劳动者“冷可取暖、热可纳凉、渴可喝
水、累可歇脚、伤可用药”的服务需求。这
样的“驿站”，不只是对新就业群体物质上
的关怀，也是对他们精神上的呵护，更体现
了“关爱一个人、温暖一座城”的服务宗旨。

每一份温暖都会传递，每一种温情都会
延续。古交市河口镇升级打造“暖蜂驿站”，
既是做实做细新就业群体服务关爱工作的
暖“新”举措，也是好样板，更带了一个好
头。其实，打造党建服务模式，就是要给新
就业群体如体温般的温情服务。此外，聚焦
新就业群体特点，以“暖蜂驿站”活动场所为

抓手，突出党建引领，逐步引导更多户外劳
动者向党组织凝聚，就会以“小”群体汇聚共
建共治共享的“大”能量，为新业态经济平稳
健康发展提供源源不断的动力。可以说，

“暖蜂驿站”模式很好地诠释了各级政府为
民办实事的广度、深度和温度。

整合社会资源，吸纳各方力量，让“暖蜂
驿站”真正把服务和温暖送到新就业群体身
边。希望更多社会公益机构、爱心企业支持
这样的“驿站”建设，帮助解决运行维护中的
各种困难，使之成为城市建设的一道亮丽

“新坐标”，让太原这座城市更有温度。让我
们“驿”路同行，脚踏实地、埋头苦干，把人民
群众的所思所想、所需所盼作为工作着力
点，全力办好民生实事，不断增强新就业形
态劳动者的获得感、幸福感、安全感。

“暖蜂驿站”让温暖传递

10月31日，国家市场监管总局、中央网
信办等7部门联合印发《关于进一步规范明
星广告代言活动的指导意见》（下称《指导意
见》），要求明星不得为烟草及烟草制品（含电
子烟）、校外培训、医疗、药品、医疗器械、保健
食品和特殊医学用途配方食品进行广告代
言。并规定，从事医疗、药品、医疗器械、保健
食品等行业的企业，不得利用广告代言人进
行广告宣传。（11月1日《健康报》）

该《指导意见》针对明星代言现象，提出
了更高要求，其中最重要的一点是，规定明星
在代言产品之前，本人应当充分使用代言产
品，保证在使用时间或者数量上足以产生日
常消费体验。并且，明星不得为未使用过的
商品(未接受过的服务)作推荐、证明。这两条
规定的通俗解读是，即使产品真的很好，但明
星不能随便代言，只有用过了才能说好，没有
用过就不能代言。

但这并非该《指导意见》的“最严要求”，
因为对于医疗、药品、医疗器械、保健食品和
特殊医学用途配方食品等医药产品，又进一
步规定明星不得进行广告代言。一刀切地禁
止，意味着即使该医药产品的确很好，并且明
星的确充分使用过，也产生了足够好的消费
体验，但同样不能为之代言。

或许有人会感到疑惑，既然相关医药产
品的质量可靠，为何还要禁止明星代言？烟
草不能代言，是出于控烟和保护未成年人等
原因，医药产品不能代言的原因则有所不同，
除了药品等医药产品属特殊商品，它们关系
到健康甚至生命，当然要有更高的广告宣传
要求。更重要的是，医疗具有十分鲜明的特
殊性，这样要求，不仅考虑到了医疗的特殊
性，而且也是对医学科学的遵循。

疾病不仅分类和分型很多，而且发病机
理，演变过程也十分复杂、变化多端，即使两

个人患完全相同的一种疾病，诊疗方法也可
能截然不同；同样道理，即使同一位患者，也
不能一直使用同一种疗法或药品，有时甚至
需要迅速作出相反的诊疗方案调整。中医
的异病同治、同病异治，讲的正是这个道
理。诊疗须因人而异，没有普适性疗法，即
使一种医药产品对明星有奇效，但对于另外
一个人，或许完全不适用，甚至产生相反的
效果。

这条遵循科学的规定，不仅值得相关企
业和明星谨记，对于民众也具有很强的警示
意义。其他普通商品或许可以跟风消费，但
医药产品不能如此。尤其要看到，在不得代
言产品中还包括保健食品，保健食品同样不
能因为有明星推介就跟风消费。医药产品利
用广告代言人进行宣传的做法在过去一度十
分盛行，至今仍然不难寻见，该《指导意见》印
发之后，这些做法理应销声匿迹。

为“明星不得代言医药产品”点赞

新闻：金秋时节，“太原答卷”带
来新的希望。10月31日，市统计局
和国家统计局太原调查队联合发布
的2022年前三季度太原市经济运行
情况显示，今年以来，面对复杂严峻
的环境，多发散发的疫情，我市高效
统筹疫情防控和经济社会发展，经济
运行呈现企稳回升的发展态势。前
三季度，全市地区生产总值（GDP）
4008.14 亿元，增长 3.6%，比上半年
加快0.1个百分点；高于全国0.6个百
分点。（《太原晚报》11月1日）

旁白：来之不易，再接再厉。

新闻：西安市中院近日作出一审
判决：认定微播视界（即抖音平台运
营方）应知、明知“抖音”平台上有大
量对侵犯涉案作品信息网络传播权
的行为，且未在合理期间内采取适当
措施对平台侵权内容进行管控治理，
构成帮助侵权，应立即采取有效措施
删除、过滤、拦截相关视频，并赔偿腾
讯经济损失及合理费用 3240 余万
元。按《云南虫谷》平均每集网络剧
遭受经济利益损失为 200 万元计
算。值得注意的是，这不仅超过了本
案腾讯最初索赔金额的3倍，也刷新
了全国法院网络影视版权案件赔偿
记录。（《北京日报》11月1日）

旁白：狠罚一个，威慑一片。

新闻：因班上部分学生不会整体
认读音节，江西新干县一小学老师拍
视频质问家长“怎么辅导的”。10月
31日，当地教体局工作人员告诉记
者，他们关注到了此事，目前已到涉
事学校展开调查。“让你们家长看看，
这么多人，什么是整体认读音节都不
知道。家长们怎么在教？怎么在辅
导？我上不下去了这个课。”一名女
老师在教室里边拍视频边对着学生
说道。（极目新闻10月31日）

旁白：老师把家长的心声说出来
了。


