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世界杯打卡

黄油手黄油手

二过一二过一

由中场核心莫德里奇、门将利瓦科维奇、锋
线尖刀佩里西奇等“奇”兵组成的克罗地亚队，
通过点球大战淘汰了夺冠大热门巴西队之后，
延续着自己的传奇。

上届世界杯，克罗地亚队在淘汰赛阶段打
了 3场加时赛，分别淘汰了丹麦队、俄罗斯队和
英格兰队。由此，克罗地亚队有了“加时赛之
王”的美誉。

本届比赛，克罗地亚队在已经进行的两场
淘汰赛中，又一次复制了剧情。他们在已经结
束的两场淘汰赛中，常规时间又打出了两个 1
比 1的平局，并最终通过点球大战先后淘汰了
日本队和巴西队。

最近两届世界杯，克罗地亚队都闯进了四
强。许多人觉得克罗地亚队的胜利方式可谓

“奇迹”，实际上他们也不想踢加时赛，实在是
锋线球员得分能力不足。

“锋无力”的克罗地亚队，只能将防守做到
极致。而且他们的防守并不保守，没有恶意犯
规和破坏，后卫队员们一样敢于控球，场面上
与任何对手都是“五五开”。

另一方面，能够将对手拖入点球大战，克罗
地亚队并不是单单依靠防守。一场两场或许
是运气，场场比赛不输球，靠的不是奇迹，而是
全体球员拼到筋疲力尽。

意志力、纪律性和团队精神，才是克罗地亚
队铁打的赢球实力。只要“奇”兵们没有放弃
比赛，克罗地亚队就不会输。记者 杨尔欣

梅东：巴西队终究还是没能过得
了奇兵这一关。

阿紫同学：奇兵是怎么个意思？
牛奎尔：就是克罗地亚队啊，他们

球员的名字里都有个奇字，莫德里奇、
利瓦科维奇、奥尔西奇……

阿紫同学：没毛病，名副其实的
“奇”兵。

牛奎尔：多说一句啊，奥尔西奇曾
经还在长春亚泰队踢过球。

阿紫同学：要是这样的话，未来的
两场比赛，我选择支持克罗地亚队。

梅东：不装了，30 年克罗地亚队球
迷在此。

牛奎尔：本届世界杯，克罗地亚队
在常规比赛时间里只赢了加拿大队，
其他比赛全部踢成平局。

梅东：但是到了加时赛就不一样
了，最近两届世界杯，克罗地亚队 5 次
踢进加时赛全部获胜。

阿紫同学：“加时赛之王”名不虚
传。

梅东：克罗地亚队真是一碗水端
平，所有和他们踢加时赛的球队都得
输。

牛奎尔：特别是门将利瓦科维奇，
他在扑点球之前仔细阅读小纸条的那
个背影，真是太有安全感了。

梅东：我扑几个点球去，你们就在
此地不要走动，回来一起庆祝。

阿紫同学：散文《背影》之世界杯
版是吧？还有小纸条是几个意思？

牛奎尔：小纸条算是锦囊妙计吧，
上面记录着对手罚点球的习惯。

阿紫同学：输球的巴西队，门将一
定没有小纸条。

梅东：本届世界杯，利瓦科维奇已
经扑出4个点球了，创造了赛会历史纪
录。

阿紫同学：没有人比他更懂点球。
牛奎尔：考虑到克罗地亚队这个

踢法，我觉得利瓦科维奇的纪录不会
止于4球。 记者 杨尔欣

“奇”兵还能走多远

炸鸡烧烤麻辣烫

凌晨三点的世界杯
球迷都在点什么外卖
凌晨三点，谁还在点外卖？他们点的又是什么？近日，《新民晚报》联合饿了么发布

了一份《凌晨三点上海外卖榜》。翻开一张张订单，可以看到凌晨三点的上海世界杯夜经
济的模样，也会发现不少与世界杯相辅相成的经济模式——球迷的热情除了“挥洒”在朋
友圈，也暴露在外卖平台的深夜订单里。

深夜时分，寒风呼啸的
街道上，行人和车辆都已稀
少。只有身着各色制服的
外卖小哥依然穿梭在上海
的大街小巷。沿街的商铺
不少都已关门，但位于黄浦
区老城厢一处居民楼底层
的一家小小便利店却门庭
若市。不停有外卖员匆忙
进出，提着一袋又一袋的外
卖货品。

这是一家只针对外卖
不对外零售的小型便利
店。与其说是便利店却更
像是一家小仓库——不到
100 平方米的店铺内储藏
了几千种货物，高高的货架
一直堆到天花板上，两位店
员根据不断响起的订单需
求，穿梭在货架中配货。而
在店铺最显眼的位置，放置
的全都是酒水、饮料、零食
等世界杯看球必备品。店
主小邹告诉记者，世界杯期
间，深夜时段，店铺已增加
了两位店员进行货品分发，
但有时还会忙不过来。酒
水饮料、薯片辣条，都是点
单率超高的世界杯热销品。

据悉，类似这样只针对
外卖的仓储式便利店是目
前申城出现的新型商业业
态。即时零售发展突飞猛
进，带来市场新变化。年轻
顾客线上需求日益走高，商
家的经营模式也悄悄改变，
不少商家发现，逐渐从单纯
的线下经营转向线上，可以
最大化节约线下成本。在
这种趋势下，外卖平台饿了
么成立了便利仓项目组，专
注线上经营业务，大力扶持
有运营实力的仓店商家。
小邹的这家店，正是在此背
景下开业。

匆匆而来，骑手小苗疲
惫的脸上却写着欣喜。他
告诉记者，世界杯开赛后，
每天深夜时段自己平均能
接单四五十单，而以往平
日，他每天接单量也就不到
五十单——因为世界杯，他
的接单量翻了一番。考虑
到世界杯因素，平时开到晚
上 10时的外卖派送站点也
延长了工作时间，深夜时
段，接发单的密度依然很
高。

受开赛时间等因素影
响，本届世界杯讨论热度较
往届有所降低，但从与世界
杯相关的消费趋势来看，热
度并未受到影响。考虑到
季节以及防疫等因素，本次
世界杯，外卖成为世界杯消
费的重头戏。

饿了么数据显示，世界
杯开赛以来，上海零点时段
的外卖订单量环比增长
20%，凌晨 2—4点的订单也
有 15%左右增长。其中，牛
肉火锅、冰淇淋等品类零点
后的订单增长约 60%，卤味
增长 53%……和以往夏季
世界杯龙虾啤酒打天下不
同，这个冬天，吃着火锅看
球赛，看来已成为不少球迷
的最爱。

尤其值得一提的是，随
着外卖可以送的东西越来
越多，今年世界杯期间许多
消费者不仅通过外卖点夜
宵，还做起了看世界杯准备
的“查漏补缺”——耳机和
耳塞成了最令人意外的外
卖热门单品。根据后台统
计，世界杯开赛以来，上海
地区已有 783 名用户购买

了防噪声耳塞——基本都
是球迷老公下单，为老婆送
上的贴心礼物。也有 462
位男士在深夜为自己下单
了半入耳式耳机——更沉
浸感受世界杯氛围。耳塞
和耳机，为世界杯期间的家
庭和睦作出了贡献。

另一个消费热点来自
咖啡店。为了配合世界杯，
上海不少原本只做白天生
意的小咖啡店都延长了营
业时间。深夜时分，通过外
卖下单点咖啡的人还真不
少。没想到咖啡除了每天
成为“早八人”的续命水，
又成了“晚三人”的熬夜
剂。

据悉，世界杯期间，为
保障球迷准时收到餐品，饿
了么已推出一系列配送保
障服务：目前已实现 7× 24
小时全天候、全场景运力覆
盖，球迷可以在任意时间下
单；如不想因为取餐而耽误
看比赛，消费者也可“预点
单”提早预订，骑手将在比
赛前、后或中场休息期间送
达。
据《新民晚报》 厉苒苒

新业态助力外卖

夜经济大有花头


