
“去吗？去啊！以最卑微的梦；战吗？战
啊！以最孤高的梦……”《孤勇者》等中文歌
曲破圈走出国门的最根本原因，是国际足联
看上了潜力巨大的中国市场。为了撬动中国
市场，为广大中国球迷营造一场线上狂欢盛
会，赛事主办方特意搭台引流，为中国球迷刷
足存在感和氛围感。

值得注意的是，虽然近年来中国球队没能
进入世界杯，但却贡献了最多的观众。据国际
足联此前公布的数据，2018年俄罗斯世界杯期
间，中国以 6.557亿人次观看在所有国家中占

比首位。同时，中国的足球商业市场潜力也相
当可观，根据《2022年中国足球球迷营销价值
报告》显示，中国拥有 2.89亿广义球迷，其中有
3620万资深球迷、870万“狂热”球迷，是目前足
球迷最多的国家之一，足球消费潜力巨大，所
以国际足联亲近中国市场，着重与中国网友互
动，进行推广营销也在情理之中。

当中文歌在世界杯赛场上响起，也是一
次借助音乐实现文化输出、展示中国形象的
机会，可以说，世界杯和中文歌曲，互相成就，
实现双赢。 据《新民晚报》
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世界杯打卡

“爱你孤身走暗巷，爱你不跪的模样
……”这首火遍大街小巷，并一度被称为“小
学生接头暗号”的《孤勇者》，此前已经在世界
杯半决赛首场比赛赛场上响起，另外一场比
赛则是苏打绿的《相信》。加上这次季军战的
《逆战》，以及将在决赛现场播放的林俊杰的
《心墙》，这次共有 4首中文歌唱燃世界杯热血
传奇，正所谓虽《孤勇》，但《相信》，唯《逆战》，
破《心墙》！

那么，世界杯为何播放中文歌曲？这些
歌曲都是如何选出的？实际上，早在 12 月 7
日，国际足联便开始对此次中文歌在世界杯

赛场上播放大作铺垫，通过小程序、官方微博
等发布“世界杯现场播放的中文歌曲由你来
决定”的活动，让网友在相关页面上投票。其
中，半决赛现场播放的候选中文歌除了已选
定的两首歌曲外，还包括《夜空中最亮的星》
和《追梦赤子心》，歌手邓紫棋的《新的心跳》
也曾是季军赛中文歌的候选之一。

北京时间 17 日晚，世界杯决赛现场的中
文歌投票也已结束，在林俊杰的《心墙》和周
杰伦的《蜗牛》两首歌中，微博渠道有超过 100
万人参与投票，最终《心墙》以超过 71万的得
票领先于《蜗牛》的 30多万胜出。

虽《孤勇》，但《相信》，唯《逆战》，破《心墙》！

中文歌曲唱响世界杯赛场
“热血逆流而上，战车在发烫，勇士也势不可挡……”北京时间12月17日晚开赛的世界杯季军战，中

国歌手张杰的歌曲《逆战》在现场响起，动感劲爆的旋律响彻球场，令人热血沸腾……
卡塔尔世界杯开始前，就有不少中国元素被广为宣传，例如官方赞助商、场馆施工者、义乌小商品等。

随着世界杯渐近尾声，新的中国元素再度掀起热潮，那就是从半决赛开始在赛场上播放的中文歌曲。

中国球迷投票选出

实际上，中文歌登上世界杯，并非在本届
才出现，国际足联在往届世界杯上也曾发起
过类似的投票活动。以 2018年俄罗斯世界杯
为例，当时国际足联邀请中国球迷从五月天
的《倔强》、SHE的《superstar》、朴树的《平凡之
路》以及《龙的传人》这四首歌中，选出一首进
入世界杯现场歌单。最终超百万人参与，《倔
强》以 53.2 万票胜出，走上了世界杯的赛场。
除了中文歌进入现场歌单外，世界杯主题曲
还曾多次推出过中文版。在 2010年举办的南
非世界杯，歌手张学友、张靓颖、K'Naan便演
唱了中文主题曲《旗开得胜》。在 2014年巴西

世界杯上，五月天则演唱了中文主题曲《由我
们主宰》。

这么多年来，世界杯早已不仅仅是一场
体育赛事，其意义远超出足球比赛的本身，它
本身是球迷的盛宴，也是全球流行文化、艺术
的一次狂欢，更与流行音乐互动多多。细心
梳理这些中文曲目，不难发现歌曲的旋律都
是积极向上、振奋人心的；歌曲的歌词都很好
地诠释了竞技体育不甘落后、奋勇争先的拼
搏精神。也正因“励志”属性太强，《孤勇者》
这次才在卡塔尔世界杯上再度火出圈，并以
超过 1.6亿的浏览量登上微博热搜。

前三届均有中文歌

中国市场受到青睐
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