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本报讯（记者 李涛 通讯
员 仙博 文/摄）12月 20日山西航
产集团传来消息，随着疫情防控政
策持续优化，太原机场航班量、旅客
吞吐量呈现持续增长态势，12 月 12
日至 18 日，共完成运输起降 1214 架
次，旅客吞吐量 12万余人次，环比上
周分别增长 30.12%、24.54%。

为进一步满足旅客出行需求，
太原机场快速响应市场变化，积极
协调航空公司恢复航线航班。目
前，日均执行航班量基本保持在 80
班以上，执行航线超过 48条，通航城
市 47 个。出行方向主要集中在上
海、广州、深圳、海口、三亚、成都、杭
州和厦门等重点城市及旅游城市。

其中上海航线、杭州航线已恢复至
日均 8 班，广州、成都航线已恢复至
日均 4 班，重庆、深圳、三亚、厦门航
线已恢复至日均 3班，海口航线恢复
至日均 2班。

此外，自 12月 16日起，川航运营
的沈阳—太原—三亚航线，将视客
流情况适时调整采用 A330 机型执
飞，畅通太原至三亚和沈阳的空中
通道。停航长达一年之久的太原至
澳门航线，有望于 12月 23日恢复运
营。

在服务方面，为进一步提升中
转保障能力，太原机场在优化人力
配置、建立岗位互补制度的前提下，
T2 夹层柜台增设行李柜台，在航班

密集高峰时段为带有托运行李旅客
与无行李旅客开通办理“双通道”，
有效缩短旅客排队办理时间。开设
专用柜台，针对在托运行李上出现
的超重问题由专员服务解决。到达
旅客若遇到着急转火车、大巴等特
殊情况，来不及提取托运行李时，简
单办理手续后，工作人员可帮忙通
过快递寄给旅客。

另外，面对客流量大幅提升，为
给旅客提供更舒适、更便捷、更安全
的安检模式，太原机场恢复“易安
检”项目。针对当前出行旅客特点，
特推出“老年旅客放心行、返乡旅客
无忧行”服务，减少旅客出行可能会
遇到的不便。

本报讯（记者 毕晶晶）“老板，
鱼很新鲜，给我来一条。”“这萝卜好
得很，我要两斤。”……12月 20日，在
尖草坪区汇丰街道，餐饮行业人气
渐归、便民市场热闹如常。随着辖
区内企业的相继复工复产和商户陆
续开张，该街道迅速采取各项精准
措施，提供助力。

汇丰街道居民小区众多，各类门
店星罗棋布。结合防疫工作和复工
需求，街道以 187 个网格为单位，创
新“网格包片＋精细管控”机制，组

织街道平安建设办公室、社区工作
人员、网格员通过实地检查、现场交
谈的方式，对辖区企业、商铺开展

“地毯式”全面督查，发现问题及时
整改，做到严而有序、严而有章。

“有什么困难？防疫物资储备够
了吗？”“复工日程怎么安排？”面对
企业复工复产需求，街道、社区工作
人员分头进企业开展走访检查，强
化政企沟通，了解企业需求，“面对
面”政策指导，“点对点”精准对接。
同时，安排专人对停工企业“一对

一”服务，协助项目办理复工手续，
切实做到全程负责、一帮到底，用

“硬核”操作护航企业复工复产。
在一系列精准措施“保驾护航”

下，汇丰街道有序“复苏”56家药店、
520家商店、460家餐饮、30家诊所等
与居民生活密切相关的服务行业场
所，精准帮扶中小微企业和个体工
商户。下一步，汇丰街道将继续全
力以赴做好保障工作，监督辖区企
业、商户落实落细各项措施，有序恢
复辖区经济秩序。

寒潮来袭“暖经济”升温
12月 17日，太原气温-3℃至－13℃，

窗外“呼呼”地刮着西北风，市民李强出
门前把帽子、围巾和厚羽绒服全都武装
到身上。突如其来的降温，让市民备感
寒意，采购“温暖装备”的行为大大增
加。同时，精明的商家也瞄准了商机，一
时间，市场上的各种“暖经济”升温。

防寒服饰热销

每次寒流袭来，手套、围巾、羽绒服
等防寒用品就会成为人们的首选。记者
走访我市一些商场和超市看到，各种保
暖服饰都摆到了商场最显眼的位置，其
中手套和羽绒服更是销售火爆。

正在选购衣服的市民小李告诉记
者，本来在“双 11”已经买了一些冬装，但
没想到今年冬天这么冷，上次买的棉衣
不带帽子，骑车子的时候风一个劲往脖
子里灌，实在冷得受不了，这次想买一件
带帽子的羽绒服。

“虽然我们店早就上了冬装，但前两
个月一直不算太冷，所以冬装的销量不

是很好。这两天气温直线下降，买冬装
的人突然就多了。”柳巷一家服装店的老
板王女士说。

取暖小家电走俏

西北风带来了寒流，同时给商家带
来了人气，商场里的生意回暖升温，除防
寒保暖服装热销，各种取暖小电器销量
也明显走高。

在平阳路一家商贸城内，暖手宝、电
热毯、电暖器等小家电销量直线上升。“一
直也有人买，这两天天更冷了，买的人就
突然多了。刚才有一个在附近住的老太
太还说，上个月感觉家里有暖气就可以
了，这几天家里有暖气手脚还是冷，所以
这次她一下子买了两个暖手宝、两个暖脚
垫。”一家五金家电店的老板说。

冬季热饮上新

记者在商场里看到，多家知名品牌

茶饮店已经上线热饮产品，各茶饮店已
将主推产品切换到“热饮系列”，海报上
纷纷打出“热饮”“暖心”字样。不少茶饮
店还在产品中加入秋冬应季的桂花、芋
泥、栗子等元素，进一步吸引着消费者的
目光。

中正天街的一家奶茶店生意格外
火爆，五六名外卖小哥等着取茶饮。

“3 款热销饮品上线 5 天销量就达 2000
多杯，上午 10 时就有人下单了。”茶饮
店负责人讲。记者打开外卖平台，该店
铺在平台上专门设置了“热饮推荐”方
便消费者选择，并推出了相应的优惠活
动。

出行全副武装

在骤降的气温中，“骑行一族”更是
将自己武装到了牙齿。“你看我这一身，
手套、护膝、帽子、挡风被，还有这个耳
套，都是在附近市场买的，干我们这行
的，再冷你也得出去跑啊！我这都是最
基础的保暖装备，有同事穿的都是发热

鞋、发热裤。”外卖小哥小刘说。
为了抵御严寒，一些骑电动车和摩

托车的人都用上了挡风被、护膝、耳套、
围脖等防寒武器，尤其是挡风被，几乎
成为电动车一族的标配。记者在网上
看到，一家店铺挡风被的最高销量达
16 万个，而普通一点的店铺销量也在
三四万个。不仅是电动车武装了起
来，就连汽车也在寒流中闻风而动。

“进入冬天以后，我们店的汽车维修保养
生意就不太好了，最近气温下降了，反而
来买方向盘套、电热垫、毛垫的人多了
起来，我们就进了不少货，这两天还卖
得挺好。”学府街一家汽修店的负责人
说。

取暖装备走俏，“暖经济”升温，提醒
大家一定要注意质量问题。广大消费者
购买防寒用品一定要在正规商场选购，
查看产品的三包承诺、“ＣＣＣ”标志等，
并保留好购物凭证。尤其是取暖电器，
一定要选购正规厂家的产品，以防发生
安全事故。

记者 于健

商户陆续开张 餐饮人气渐归

太原机场航班运力稳步恢复 客流回升
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本报讯（记者 孙耀星）古交市税务局
升级改造的星级办税服务厅日前试运行。

“确实很智能，通过触控显示屏，申报
表可以实现自助打印，这可比以前在柜台
排队领取报表方便多了！”山西晋禄达能源
有限公司的办税员张会计称赞。

新的星级办税服务厅内有智控中心
和税费业务集中处理中心肩并肩服务，在
服务智能化方面，涉税信息实现了“电子
化”，高清宣传屏和触控显示屏上，税费政
策宣传、办税缴费操作流程、涉税报表线
上自助打印等信息滚动播放。在服务精
简化上，新升级的办税服务厅设有导税
台、简事快办工作组、自助办税区、窗口办
税区、复杂业务处理组、疑难业务处理组、
税费争议调解室、税费咨询辅导组、电子
税务局后台处理组 9 个功能区域，将办税
缴费事项划分为简单事项、一般事项和复
杂事项，并通过导税台枢纽分转到 8 个相
应的功能区进行办理。在服务个性化方
面，税费争议调解室对有争议的涉税信息

“点对点”进行个性化解决；税费咨询辅导
组通过远程帮办，精准解决税费咨询等个
性化需求；电子税务局后台处理组集中处
理线上申请，跟踪提醒限时流转类业务。
在服务高效化方面，新升级的办税服务厅
不必挂号排队等候，纳税人缴费人由导税
员分转到相应功能区，实现简单事项、一般
事项、复杂事项分别在 1分钟、5分钟、20分
钟内即可办理。

本报讯（记者 李静）只需花 29.9元就
能得到 100元话费，是真的吗？别相信，别
参与！省通信管理局近日发出提示，此类
广告涉嫌消费陷阱。

省通信管理局相关人士介绍，目前省
内一些基础电信企业收到了多名消费者
投诉，表示在多个 App 内看到“充 29.9 元
得 100 元话费”广告。可是在充值 29.9 元
后，并不能直接获得 100 元话费，而是优
惠券。并且，充值 100 元才能使用 5 元优
惠券。如此算下来，要把 100 元优惠券使
用完，就需要充值 2000 元。其实，在您刷
视频、玩游戏、抽奖活动时出现的这些弹
窗广告是诱饵，以此诱导消费者不断充值
消费。

对此，省通信管理局提醒广大消费者：
此类广告涉嫌消费陷阱，请选择正规的话
费充值渠道，不点击来源不明的充值链接，
防止因大幅优惠的噱头而落入消费陷阱导
致财产损失。

升级办税厅
高效又智能

充值送话费
小心有陷阱


