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1月7日，在太原田和市场内，市民正在选购年货。随着春节临近，
我市各市场货源充足，供销两旺。 张昊宇 摄

本报讯（记者 李 静）为
全面促进企业复工复产和服务
业复苏，释放消费潜能，助力乡
村振兴，1 月 14 日至 2 月 14 日，
作为 2023“全晋乐购”网上年货
节活动的一部分，2023太原古县
城年货节暨乡村 e 镇网红直播
大赛将展开。

此次活动由山西省商务厅、

太原市政府主办，将借助太原古
县城花灯会，以年货节为主题，
以电商直播、老字号推广、农旅
融合等为抓手，结合乡村 e镇建
设，汇集 11 个地市 100 个乡村 e
镇丰富的乡村产业资源，大力培
育区域公用品牌，激发农村产业
发展活力。同时，借助网红直播
大赛，发现更多优秀直播人才，

打造乡村振兴的样板，为推动我
省全方位高质量发展贡献力量。

活动涉及三大主题：一是百
县晋礼年货展，在太原古县城国
潮街搭建 100个乡村 e镇主题展
馆，邀请 11 个地市 100 个乡村 e
镇入驻，进行集中展示，消费者
可一站式采购，并设立“品味老
字号”主题馆，不仅做产品陈列

展示，还结合网红直播等进行互
动。二是百县网红直播大赛，面
向全省乡村 e 镇内的企业和个
人，接受团队集体报名与个人报
名。所有有志于直播电商行业
工作的从业者、创业者、自由职
业者等，以及本地电商企业、合
作社、本地种植户、养殖户等均
可报名。大赛以“县域初赛、太

原决赛”的形式进行，各县自行
组织完成直播网红大赛县域初
赛评选后，分别推荐 5名带货达
人。三是玉兔呈祥花灯展，为增
加节日氛围，拟以“玉兔”为核心
故事线，结合太原古县城本土文
化，采用传统与现代相结合的方
式，营造一个极具氛围和科技互
动的沉浸式体验灯会。

“老板，给我挑两只品相好点
的‘金丝熊’。”“老板，你的芦丁鸡
怎么卖啊？”在位于长治路的亲贤
花鸟鱼虫市场，一家宠物店的顾
客络绎不绝。随着越来越多的人
将情感寄托于宠物，宠物消费一
直处于“高温”状态。近来，以仓
鼠、花枝鼠、宠物兔等为代表的

“小宠”一族异军突起，使宠物市
场的发展呈现出多元化趋势。

投入精力不大
1 月 7 日下午，市民王女士

带着女儿来到位于北中环的享
堂花鸟鱼虫市场：“孩子看到别
的同学养仓鼠了，觉得挺可爱，
也想养两只，利用周末的时间带
她过来看看。”

王女士告诉记者：“孩子一
直想养宠物，最喜欢狗了。作为
家长，我也赞成孩子养个宠物，
课余时间玩玩，也能放松心情。
但是养狗的话，我们条件不允
许，每天早出晚归，没有时间去
遛狗，勉强养一只，那也是对宠
物不负责。”

听孩子说养仓鼠，王女士就
上网了解了一下仓鼠的饲养知
识。“我觉得还可以，有一个 60
公分的笼子就行了，不占地方，
定时投喂，不需要洗澡驱虫，十
天半个月打扫一下就没问题，不
会占用太多的精力。”

饲养成本不高
“我买花枝鼠原因很简单，

既想养宠物，还不想多花钱。”市
民刘先生不久前刚买了一只花
枝鼠，根据测算，养这样的宠物
一个月花费一百多元就够了。

“我周围有不少朋友养猫养
狗，平时没事也经常交流养宠物
的趣事。我经常听他们说，今天
带去医院看病，明天买了新玩具，

主粮副食营养品、美容洗澡打疫
苗，一个月下来少说几百元，多则几
千元，这个花销对我来说太大了。”

刘先生说，养花枝鼠用不了
多少钱，几十块的鼠粮能吃挺长
时间，也不用打疫苗，基本上一
个笼子和一些配件够了，还是根
据自己的经济状况来，挑个合适
的宠物就行。

选购仍需谨慎
在位于平阳路的海茗薇花

鸟鱼市场，几家宠物店的负责人
向记者说起了近年来宠物市场
的变化。“以前的宠物市场，基本
上以猫、狗、鱼、鸟这几类为主，
但是近年来，一些‘小宠’特别受
欢迎。像仓鼠、龙猫、花枝鼠、芦
丁鸡这些比较常见，还有一些小
众一点的，比如蜥蜴、松鼠、乌
龟，甚至还有人养蛇。”

在经营者的眼中，消费者之
所以偏爱“小宠”，除了耗费精力
不大、花费开销不大外，还有一
种原因就是非常适合新手。“如
果养猫、狗或者热带鱼，是需要
一定经验的。特别是饲养一些
较为名贵的品种，缺乏经验导致
宠物死亡，那损失就大了。现在
市场上主流的一些‘小宠’基本
不存在这样的问题，只要注意卫
生，宠物因病死亡的概率不高。”

宠物也是商品，既是商品，
就存在优劣的区别，甚至消费纠
纷。宠物经销商提醒消费者，购
买“小宠”前，应注意两点。首先
根据自己的需求来选择，是喜欢
活泼好动的，还是喜欢相对安静
的，最好到宠物商店实地看一
看。此外，由于宠物属于活体动
物，一般情况下一经售出，商家
不予退换。消费者在购买前，一
定要提前了解相关知识，避免因
盲目出手带来不愉快的消费体
验。 记者 尹哲

本报讯（记者 周皓）为克
服新冠疫情对我市农产品销售
的影响，千方百计拓宽农民增收
致富渠道，由太原市农业农村局
主办的“克服疫情影响，促进农
民增收”冬季农产品展销暨年货
节活动，于 1月 6日至 10日在平
阳路海茗薇市场举办。其间，作
为我省、我市特优农业区域品牌
重要销售终端的“海茗薇山西特
优农产品总汇”正式启动运营。

此次活动邀请全省 80 余家
农产品特优品牌企业参展，包括
东湖醋业、六味斋实业，以及山
西杂粮、特色果蔬等有机旱作晋
粮、晋肉、晋果、晋酿、晋菜、晋药
产品品类 500 余款。各企业直
播带货及宣传推介成为此次展
销活动的亮点。六味斋熟肉制
品、优鲜多歌的预制菜、清德铺
红薯、吕梁长山药、怀仁羊肉辣
椒酱、玉露香梨、秋月梨等特色

农产品大礼包，成为展销会上市
民年货选购的热门产品。

此次年货节活动及海茗薇
山西特优农产品总汇的启动运
营将聚集省城地域优势，进一步
丰富省城人民的“菜篮子”“米袋
子”“肉铺子”，为我省、我市特优
农业区域品牌、企业品牌、产品
品牌通过省城平台稳步进入全
国中高端市场打下坚实基础，将
成为我市贯彻落实省委、省政府
提出的打造“有机旱作·晋品”省
域农业品牌的重要抓手，是促进
农民增收的有效途径，是政府织
起城乡信息网、引导农民闯市场
的一次创新举措，同时也将成为
我市紧紧围绕农产品“特”“优”
战略，强化品牌强市实施部署，
集中补齐我市品牌建设中产品
缺卖点、品牌缺认知、营销缺平
台、传播缺故事等短板的重要举
措。

“往年的春联都是孩子书写，今年我们决
定增加难度，根据自家的情况原创春联的内
容，然后再由孩子书写，贴在家门口。”西苑社
区居民赵女士说。

赵女士的女儿今年 14 岁了，毛笔字写
得不错。从 2017 年开始，她便“承包”起自
家的春联，有时亲戚朋友邻居也会上门讨
要。孩子连续写了 6 年，今年有点不想写

了，赵女士便决定增加难度，全家人先自编
春联。

说干就干，近段时间，一家人只要没事就
聚在一起研究春联，先后创作了不少，但都觉
得不太对仗。“‘思过去回忆美好往事，向前看
共创幸福家庭’，这是孩子创作的，如果没有
更好的，我们家今年就贴这副春联了。”赵女
士说。 记者 袁剑锋

我市举办
冬季农产品展销暨年货节活动

宠物市场“小宠”挺受宠

自己设计 网上定制

沉浸式个性化年货受追捧
“这是我和孩子设计的兔年窗花，已经在网上找到商家定做，过几天

就快递回来了。”1 月 7 日，富力城社区居民刘雨昕和朋友聚会时，拿出手
机介绍她的个性化年货，得到了大家的一致好评。连日来，记者在社区采
访发现，不少居民已经不满足购买现成的年货，而是尝试自己设计窗花、
年画、挂历等，并在网上找商家定制。春节临近，沉浸式个性化年货受到
追捧，寄托了家家户户对美好生活的向往。

窗花 自己创作更开心

“孩子非常喜欢画画，前段时间画了很多
小兔子，十分可爱。想到兔年春节即将来临，
何不把孩子画的兔子做成窗花和年画？”刘雨
昕和家人说了自己的想法后，大家都举手赞
同，便分工行动起来。

孩子最开心，又精心画了不少姿态各异
的小兔子。丈夫自学图片编辑软件，把孩子的

作品制作成窗花、年画的样式。小刘则发挥自
己多年网购的特长，在网上寻找可以定制的商
家。一家人忙了半个多月后，将做好的图案发
给商家。热心商家还帮他们修饰了图案。

“过几天，窗花和年画就快递回来了。一
想到家中贴着自己设计的窗花，孩子特别兴
奋！”刘雨昕说。

礼物 费心定制受欢迎

“春节期间拜访长辈，过去都是拎着各种食
品。吃完就没了，也不会留下一点念想。兔年
春节，我决定突破一下，送挂历。”1月6日，锦绣
苑社区居民张弘对记者说。他要送的挂历，可
不是普通挂历，而是专门定制的全家福挂历。

“老人们念旧，喜欢将家人的照片摆在家
中，不时地看一看。”张弘说。前段时间，他在
网上看到一些喜欢摄影的人将自己的摄影作
品制作成台历，送给亲朋好友，便灵机一动，

决定制作全家福挂历作为春节礼物。
随后，他开始收集姑姑、叔叔等亲戚的全

家福照片，有的没有近照，他就拿上自己的单
反相机照一张。凑齐照片后，他又寻找商家
设计版式和制作，虽然花费了自己的不少业
余时间，却乐此不疲。

“这样的礼物就是费点事，但价格不算
贵，过年拜访长辈时带上，老人们肯定爱不释
手。”张弘说。

春联 自编自写翰墨香

乡村e镇网红直播大赛同时展开

太原古县城年货节要来了


