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皮影戏、天然植
物 染 等 元 素 跃 然“ 衣 ”

上，面料企业“走”上 T 台发
布……2023 秋冬中国国际时装

周给人们带来一些新的体验和新
的理念。

时尚添新，为市场加力。从
时装周传递的种种迹象，可以看
到业界应对挑战、开拓市场的

决心和产业践行可持续
发展的努力。

时尚添新时尚添新 市场加力市场加力
——2023秋冬中国国际时装周观察

伴随着动感的鼓点与悠扬的音
乐，模特们踏着节拍依次出场，把
《山海经》中的珍禽瑞兽与奇花异
木“穿”在身上，将颇具传统韵味的
设计表达出来……

时尚是对美的追求。秀场上，
不少设计师尝试对传统文化元素
进行新的演绎。

身穿香云纱和汉服马面裙，生
活在左品牌创始人林栖一见面，就
和记者讲述品牌将传统文化与当
代生活相融的探索。

“这既是美与自信的表达，也
是新的消费趋势。”林栖说，越来越
多的年轻人喜爱传统文化、认同本
土设计。设计师要将这些服装设
计得更符合现代人生活习惯，围绕
美与自信进行供给端升级。

时尚是对有趣的不断探索。

时装周上，我们发现，不少品牌商
从提供产品延伸到提供服务，围绕

“有趣的体验”展开尝试——
在劲霸男装的展馆外，品牌用

鲜花与咖啡引流顾客。展馆内部
仿照博物馆设计展出非遗皮影戏
道具，劲霸男装将皮影的雕刻工艺
运用在服装创意上，为客户增添

“看展”般的体验感。
除现实展陈外，还有虚拟时装

专场发布，营造出元宇宙中身临其
境的数字化时尚体验。

美丽的外表、有趣的灵魂，越
来越多的产品由此打动消费者。

“注重美感与体验感是时尚消费的
新趋势。让新颖的时尚表达更加
精准地对接用户需求，打开时尚市
场大有潜力。”北京广安商业管理
有限责任公司总经理王文英说。

探索多元时尚
带动消费升级

一场别具匠心的发布，出现在这
次时装周开幕式上——多个面料企
业联动原创设计师聚焦不同主题，将
针织、羊毛、羽绒等面料，以服装形式
进行分品类的流行趋势发布。

由面料趋势发布拉开时装周
的序幕，在以往很是罕见。

中国纺织工业联合会副会长
陈大鹏说，时装周不仅面向大众，
也面向供应商和品牌。“这次由联
合会出面，和这些面料企业合作，
为他们分别配备设计师等资源，一
起设计发布会的形式，希望将产业
链上游动向，向广大设计师和原创
品牌传导，增强整个链条协同效
率，引导他们更好地针对消费端进
行创新。”

挖掘市场潜力，需要产业的共
同努力。当前，服装行业仍面临着

来自需求和供给不小的挑战，迫切
需要增强“抱团取暖”的意识，形成
生态圈合力。

将面料创新与服装设计更紧
密结合，让产品进一步贴近需求、
引领需求。时装周上流行趋势发
布的新特色，就是业界努力开拓市
场的真实写照。

不只是面料商。产业集群，同
样成为本季时装周上的“嘉宾”。
开幕当日，“丝韵东方”盛泽时尚发
布会同期举行。以产业集群的名
义向时尚企业和设计师发出邀请，
共同创业、共同赋能。

中国服装设计师协会执行主
席杨健表示，产业集群联合发布，
通过设计师与集群地共享共创等
形式，为设计师搭建完整产业链，
为产业集群提升创意增加值。

联通产业链
挖掘潜在需求

聚焦可持续
引领新趋势

在时装周的秀场里、展会上、论坛中，业内人士
不约而同地提到了一个关键词——可持续时尚。

浙江三德纺织服饰有限公司采用优质天然
的可再生纤维，致力于产品全程可追溯和生产过
程零排放；参展的秘鲁服装品牌带来无需染色的
天然纤维羊驼毛，意在传递可持续发展理念；木
宁品牌在展台边将废弃的牛仔布料融合树脂，回
收利用成展览桌台和装饰花瓶……时装周期间，
不少企业展示了自身在材料、设计、生产、销售、
回收等环节所践行的绿色理念。

“时尚”一词里，有对流行趋势的解读，更有
对生活方式的表达。

“今天，人们更加注重追寻健康、绿色的生
活。我们希望通过低碳的面料、更具功能性的设
计，呼吁更多消费者把环保‘穿’在身上，身体力
行去体验和践行健康的生活方式。”中国时装设
计“金顶奖”获得者王钰涛说。

用新时尚开拓新消费，关键是抓住新一代
消费群体观念的变迁。更可持续、更环保，是消
费升级的方向所在，是培植产业持久成长能力
的关键。

“业界更多思考人与自然的关系，可持续时
尚是设计师关注的热点。”陈大鹏认为，做有温度
的企业，是越来越多品牌的选择。服装业正在实
践中逐步形成绿色设计、绿色生产、绿色营销、绿
色消费的产业生态。

业内认为，让产品更有故事、让品牌更有温
度、让绿色发展理念更深入人心，时尚业将不断成
长，在扩内需、优供给方面发挥更重要的作用。
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3月 24日，2023秋冬中国国际时装周T台上，面料企业进行流行趋势发布。


