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敏锐的实体商家捕捉到
了“怀旧经济”下的情感共
鸣，开始在众多熟悉的消费
场景里，营造怀旧元素，拉近
与消费者的距离。

文瀛公园附近的一家火
锅店，将上个世纪八九十年
代的贴画、海报、家具、家电，
作为门店的醒目装饰。拙朴
的怀旧风格店堂设计，让顾
客仿佛回到了曾经的老式家
园。该店一负责人介绍，很
多顾客来这里就餐，都表示
有穿越的感觉，一些“80 后”

“90后”和“00后”，还争相在
这里拍照出片。“来餐馆就
餐，能让消费者产生情感共
鸣，与怀旧元素撞个满怀。”

“怀旧正在变成一种消
费口味，怀旧并不是中老年
的专利，年轻一代也很喜欢
一些传统的东西。”省零售商
行业协会相关负责人分析介

绍，对于“70后”“80后”和“90
后”群体，怀旧是一种对过去
美好时光的本能回望，而对
于更为年轻的群体而言，旧
事物所带来的新奇感，厚重
的传统和历史所带来的价值
感，现实和过去的穿越感，这
些也是促使他们消费的驱动
力。

怀旧元素勾起消费者对
过去生活的回忆，商家借助
怀旧元素让曾经的经典焕发
新的生机，怀旧不是过时，反
而促成了新的时尚，怀旧消
费的潜力仍有待进一步挖
掘。每个年代都有怀旧和回
忆，也有不同的消费群体。
作为商家，需要分析不同群
体的怀旧情结、怀旧方式，开
发出更多、更有生命力的产
品、服务和场景，使怀旧经济
成为一个成熟的消费常态。

记者 梁丹 文/摄
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这是一场翘首以盼 20 多年的比赛，也是一场
弥补曾经遗憾的青春盛宴。近日，《灌篮高手》电
影定档上映的消息一经曝光，瞬间在全网掀起怀
旧潮。一句“全国大赛见”，让众多“80后”“90后”
迫不及待地为情怀买单，在影院见证自己的青春。

当“怀旧风”遇上新消费，必将碰撞出耀眼的
火花。近年来，在消费升级的大背景下，以怀旧主
题、传统文化为主打的产品和服务正重归消费者
视野，并逐渐成为一个新的消费风口。小到零食、
黑胶唱片，大到复古商店、旧场景餐馆，各路商家
想方设法与消费者的回忆“对接”，通过怀旧元素
应和情感共鸣，加速“情怀”的变现。

一 波 又 一 波“ 回 忆
杀”，一阵又一阵“怀旧
风”，如今正演变为一种
时尚潮流和经济现象。
《灌篮高手》曾陪伴了很
多人度过青春，是无数人
心中的动漫神作。20 多
年后的今天，《灌篮高手》
推出第一部大电影，立马
卷起一股青春怀旧的浪
潮，尤其预售一开，更是
瞬间点燃了全网购票热
情。

“买了20日0时 IMAX
厅影票！弥补青春的遗
憾，肯定不能错过。”为了
能和好友一起回忆青春，

“80后”市民张仂志在 4月
14 日就通过网络预售平
台，购买了两张万达影城
的零点场《灌篮高手》电
影票，并在社交平台晒
票：“全国大赛见”。“这是
我们的青春，去看电影
版，相当于给青春画个句
号。”张仂志说。

自备受期待的电影

《灌篮高手》开启预售后，
不少“80 后”“90 后”早早
地购了票。记者了解到，
借着这波怀旧潮，我市各
大影院均特意在 4月 20日
增加了“爷青回”零点观
影场次。从目前的预售状
况来看，影片引发了观众
的抢票热潮，像万达影
城、博纳国际影城、万象
影城预售票房均表现不
俗，一些高品质 IMAX 厅
场次，零点观影场上座率
甚至达到 8成以上。

“不要小看人们为‘情
怀’买单的能力。”太原龙
城电影集团的张晶锋表
示，作为曾在电视台播出
的现象级作品，《灌篮高
手》锁定了无数人的青春
回忆，票房肯定不会差，
而且在宣发期，片方还有
大量工作可以做，比如发
售限定周边，增强观影体
验和情感共鸣，也许会给
更多人带来去电影院观看
的理由。”

怀旧经济的“钞能力”在
其他领域也不容小觑。在食
品街一家童年零食杂货铺
内，许多大人带着小孩，一
边触摸老物件，一边挑选喜
欢的零食。店内背景音乐
循环播放着小虎队的老歌，
墙上怀旧海报仿佛能让顾
客“一秒穿越”。无花果、唐
僧肉、济公丹、劲跳糖、白瓷
缸……小到零食、日用品，
大到室内布置的旧场景和
老物件，无不增添浓浓的往
昔情怀。

“宝贝你看，这个无花果
是妈妈小时候的最爱。”“80
后”顾客薛琳在货架前拿着一
包无花果笑着对儿子说。她
告诉记者，时常会来这里找找
回忆。“大大泡泡糖、济公丹等
零食都是我小时候经常吃的，
没想到在这里都能找到，挺有
意思的。”店员介绍，店面以怀
旧作为卖点，生意一直都挺
好。对于“80后”“90后”群体

而言，对怀旧元素的感受更
强烈，这也是吸引他们的一个
消费点。

黑胶唱片、老式折叠椅、
怀旧海报……位于柴市巷的
一家唱片店，同样也将“怀旧
风”“回忆杀”等要素作为主
打招牌。“来这里光顾的，多
是“80后”“90后”，他们从前
渴望长大，现在怀念过去。”
该店工作人员介绍，迎合了
这一情感需求，带着满满的
情怀，自然有客群为其买单。

记者打开网购平台，以
“‘80后’怀旧”为关键词进行
搜索，结果找到相关“宝贝”
多达上万件，店家多达几百
家。这些店铺主营的产品基
本上都是上世纪 80年代在小
商店和小摊档上常能买到的
东西，如今这些东西已经很难
见到。从销量来看，都还不
错。一些“80后”“90后”怀旧
零食大礼包，甚至被数万人圈
粉，月销量能在1万单以上。
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商家怀旧风格的装饰，仿佛让顾客“一秒穿越”。

商家将“怀旧风”“回忆杀”等元素作为主打招牌，让消费者
产生情感共鸣，与怀旧元素撞个满怀。


