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“农科”“农大”标签受热捧

除了质量问题，还有的产品，
甚至存在宣传造假的情况。记者
看到，多家网店都在售卖一种香
脆蔬菜卷零食，但产品的品牌不
一。有的店铺写着农科院蔬菜
卷，还有的则写着农大蔬菜卷。

这些打着“农科院”“农业大
学”旗号的食品，究竟是否与对应
的机构或大学有关？点进一家农
科院蔬菜卷网店，除了标题之外，
记者在商品的详情页看不到任何
它与哪家农科院有关系的信息。
询问客服，对方也说不出所以然，
只是让记者“查看详情页”。记者
质疑“找不到相关信息”，对方则
不再回应。

而在另一家售卖农大蔬菜卷

的网店，商品包装上显示，这款蔬
菜卷得到了“东北农业大学食品
学院技术支持”，客服也声称，产
品“用到了东北农大食品学院的
技术”。但记者随后向东北农业
大学食品学院求证时，院方却说

“不了解相关情况”。
更为离奇的是，同一个品牌

的产品，记者竟找到了两个不同
包装，而另一种包装上则没有“东
北农大技术支持”这句话。记者
联系到了产品的厂家，询问“技术
支持”到底是怎么一回事，对方却
说，写着“技术支持”的产品都是
假货。

“我们是这个品牌，但你说的
那不是我们的店，我们没那么

写。”厂家说，他们和东北农业大
学没有合作，现在市面上写着“东
北农大技术支持”的产品，都是冒
充产品。“您已经不是第一个跟我
们反映这个问题的消费者了。”

除了蔬菜卷，记者还找到了
一款茶叶蛋产品，包装盒上写着，
技术支持单位是“中国农业科学
院茶叶研究所”。记者拨打厂家
电话，询问对方跟茶叶研究所有
怎样的合作，厂家则回应“不太清
楚”“无可奉告”。

记者随后又联系到了中国农
科院茶叶研究所，将所有情况告
知对方后，对方斩钉截铁地回答，
没听说过有这种合作，技术支持
的说法是假的。

真是“农科院”
出的食品吗

“农科院”“农大”纷纷澄清：与我无关

在电商平台上，不少人卖力推荐贴有“农科院”和“农大”标签的食品。似乎有了这一层身份，
这些产品看起来似乎比同类产品更优质、更健康。但记者调查发现，这些被推荐的产品中，有的
不仅质量难以保证，甚至产品本身跟“农大”“农科院”等科研院所毫无关系。

“不会还有人不知道
农科院零食吧？今天整理
了 16 款农科院宝藏零食，
都是自己吃过的，平价健
康又好吃……”

在社交平台上，输入
“农科院”关键词，页面上
会出现大量推荐农科院
美食的博文，标题里不乏

“低脂健康”“嘴馋怕胖可
以吃”等优点，有的还被
打上了“养生首选”的标
签。

在电商平台上，农科
院食品的销量亦不俗。以
一款某省农科院土豆片为
例，商家称“甄选优良 88
号土豆切片炸制，不加任
何色素及添加剂”，月销量
超过 3 万件。在店铺里，
同时销售的还有某省农科
院绿豆饼、玫瑰饼、苦荞脆
片等多款零食。

除了农科院以外，农
业大学四个字也频频出现
在各种零食网店的宣传语
中。

“东北农业大学东农
校园美食系列产品即将陆
续推出，系列产品均出自
东农各大学院研发成果”

“ 东 农 品 质 ，值 得 信
赖”……在一家主营东北

农业大学美食的店铺中，
热销产品包括杂粮大列
巴、老面包、长白糕、红肠
等，商家还在页面中晒出
东北农业大学特色农业创
业项目的获奖证书。

确实在现实中，不少
消费者都挺认可“农科院”
和“农业大学”的金字招
牌，看中的也是宣传中标
榜的“品质”“健康”等特
点。“农科院的健康食品吃
得放心”“给老人买的，希
望能调节血脂”“比别的产
品味道更浓，美味健康，富
含多种菌群”……

但有的产品，消费者
买到手后，发现根本没有
吹的那么好。一款某农科
院研发的网红果冻，好几
个消费者都在评论区里吐
槽，“不要相信网上推荐
的，不好吃”“口感很奇怪，
不太喜欢”。而另一款某
农业大学的网红蔬菜卷产
品，不止一人抱怨卖家发
货不规范，收到货时快递
都已压扁，零食也压碎
了。买家的负面评价，基
本都集中在口味、包装这
两方面。至于产品是否如
宣传所说的那样健康，消
费者也很难判断。

对于这些冒用名头的行为，
有的机构院所曾经发文进行过澄
清，呼吁消费者擦亮眼睛。

比如一款以“中国农业科学
院与张家口农科院燕麦专家多年
研究成果”为宣传语的燕麦产品，
中国农业科学院特别发表声明
称，该产品生产厂家与中国农业
科学院不存在任何关联关系，其
产品与中国农业科学院无关，亦
未以任何形式授权该企业使用中
国农业科学院名称。同时，中国
农业科学院将视情况采取必要的
法律手段维护合法权利。同时，
张家口农业科学院也澄清，从未
授权此款燕麦产品相关信息宣
传，此款燕麦产品与院方无关。

宁夏农林科学院也专门在官
网上发文，称收到一些群众来信、

电话，反映部分抖音平台、淘宝店
铺等冒用“宁夏农科院”之名销售
枸杞产品，在社会上造成一定的
舆情和负面影响。

对此，院方郑重声明，宁夏
农林科学院作为公益一类事业
单位，现在没有生产销售枸杞及
深加工产品，也没有授权任何一
家企业和商铺利用“宁夏农林科
学院”“宁夏农科院”“农科院”之
名从事经营性活动。请相关单
位、群众提高警惕，防止上当受
骗。

虽然产品被点名，但记者搜
索发现，这两款产品目前仍然在
电商平台上售卖，包装上也依然
沿用着原先的宣传语。在枸杞产
品包装袋上，记者还看到了一个
官方网址，输入网址后发现，它对

应的居然是一个过滤产品厂家的
宣传页，跟枸杞没有半点关系。

有的假冒产品至少有打假声
明可查，而有的产品，记者想求证
其真伪都非常困难。比如上述号
称某工厂与云南农科院农产品加
工研究所联合研发的土豆片，记
者找到了该研究所官网，想要拨
打网页上所留联系电话咨询，但
拨打过去后却发现该号码已停
机。再回到云南省农科院的官
网，则根本没有联系电话。通过
114查号服务查到一个号码后，记
者在不同时段拨打了多次，但每
次都是“您拨打的用户忙，请稍候
再拨”，到最后也未能联系到对
方。
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那么这些农科院和农
大食品一定健康、安全
吗？记者看到，一款打着
农科院旗号的土豆片，营
养成分表中，每 100 克土
豆片能量为 1875 千焦，脂
肪 35.1 克，营养素参考值
高达 58%，比普通薯片的
脂肪含量还高。

记者询问客服，这款
产品跟普通薯片有什么区
别 ，客 服 称“ 没 有 对 比
过”。页面下方，商家用一
行不起眼的小字给出“农
科院”说明：本商品链接详
情页面、主图、视频、标题
等介绍中包含的“农科院”
字样均是指云南省农业科
学院农产品加工研究所。
本商品是工厂与云南省农
业科学院农产品加工研究
所一起联合研制开发而
成。“农科院字样仅作为搜
索功能使用，不代表其它，
请勿过度解读。”

究竟如何“联合研制
开发”？在记者的追问下，
客服只是一味强调“农科

院提供技术支持”。
在博主们发的美食分

享文中，有一款标榜由某
农科院水牛研究所联合出
品的水牛奶被多次提及并
大力吹捧，称该水牛奶味
道香浓，甚至“甜美饱满到
仿佛在嘴里含化一块香草
奶巧克力”。

然而，记者在天眼查
上搜索，发现这家公司此
前先后多次被作出行政
处罚。例如，因“生产不
符合食品安全标准的高
钙水牛奶”，被南宁市食
品药品监督管理局依据
《中华人民共和国食品安
全法》第一百二十四条第
一款、第二款的规定予以
处罚。此外，公司还曾因

“生产标注虚假生产日期
的牛奶”，被南宁市食品
药品监督管理局依据《中
华人民共和国食品安全
法》第一百二十四条第一
款第（五）项、第一百二十
六条第一款第（三）项予
以处罚。

遮遮掩掩的“联合开发”


