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近日，工银瑞信“投知里”投教驿站暖心小
屋启动仪式在天津津南区双新街道顺利举行。

“投知里”是工银瑞信基金的公益投教服务品
牌，主要以快闪店的形式运营，致力于在轻松、
愉悦的氛围中向大众快速传播金融知识。本次
建成的天津津南区的暖心小屋投教驿站，是工
银瑞信“投知里”品牌首次在天津落地，亦是基
金业首家社区投教驿站。未来，工银瑞信还将
持续深入扎根于基层投资者保护工作中，推动
投保投教工作再上新台阶。 李 云

工银瑞信“投知里”落地天津

本报讯（记者 李晓并）省人社厅、
财政厅下发通知，经省政府同意，并向人
社部、财政部报备，从 2023年 1月 1日起，
我省对 2022 年 12 月 31 日前企业和机关
事业单位已按规定办理退休（职）手续并
按月领取基本养老金的退休人员调整基
本养老金。

本次养老金调整包括定额调整、挂
钩调整和倾斜调整。

定额调整范围内的退休人员每人每
月增加 42元。

挂钩调整标准为：退休人员按本人

缴费年限（含视同缴费年限、不含折算工
龄）每满 1年（不满 1年的计为 1年）每月
增加 1.33 元，缴费年限不满 10 年的按 10
年计算。再按本人基本养老金水平的
1.2%增加基本养老金。企业符合条件的
退休老工人，本人养老金水平含单位发
放的比照机关同类人员执行的退休生活
补贴。

在定额调整、挂钩调整的基础上，对
下列群体进行倾斜调整：（1）2022年 12月
31 日前年满 70 周岁不足 75 周岁的退休
人员，每人每月再增加 30 元；2022 年 12

月 31 日前年满 75 周岁不足 80 周岁的退
休人员，每人每月再增加 31元；2022年 12
月 31 日前年满 80 周岁及以上的退休人
员，每人每月再增加 32 元。（2）一类艰苦
边远地区退休人员每人每月再增加 6
元。二类艰苦边远地区退休人员每人每
月再增加 11元。（3）企业退休军转干部本
次调整后月基本养老金低于全省企业退
休人员月基本养老金平均水平的，予以
补足。

根据要求，调整基本养老金所需资
金，参加企业职工基本养老保险的从企

业基本养老保险基金中列支；参加机关
事业单位养老保险的从机关事业单位养
老保险基金中列支，不足部分由同级政
府负责安排资金，确保发放到位。同时
按照参保人员退休时的个人账户养老金
和基础养老金各占基本养老金的比例，
分别从其个人账户余额和统筹基金中列
支，个人账户余额为零时，全部从统筹基
金中列支。没有纳入养老保险统筹的，
由原渠道予以解决。7月 31日前要将增
加的基本养老金按时足额发放到退休人
员手中，不得发生拖欠。

本报讯（记者 霍铮 李晓琳）正值暑期，
各种培训班层出不穷，成为暑期的“高温地
带”。针对由培训引发的消费纠纷，7月 18日，
省消协发布消费警示，提醒广大家长和学生参
加暑期培训时，要谨防4类圈套。

一是谨防广告虚假宣传。家长要了解培
训班是否经有关部门批准，看清办学许可证上
规定的办学地点、办学范围等内容是否与实际
相符，对办学方的教学方式、师资力量等综合
情况进行全面了解。对于打着名校、名师的名
义进行宣传的培训机构，一定要核实情况，最
好提前到授课地点查看。

二是谨防“免费试听”陷阱。不少培训班
以先“试听”再交费的方式吸引家长和学生，交
了全款后，一旦出现更换讲师或教学质量下降
等情况，家长要求退费时，办学方则以已经试
听且是自愿选择为由拒绝退费。

三是谨防相关协议中暗藏“猫腻”。报名
前，家长应对培训班的教学时间、师资配备、课
时费、资料费以及退费条件等内容进行详细了
解，最好签订相关协议，要格外留意退费条件
等内容。

四是谨防校外培训变质、变味。一些培训
机构采取商业化营销模式，做广告、拼低价，甚
至用收来的学费做投资。个别培训机构采用

“白条”“教育贷”等金融促销手段吸引学生。
还有一些商业平台推波助澜，对夸大宣传和虚
假广告大开绿灯。

省消协提醒家长和学生一定要擦亮眼睛，
以防上当受骗。

本报讯（记者 司勇）7月18日消息，为进一
步加强液化石油气瓶安全监管，降低液化石油
气瓶使用环节安全风险，万柏林区市场监督管
理局小井峪市场监管所执法人员联合小井峪街
办应急、城管、小井峪社区等对金昌盛附近商户
开展燃气领域安全隐患集中排查整治行动。

现场重点对气瓶使用单位是否使用超期未
检气瓶、翻新气瓶、应报废气瓶、无码瓶等行为
进行检查。同时，执法人员向经营户普及液化石
油气安全使用常识，并要求经营户加强夏季安全
用气意识，严格落实液化石油气瓶安全使用和操
作规范，加强日常维护，定期对瓶装液化气进行
全面检查，及时排除各类隐患，避免事故发生。
联合行动中，执法人员发现“黑气瓶”6个。

下一步，万柏林区市场监管局将继续坚持
“人民至上、生命至上”的安全发展理念，立足市
场监管部门监管职责，常态化督促充装单位严
格履行主体责任，持续开展监督检查、隐患排查
治理工作。

疫情过后，非一线城市的大型
演出增长迅速，而演出形成的聚合
效应凸显，也直接带动了区域旅客
的增长，为当地文旅发展提供了新
思路。

山西潇河国际会展中心运营
方山西建投智奥国际会展有限公
司总经理张世坤表示，暑期是演出
市场的传统旺季。而随着演艺内
容、传播手段、经营方式的创新求
变，多种新业态新模式出现，演出
舞台的边界不断延伸，演出空间更
加多元开阔。遇上心仪的演出，越

来越多的人会跨城观演。一场有
影响力的演出，不仅能给太原带来
大量旅游消费，也会对当地品牌宣
传、经济的带动都起到很好的帮
助。

中国演出行业协会在 2023年
上半年全国演出市场简报中提出，
随着文旅融合战略的进一步推进，
旅游观光和文化体验兼具的目的
地更受青睐，沉浸式文旅业态成为

推动景区提升、乡村振兴、消费升
级和夜间经济发展的重要引擎。
对此，业界人士认为，通过“演
出+”的组合模式带动地方文旅
产业高质量发展，既有挑战，
也有机遇。

记者 梁丹 文/摄

退休人员基本养老金调整
定额调整范围内退休人员每人每月增加42元

万柏林区排查
燃气安全隐患

参加暑期培训
谨防4类圈套

“自从抢到了 7月 22 日演唱会的门
票，我跟孩子就开始做旅游攻略了。”太原
市民孙娇跟女儿为了看一场TF家族的演
唱会，即将开启一段广州之旅。“虽然往返
机票加上住宿花费不低，但是现场带来的
激动人心体验无价！”孙娇满怀期待地说。

炎炎夏日，比气温更火热的是各类演
出市场。进入暑期，线下演出市场持续升
温。据不完全统计，7月至8月全国有超百
场演唱会、音乐节举行。一票难求的演唱
会不仅吸引了人们蹲点秒杀，也成为文旅
复苏的“流量密码”。为了看一场演唱会，
专门奔赴一座城市，顺便把这座城市的网
红景点、特色美食“打卡”一遍，正成为时下
一种旅行新潮流。

跟着演出去旅行

“到现场酣畅淋漓地享受演出
盛宴，晚上散场后还可以和好友在
异乡逛巷弄、品美食，这是一场带
来特别感受的旅行。”今年 6月，市
民崔斌在网上抢到了 7月 2日薛之
谦演唱会的门票。于是，在本月
初，他和好友开启了 3天的西安之
旅。“好不容易抢到了演唱会的门
票，肯定要去。音乐和旅行本来就
是多数人的‘解压阀’。能在不同
的城市看场演出，‘打卡’美食、景
点，一点都不耽误。”

回想起 3 天的西安之旅，崔斌
仍旧意犹未尽。7月 1日乘坐高铁
从太原到西安，当天下午、晚上去逛
了大雁塔和大唐不夜城，体验了一把

“梦回长安”。第二天去洒金桥打了
卡，喝了胡辣汤、品了大水盆，晚上直
奔演唱会而去。第三天是周一，一大
早赶高铁回太原上班，几乎不耽误
事。“回来以后我算了一笔账，演唱
会门票花了517元，住宿、路费、吃饭
加上景区游玩一共花了近2000元。”
崔斌表示，这种旅行体验既充实又

有趣，所以这个花销是可以接受
的。“喜欢这种在不同城市看演出

‘打卡’的感觉，所以又和朋友订了8
月19日张信哲演唱会的门票，准备
到时再开启一段天津之旅。”

今年暑期，像崔斌这样追着演
出去旅行的人不在少数。而此类
跨城用户除了观看演出外，不少人
还将在活动举办地或周边进行短
途游览，给目的地的酒店住宿、景
区门票、租车自驾、一日游、周边
游等带来明显的拉动作用。

跨城观演成潮流

7月 15日，许巍“无尽光芒”巡
回演唱会太原站在潇河国际会展
中心举行，来自上海的史琦为了到
演唱会现场，提前两天就到了太
原。“正好没来过太原，顺便旅游
了。过油肉吃了，头脑喝了，老军营

‘打卡’了，晋祠古建筑拍了……”史
琦边翻看相机里的照片，边细数着
两天在太原的游玩体验。“这次旅
游，除了演唱会门票和机票，人均
花费不到 600元。”史琦表示，要不

是演唱会，他可能还没啥机会来太
原。这次像是发现了“宝藏”地，来
太原旅行极具“性价比”，出乎意料
地给他留下深刻印象。

光影璀璨，音浪滚滚。今年暑
期，线下音乐演出活动遍地开花，
现场感和社交性让一些人很“上
头”。从李荣浩“纵横四海”巡回演
唱会太原站到张韶涵“寓言”世界
巡回演唱会太原站，再到即将在 8
月、9月上演的周传雄太原演唱会

和周杰伦嘉年华巡回演唱会太原
站，主办方无不充分挖掘出音乐演
出活动的内涵与价值，创造出独特
场景，以此抓住各地消费者的心。

“以前音乐演出活动更多以本
地观众为主，但今年外地观众数量
也不断增加。”一家票务机构的客
服代表介绍，从目前来看，有影响
力的演出活动，除了省内观众外，
还有不少观众从山东、陕西、河南
等地赶来。

带动文旅消费热

文旅复苏的文旅复苏的““流量密码流量密码””


