
是时三伏天，
天气热如汤。近日，我

市持续出现高温酷暑天气，
高温炙烤催热了清凉消费。

记者走访市场了解到，除了制冷
类家电、“脸基尼”口罩等商品全
面热销外，消费者更是各显神
通，通过降温项圈、挂腰空调、
制冷保冷杯垫等黑科技消

暑神器，开启花式消暑
降温模式。
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今年，面对阳光的“烤”验，从面部到身体，
防晒用品层出不穷。记者了解到，防晒霜、防晒
帽、防晒衣这种普通防晒装备早已司空见惯，今
年“脸基尼”般的防晒面罩、“全方位防护”的长
款连体防晒衣十分畅销。

“你可以不化妆，但一定要物理防晒。”市民
刘琳最近种草了一款“焦下”的“脸基尼”防晒面
罩。每天出门穿戴后，全身上下几乎只露出两
只眼睛。烈日下的街头巷尾，像刘琳这样为了
防晒遮得“六亲不认”的人并不少见。

记者在电商平台上搜索“脸基尼”，各种款
式和颜色层出不穷。“脸基尼”是一种游泳时使
用的尼龙防晒头套，原本是青岛大妈们为了防
太阳晒、防海蜇蜇伤而发明的。今年，各大品牌
商抓住了消费者的心理，将“脸基尼”的外观设
计得越来越时尚，其防晒作用也更加凸显。

记者在某防晒品牌专卖店了解到，从 6 月
初开始“脸基尼”面罩热销，目前单店单月销售
额近千件。售货员说，今年产品已升级，解决
了口罩佩戴透气问题，更增加了遮挡的面积，
保护到了额头部位，让原本的口罩看起来更像
是个面罩。

除了面罩，今年各大品牌还推出了风扇空
调服，主要针对环卫工等户外工作者，它是在衣
服下摆两侧旋转装进小风扇，插上充电宝，按下
开关，便可任意选择自然风、舒适风、速爽风，尽
享清凉。

张主任表示，购买防晒降温服饰时尽量选
择大牌商超或知名电商的旗舰店购买，并注意
查看吊牌和标识。比如口罩，尽量购买面料厚、
具有多层结构、有鼻子呼吸口设计的产品，避免
购买网纱拼接的口罩。

记者 马向敏 文/摄

消费者开启花式“消暑模式”

炎炎夏日，酷暑难耐，省城制冷类
家电产品迎来销售旺季。

7月 24日下午 4时，在苏宁易购长
治路店内，记者看到，空调、冰箱等新款
制冷产品被摆在了醒目位置。其中，空
调成为夏季家电消费市场的“宠儿”，各
式各样的空调柜机、挂机琳琅满目。某
品牌空调店的销售员介绍，近期空调销
量大幅上升，最多一天卖 20多台，部分
热卖款已出现断货。

记者发现，几乎所有品牌空调都采
取了一定的销售策略，纷纷通过宣传

“无风感”“健康空气”等功能和下单即
享补贴等方式吸引消费者的眼球。“空
调销售从 5月初开始就进入了热销阶
段，尤其今年推出的厨房空调更是受到
消费者的青睐，它搭载全域防油烟技

术，利用 5大材料黑科技，为消费者打
造清凉、舒爽、便捷省心的烹饪体验。”
苏宁易购长治路店“美的”空调销售员
彭女士说。

随着人们健康意识的提高，消费者
越来越注重生活品质，主打“健康牌”已
成为各大卖场心照不宣的销售策略。
在长风街某品牌电器店内，销售人员正
在向顾客推荐一款售价为 6799元的空
气净化扇。“这款产品每秒可喷射高达
290 升洁净空气，同时能长效清除甲
醛，还可捕获极其细小的污染物和有害
空气，将它们牢牢锁在机身内。”工作人
员小王说，如果家里干燥，可考虑带有
清洁加湿功能的空调扇，两款产品销量
都不错。

相对于价格几千元的空调、空调

扇，今年售价百元级的电风扇也通过科
技元素拉高自身的售价。“这款空气循
环扇能 360度旋转，可通过旋转叶片，
将周围的空气吸入，再通过电机产生的
动力将空气推出,从而形成一个循环流
动的空气环境。”长风大卖场一杂货店
的老板说，空气循环扇能加快房间内的
空气流动，如果配合空调使用，制冷效
果更佳。

省消协投诉部张主任表示，市场上
电器不断更新，除甲醛、抑嘌呤等概念
五花八门。通常商家宣称功能越多，价
格越高。以空调为例，它的核心功能是
控温，使用的空调应综合考虑制冷和制
热的功效。消费者选购时还需问清配
件的成本、使用周期以及售后等情况，
根据自己的实际需要购买。

不止是传统制冷电器，近
来，凭借着小巧灵活、便于携
带等特点，各式各样的“清凉
神器”迅速走红。记者在某网
络购物平台搜索“清凉电器”
等关键词，降温项圈、腰间空
调、急速降温杯垫等各式各样
的夏日“消暑神器”映入眼帘，
价格从十几元到数百元不等。

有需求就有市场，这些五
花八门的“清凉神器”撬开了
高温下的商机。记者浏览页
面发现，多数产品月销量达到
几千份，其中一款降温项圈单
店月销量在 9000 单以上。产
品可直贴脖子动脉能有效吸
收身体热量，佩戴 5分钟后即
可明显感受体感降温，28摄氏
度以下自动冻结的免充电模
式，能够实现长时间户外循环
使用。

被问及降温原理时，某品
牌客服晓云介绍，降温项圈内
料填充冷感液，佩戴时能吸收
人体热量和部分空气温度，以
达到降温效果。“产品外层选
用高分子橡胶材质，使脖颈环
张力拉满，让佩戴更舒心。”

在众多“神器”中，主打易
携带的“空调腰”降温产品吸
引了大量消费者的目光。这
类产品可佩于腰间，通过制冷
出风的设备，输出凉风以达到
降温目的，被誉为“便携式小空
调”。今年，数码品牌“锐舞”推
出了一款 698元的挂腰空调，
几秒便能达到全身冰爽，非常
适用于钓鱼、登山等户外运动
爱好者。还有的品牌将风扇置
于遮阳伞隔层内，让买家能够
边撑伞边吹风。

除了上述“消暑神器”外，
快速制冷保冷杯垫、特殊材
料制成的“冷感毛巾”、以及
内置驱蚊片的户外露营风扇
等商品均受到不同消费者的
喜爱。“清凉”的字眼，仿佛已
成为夏日吸引消费者的制胜
法宝。

采访中，不少消费者表
示，“消暑神器”虽方便，但也
存在安全隐患。消费者在选
购时，不应盲目跟风购买，而
应对产品的安全性、质量、实
际功效等进行综合考量后，再
进行理性消费。

“冷”家电琳琅满目

“清凉器”花样翻新

“脸基尼”卷土重来


