
小城市音乐节如何吸引爱好者
今年的音乐节不但在大城市接连举办，在小城市也全面开

花。和在一线城市相比，在二三线城市举办的音乐节有哪些不
同？它们用什么来吸引南来北往的音乐爱好者？

去二三线城市看音乐节

今年夏天，张乔和同伴去新疆旅游，
在霍城县晃晃村偶遇了为期一个月的“薰
衣草雪山音乐节”。“场地近处是清幽的村
庄房屋、如紫色海洋一般的薰衣草花田、
晚风轻拂过的树林，远处可见雪山，抬头
有明月。”天地间的自然景致与音乐相映，
当地文化特色与村民交流温暖，音乐节成
为张乔本次旅途的“意外之喜”。

在北京工作的 95后职场新人王小景
是个音乐爱好者，不久前，她和室友一起
买了在内蒙古赤峰举办的音乐节门票，当
日往返。“这场音乐节有我喜欢的歌手和
乐队，而且距离近，往返时间短，主办方安
排了接驳车，出行方便，这让人好感度暴
涨。很重要的一点是，这是在赤峰举办的
音乐节，对于没有去过大草原的我而言是
一个全新的体验。”

“也许以后我还会看无数场音乐节，
但是永远会记得这一年夏夜，与雪山、月
光和花海同框的音乐节。”张乔说，现场的
安保配置、服务设施、周边消费区等一应
俱全，除了受邀的歌手、乐队演出，主持人
还会请观众上台展示才艺，赠送音乐节文
化衫，“整体气氛特别欢乐，互动感很
强”。她觉得，这种带有当地文化特色、和
当地村民交流紧密的音乐节，给她这样一
个短暂的过客也带来了很温馨、温暖的感
觉。

“00后，在国外上大学，一般回国就是
为了看音乐节和 live，顺便探亲。”这是朱
羽轩的朋友张雨对她的评价。“很多小城
市地方配套设施完善，吃住便宜，还可以
顺便旅游”。在她和张雨看来，距离和环
境不是问题，朋友和乐队配置最重要。”反
正每个音乐节场地都很远，而且每次去看
都灰头土脸、满身大汗的，鞋都被踩废
了。”张雨说。

北京创娱无界文化有限公司创始人
兼 CEO 张翀硕，是五百里音乐节的创办
人，曾在摩登天空任副总裁，管理运营草
莓音乐节、M_DSK 音乐节等数十个大型
音乐节 IP。他坦言，在二三线城市举办的
音乐节主要用户还是来自周边的一线城
市。张翀硕以河北固安为例，“从地理位
置上看，固安近似于北京的“七环”，但它
距北京的核心城区只有 50公里”。对于观
众来说，去二三线城市的音乐节可能比去
一线城市的场地更方便。

中国演出行业协会发布的《2023上半
年全国演出市场简报》数据显示，今年上
半年大型演唱会和户外音乐节热度持续
上升，演出 506场，票房收入 24.97亿元，观
众人数 550.10万人次。进入二季度以来，
演唱会和音乐节进入相对密集期，且短时
间高频次的音乐节并非局限在演出热门
城市。

在二三线城市繁茂生长的音乐节，其承
载的功能、关照的需求，似乎远远超越以往一
场常规文艺演出的体量。

当一线城市音乐节蔓延到二三线城市，
首先折射出群体需求的迸发与扩展。

中国音乐学院教授谢嘉幸指出，二三线
城市涌现的音乐节，构成了“社会需求”。

谢嘉幸将音乐节大致分为 4 种类型，即
商业性活动、地方文化活动、社区自发活动
以及校园活动。其中，地方文化活动一般指
由政府主导，满足当地文化需求的活动，这
类活动多和传统节日或地方的文化资源相
结合。

当原本专属大城市的音乐节下沉到小城
市，吸引多方纷纷入局，且数量呈现出爆发式
增长趋势，音乐节的原始“音乐”功能与运作
机制亦在悄然迎来新的变化。

曾经，音乐节是“发掘小众音乐”的宝藏
之地，如今，这个朴素的专业属性被拓展了更
多维度。

在朱羽轩看来，有的音乐节像是一个乌
托邦，主要功能不再是听歌，而是变成了感受
氛围，和朋友一起玩。“遇到喜欢的就听，不喜
欢的就在野餐垫上坐着和朋友聊天，而且露
营区全是乐迷，氛围超棒。”从前音乐节发现
小众音乐的功能主要落在了 live house上。
朱羽轩坦言，如果音乐节表演的乐队她都不
认识，她不会去看，但如果是 live house，只
要听说风评不错她就会去。“毕竟去 live
house成本不高，不喜欢抬腿就走”。

在环球音乐Capitol唱片中国董事总经理
唐勇看来，早期的音乐节是一个纯粹的音乐
活动，现在它的泛娱乐性更强，除了听音乐，
还涵盖了社交、休闲等功能。他同时认为，现
在的音乐节受众更为广泛，“有的人可能不是
乐迷，只是因为朋友喜欢，就跟着来了”。

不过对于一种音乐属于大众还是小众，
唐勇认为这是相对的，并且是一个不断发展
的过程。

唐勇以摇滚乐举例，最开始国内很多人
都不知道摇滚乐这种音乐类型，直到改革开
放后，听摇滚的人才慢慢多了起来。到了 20
世纪八九十年代，唐朝、黑豹等乐队的出现，
让摇滚乐逐渐被更多的人接受。2019年，综
艺《乐队的夏天》第一季开播，21世纪以来渐
趋没落的摇滚乐再次被大众看到，从前的小
众音乐变得不再小众。

唐勇认为，这是市场发展的规律，未来每
一种音乐类型可能都会有属于自己的天地，
小众变主流是很有可能的。

“在发展早期，二者都是独立音乐的天
地，而现在都更加多元化；live house受限于
室内场地的规模，多为专场演出，而音乐节则
为户外表演形式，观众容量更大，承载艺人数
量也更多。”唐勇说。

音乐节的功能在改变

当音乐节变成一门生意

去二三线城市看音乐节，
并非每一次的体验都很美好。
不少观众认为，当前音乐节的
质量良莠不齐，有些活动的音
乐性不足，配套设施不够等。

谢嘉幸认为，不论在几线
城市举办音乐节，音乐作品及
表演质量都是关键。

在朱羽轩看来，如今的音
乐节过于同质化，“是那几个比
较好卖票的乐队排列组合”。

五一期间，音乐爱好者王
傅去了某四线城市参加了一场
音乐节。场地紧邻游乐园，两
个地方的门票为捆绑销售，单
日票价就 700多元。

在王傅看来，这个价格已
经很贵了，然而高票价并没有
换来好体验，“场地一般，位置
偏，吃的东西也贵”。看完演出
后他表示，除了音乐，其他都乏
善可陈，“以后再也不去了”。

王小景觉得，一些有潜在
文旅发展基因的城市，都可以
考虑通过音乐节这种形式吸引
年轻人。音乐节重在有特点，
而不是泛滥和重复。“小而美的
城市，可以和音乐互相成就”。

此外，那些二三线城市开
始规划引入大型音乐节时，还
是要考虑“持久性”的问题。如
果只是偶尔一年办几天，热闹
一场就散，并不会给当地文旅
发展带来很积极长远的作用。

与此同时，要建立好非常
充分的基础配套设施，提供良
好的服务体感，并挖掘城市其
他魅力点，这才能‘圈粉’，让参
加音乐节的客人成为这座城市
的新粉丝。”

在唐勇看来，在大城市和
小城市举办的音乐节在演出阵
容上存在差异。“一般来说，阵
容越强成本越高，大城市的消

费力更强，因此在通常情况下，
在大城市举办的音乐节的可看
度和音乐性更好。”

此外，有些小城市的音乐
节的配套设施，例如舞美、灯光
音响等，可能也会和大城市有
差距，但在小城市生活的观众
对于音乐节的热情度更高。

因此从整体上来看，唐勇
认为“音乐节走进二三线城市”
是一件好事，“不但有助于音乐
更多地走进普罗大众的生活之
中，也有利于拉动当地文旅和
经济的发展，是拉动内需的一
种方式”。

“这是行业繁荣发展后必然
会出现的问题，因为有了健康良
性的商业化运转，音乐节才能拥
有长远的生命周期，最后时间可
以检验和解决。而经过这个阶
段后，未来音乐节的主办方将更
具音乐识别力，中国音乐节行业
将迎来真正意义上的高质量发
展周期。”张翀硕说。(应受访者
要求，张乔、王小景、张雨和王傅
为化名) 据《中国青年报》
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