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新闻：雪后气温骤降，添置冬衣也
成了迫在眉睫的事。记者近日走访发
现，本着“买对不买贵”的原则，省城年
轻人开始“反向消费”，用“平替款”拉
满生活的“性价比”。（《太原晚报》12月
20日）

旁白：好看不如好用，里子重于面子。

新闻：兖矿能源首席技能大师高
兴亮怎么也没想到，作为工人的他能
拿到70万元的年薪。在该公司，4个
荣誉等级，分别对应副矿长、副总师、
正科长、副科长岗级，划定年度收入最
高70万元、50万元、30万元、20万元
的年薪指导线。技能人才享受副矿长
待遇，得益于兖矿能源技能大师聘任
制的落地实施。此举让更多扎根一线
的技能人才看到了继续向上的希望，
为他们的职业发展打开了新通道。
（《工人日报》12月20日）

旁白：重视人才、向一线倾斜，需
要更多这样的行动。

新闻：近日，恶意拖欠工人工资47
万余元的包工头段某，被河南省长葛
市人民法院以拒不支付劳动报酬罪判
处有期徒刑 10 个月，并处罚金 1 万
元。（《法治日报》12月20日）

旁白：恶意欠薪就当付出代价。

新闻：将整个蒸西葫芦一口吞下，
连吞3个；先一口吞下一块肥腻的蒸
肉，后两口吞下整根大血肠，嘴巴里被
塞得满满当当的……记者近日了解
到，深夜时段，被明令禁止的“大胃王”
吃播又回来了。这些主播一般在晚上
11点以后上线，在“吃吃吃”的同时推
销产品或植入广告。（《法治日报》12月
20日）

旁白：警惕“大胃王”吃播死灰复
燃。

如今，零食也流行“高学历”，例如：
“某某农科院”研制、“某某大学”开发，这
都成为一些零食“绿色健康”的卖点。一
款品名为“九 0 农大蔬菜卷”的膨化食
品，在其网上的销售链接上，标有“东北
农业大学”的字样，而校方则明确回应表
示“东北农业大学作为一家高等学校，不
开展对外生产经营工作，蔬菜卷不是学
校生产的产品，商品宣传不属实。”市面
调查发现，类似搞“假学历”的网红零食，
不在少数。（《工人日报》12 月 19 日）

零食蹭名校虚张声势、自抬身价的
操作，不绝于耳。今年，上海市消费者
权益保护委员会随机选取了线上销售
的 13 种宣称由“农科院、农业大学”等机
构参与研发的食品，并开展调查核实。
其中 5 款产品被相关机构明确回函否认
有关联，其余 4 款相关机构未作出明确

回应。而一些明示或暗示“高学历”背
景 的 零 食 ，一 番 专 业 检 测 下 来 也 被 发
现 ，相 关 营 养 含 量 明 显 低 于“ 标 识 含
量”，其甚至不如一些“平凡出身”的零
食产品。

此类“学历造假”零食流行，投合了
大众的隐秘消费心理，即对主流的、工厂
化的制成品心存警惕，在所谓“科技狠
活”的偏执式解释框架下，将之默认为是

“不健康”“不养生”的。与之相较，则是
莫名对所谓“高校内部正品”“专研食品”
有着一种天然的好感与信任感，甚至一
厢情愿地将之看成是“高营养”“纯天然”

“绿色健康”的。就解读食品制销链条而
言，这种捧“高校”而贬“企业”的认知模
式并不新鲜，在社交媒介、直播电商大行
其道的时代，被开发成了所谓“高学历零
食”的生意。

对高校农学院、食品专业、实验农场
的“出产”，有着一种理想化甚至是浪漫
化的想象，这种误解并非偶然。需要厘
清的是，高校一般并不直接生产食品商
品，就算有一些前端项目涉及食物开发，
也属试验、研究性质，侧重于选种、育种、
虫害控制等科学目的，而非商业指向。
此类特殊的“食品”产量极少，根本不足
以支撑大范围的终端零售，根本不会流
入零售渠道。

从另一角度说，一些人所看不上的
“食品企业”，旗下的很多商品恰恰是大
量使用了高校的研究成果、雇用了大量
高校培养的人才。当一些消费者心心念
念寻寻觅觅所谓的“高学历零食”，殊不
知，市面上那些常见的零食，内里多有

“高学历”背景。既然如此，又何必舍近
求远、去真存伪呢？

迷信“高校正品”暴露认知短板

近期，我市降雪降温，市民群众出行
受到很大影响。为发挥交通强国建设试
点“95128”出租汽车电召平台公益属性作
用，保障市民雪天出行，山西“95128”电召
平台鼓励出租车驾驶员上线接单，对完成
订单任务的驾驶员给予补贴，受到广大驾
驶员赞誉。（《太原晚报》12月19日）

作为公益性约车服务平台，“95128”
在特殊时期所彰显的作用，有力补充了
市场化出行手段的不足，并成为包括老
年人在内的特殊人群不可或缺的出行帮
手。

危难之际显身手。因为打不上车，生
病的老人迟迟无法前往医院，一个电话完
美化解了难题，这便是“95128”存在的意

义，也是其与众不同之处。
最近出现的降雪降温天气，由于雪天

路滑，供求关系瞬间改变，“打车难”成为
特定时期的普遍现象。年轻人能等，也可
以通过加价等手段吸引网约车接单，但对
于平时就不善于使用智能手机的老年人，
小麻烦就变成了大困难。

事实上，特殊人群就是“95128”主要
服务对象。一方面，市民的日常交通出行
需求，巡游出租车与网约车基本可以满
足；另一方面，特殊人群的出行需求不能
仅靠市场手段，公益性平台具有自身优
势。这是因为，该平台不以盈利为目的，
而是为了照顾弱势群体的特殊需要而设
立，可以通过补贴等手段实现供需两端的

连接——打车人解了燃眉之急，出租车司
机也不致于吃着亏做好事。进一步说，为
了更好地满足残疾人、老年人、病人、外地
游客、高考生等人群需要，实现资源利用
最大化，还可以施行梯度补贴政策，优先
满足他们的需要。该平台不收取服务费，
加上财政补贴，可以最大限度地凸显其公
益性，进而将其作为城市文明与弱势群体
保障的一项福利大礼包，随时赠送给刚需
人群。

市场化手段是基础，政策性、保障性
手段也不可或缺，两者并行不悖、互补互
利。就像公共自行车与共享单车，各美其
美、美美与共，提供了更多差异化选择，共
同支撑着生活的幸福与美好。

让更多公益平台发挥作用


