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在香港视觉文化博物馆M+
的咖啡店，市民李小姐惊喜地发
现，这里竟然有一款彩虹咖啡，
其图案色彩与前不久在此展出
的日本彩虹艺术家的作品一模
一样。得知这是经作者授权的
艺术打印咖啡，李小姐立刻点了
一杯，并开心地自拍留念。

刚刚在香港故宫文化博物
馆看完“圆明园——清代皇家园
居文化”特展的游客张先生，在
楼下的“下江南”餐厅里，吃到了
慈禧太后爱吃的驴打滚小吃。

“以前也吃过，但今天的感觉真
不一样！”

在香港文化地标西九文化
区，艺术餐饮店尝试将艺术元素
融入餐饮场景，与博物馆展品呼
应，将观展感受延伸到舌尖味
蕾，带来不一样的文化体验。

初试水温成热门餐厅

M+楼下的咖啡店和顶楼的艺术
主题中餐厅“CVIEW华”，以及香港故
宫文博馆的博物馆特色中式餐厅“下
江南”，同属香港一家文化艺术企业集
团。“我们尝试通过餐饮将艺术融入生
活，这种方式更接地气，能覆盖更多人
群。”创办人吴振宇说。

“重要的是找对商业点。艺术品
门类很多，有的非常高冷，有的则雅俗
共赏。”吴振宇此前在一家老牌拍卖行
工作近 7年，这段经历培养了他敏锐
的艺术嗅觉和较为扎实的“落地”能
力。

“首先要找到适合的艺术品，以大
众易于理解的方式演绎出来，还要符
合餐饮的特点和运营规律。”2018年，
吴振宇初试水温的第一家艺术咖啡西
餐厅开业。

“店面挑高的空间差不多有四五
米高，非常适合举办艺术活动。”他邀

请艺术圈朋友来讲座和研讨，并推出
了主打产品——艺术打印咖啡，通过
与很多艺术家合作，展示和销售各种
艺术潮玩，市场给予了积极反馈，成为
港岛的热门餐厅之一。

2019年初春，吴振宇接到正在建
设中的西九文化区邀请，参与投标
M+咖啡店。经过前后三轮的激烈竞
争，最终赢得标的。

“我们的产品有很强的独特性，而
且很灵活，可以紧跟博物馆的展览做
各种配合，不断吸引人流，这是艺术餐
饮的独特竞争力。”吴振宇说，他们配
合M+草间弥生作品展推出的南瓜作
品打印咖啡，香港故宫文博馆三星堆
文物展推出的三星堆面具造型雪糕和
巧克力，都深受欢迎。

张大千菜单
和清帝下江南

餐桌上，六个古色古香的定制瓷
碗里分别盛有黄瓜丝、绿豆芽等六道
小菜，色泽鲜亮，摆盘精致，令人食指
大动。

这是 M+“CVIEW 华”餐厅研发
的“大千宴”中的第一道菜——“六一
丝”。“这是当年为庆祝张大千 61岁寿
辰推出的一道菜，由鱿鱼丝配五款素
菜丝做的小炒。”吴振宇介绍，餐厅墙

上悬挂着张大千的亲笔菜单，七菜一
汤里正有此“六一丝”。

张大千是画家也是美食家，他常
邀请朋友来家里吃饭，亲拟菜单。“这
张菜单是张大千 20世纪 60年代旅居
美洲时写的，后来被他的女儿收藏。
里面大部分是淮扬菜，正是我们餐厅
主营菜系。”吴振宇说，在前年的苏富
比拍卖会上他一看到这张菜单，就当
即拍了下来。

做当代版“大千宴”，要与时俱
进。比如“六一丝”，按原菜谱做出的
味道好吃，但造型不够艺术。据介绍，
反复研究之下，他们把六款食材拆解
成六道小菜，再组合成全新版本的“六
一丝”。

圆形拱门、木色飞檐、湖蓝色天花
板……香港故宫文博馆的“下江南”中
餐厅，处处充满了江南园林的写意。

“装修设计本身讲的就是康熙皇帝下
江南的故事，康熙皇帝在杭州题了很
多诗，其中就有平湖秋月，所以店面包
括餐单设计都是以西湖和月亮为元
素，让顾客一进门就进入下江南的故
事氛围里。”吴振宇说。

设计精美的宫廷主题菜单上，不
仅有宫廷菜品名称，更用中英文介绍
佳肴背后的历史小故事，引经据典，注
明典籍出处，读之既有历史知识，又饶
有趣味。

“在香港故宫文博馆看完中国文
物展览后，再坐在这样的环境里点一
份美食，会大大延伸观众的参访体
验。”吴振宇说。

香港独特优势
带来发展新机遇

吴振宇第一次参与竞标的时候，
西九文化区还是一片工地。而今，随
着一系列文化设施的相继建成及配套

完善，这一区域已然成为香港的文化
地标。

在吴振宇看来，香港是全世界最
大的艺术交易平台之一，每年的艺术
展会备受业界关注。近年来香港故宫
文博馆等一批新博物馆的出现也吸引
了越来越多的海内外艺术人才。

“现在香港的文化艺术生态活力
满满。”吴振宇说，香港作为中外文化
艺术交流中心的独特优势，会给艺术
餐饮带来发展新机遇。

他们以艺术餐饮店为平台，不断
推出相关艺术项目，开展文化交流。
今年3月，他们先后举办了好几场重量
级的艺术分享会，包括邀请来自欧洲
等地的艺术家进行对话和研讨；还与
美国插画家合作，制作其作品的打印
咖啡和打印饼干。此外，他们尝试开
办工作坊，拓展茶艺、插花等新品类。

在艺术餐饮的探索之路上，做好
博物馆项目一直是吴振宇的“初心”。
他透露，香港故宫文博馆近期将会推
出其 IP产品新系列，他们正紧锣密鼓
地研发餐饮新品与之配合。

“我相信市场对于中国优秀传统
文化的需求是个趋势，作为业内人士
我们有责任做好市场推广。”吴振宇
说，“特别希望能为推广中国优秀传统
文化尽一点力，这是我非常想做的。”
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当艺术融入餐饮

探索舌尖上的文化体验

这是4月8日拍摄的M+“CVIEW华”餐厅入口。

4月8日，吴振宇接受记者采访。

这是4月8日
拍摄的打印咖啡。

这 是 4 月 8
日 拍 摄 的“ 大 千
宴 ”中 的 第 一 道
菜——“六一丝”。
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