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新闻：“五一”假日，各地游客
纷纷打卡锦绣太原城，我市文旅市
场迎来井喷状态。面对巨大客流
量，我市文旅市场用心待客，花式
宠客，暖心之举频频，让外地游客
来太原后不留遗憾。整座城市的
努力，成功收获“太原，一座暖心城
市！”的赞誉。（《太原晚报》5 月 6
日）

旁白：引客有心，留客有道。

新闻：本来为了满足一些特定
人群在医院就诊时的陪伴需求而
产生的陪诊师，正在悄悄变味儿
——一些陪诊师以陪诊之名，行营
销之实，倒卖医师就诊号源，扰乱
医疗秩序。(《法治日报》5月6日)

旁白：规范陪诊服务刻不容
缓。

新闻：生活方式淡淡的，日子
淡得像白开水，事件密集度低，主
打一个随遇而安……近来，一批网
民被贴上了“淡人”标签。另一端，
也有一批“生活浓人”，其中极具代
表性的便是“主题月生活法”的践
行者，他们活得极为“浓烈”：日子
以月为单位，给自己见缝插针排满
各种主题活动，通过一系列主题的
尝试、体验和学习，“生活浓人”们
悄悄解锁更多可能。（《北京青年
报》5月6日）

旁白：生活浓淡总相宜，人生
有味是清欢。

在二手电商平台购买商品，对方要求在平台外下单购买，你是否会为
了“顺利交易”而听从卖家“建议”？近日，福建厦门警方公布了一起网络虚
假购物案例，为抱有侥幸心理的买家敲响了警钟。 （新华网5月4日）

“五一”假期，阳曲县高村乡农民
用举办“劳动节晚会”等自己独特的
方式欢度劳动节，共同庆祝通过辛勤
劳 动 换 来 的 乡 村 振 兴 。（《太 原 日
报》5月4日）

乡村晚会是农民群众自编自导、
自演自赏的乡村文化娱乐形式，展示
了新时代乡村文化发展的新风尚。
近年来，随着乡村振兴战略深入实
施，作为乡村文化的重要表现形式之
一，乡村晚会发展势头迅猛，内容丰
富多样，得到了越来越多的关注和支
持。

乡村晚会是田园的盛宴。作为
乡村地区的文化舞台，乡村晚会集中

展示了田园文化的独特魅力。农民
在幕天席地的舞台上，以山川、湖泊、
田野、溪流为背景，通过歌舞、小品、
戏剧等表演形式，用艺术的方式展现
乡村生活的美好、田园风光的秀丽以
及农耕文化的内涵，表达了对美好生
活的向往和追求。

乡村晚会是文化的狂欢。在晚
会上，秧歌舞、皮影戏等传统歌舞戏
剧，笛子、二胡等古老民间乐器最受
欢迎，因为它们承载着深厚的历史文
化底蕴，能触动人们内心深处的情
感。通过乡村晚会，传统文化得以传
承和发展，为乡村文化的繁荣和振兴
注入了新的活力。

乡村晚会是情感的共鸣。通过
晚会，大家可以放下平常的忙碌和疲
惫，聚在一起欣赏表演、分享故事、畅
谈生活，加强彼此之间的联系和沟
通，增进相互之间的友谊和信任，也
让每一个人感受到了乡村大家庭的
温暖和关怀，助推乡村社会的和谐稳
定。

乡村晚会用歌声串联起乡间的
记忆，用舞蹈描绘出田园的诗意，用
戏剧演绎着乡土的故事。它如同大
地的欢歌，点燃人间的烟火，让人们
在忙碌的生活中停下脚步，回味那份
纯真的乡村情怀，感受那份深厚的乡
土文化。

唱响大地欢歌 乐享人间烟火

春茶陆续上市，太原市市场监管
综合行政执法队开展茶叶过度包装
治理“回头看”专项行动。（《太原晚
报》4月29日）

过度包装的茶叶，可谓花里胡
哨，里三层，外三层，险些找不到茶
叶，消费者总有一种“冤大头”的感
觉，而且无法循环利用的包装垃圾也
对环境不友好。

去年 9 月，《限制商品过度包装
要求——食品和化妆品》实施，该国
家标准涵盖31类食品、16类化妆品，
包括茶叶、酒类等，新标准对包装层
数、包装成本等都作出明确规定。该
规定如一剂猛药，整肃了茶叶市场，

推动行业健康发展。太原相关部门
在春茶上市之际适时开展“回头看”，
让茶叶乱象无处遁形。

茶本是一片树叶，因人的原因成
了商品，变成文化，甚至参与了世界
历史的进程。整治舍本逐末的过度
包装，是让茶叶回归绿色，也是回归
中国茶文化的应有之义。

消费者要敢于对茶叶过度包装
说“不”。要树立理性科学的消费观
念，践行绿色低碳的生活方式，主动
选择简约的包装，拒绝为过度包装买
单。

茶企要秉持节约环保的理念。
过度包装对于环境和资源的影响是

不言而喻的。企业要创新技术，尽量
使用可重复利用的材料进行包装。
通过巧妙的设计和创意，让包装体现
企业文化内涵，符合绿色环保标准。
把更多功夫用在茶叶品质上，用茶香
吸引人。

有关部门要加大执法力度。纪
检监察部门要严防茶叶背后的“四
风”问题。完善激励机制，对优秀茶
企实施奖励，鼓励茶企推广和利用绿
色包装，弘扬节俭风尚，遏制不良风
气。健全消费者维权渠道，努力营造
放心的消费环境。

一杯清茶，三两知己。让茶叶回
归本真，回归美好。

回归茶叶本真 践行绿色消费

赏当地美景，品地域美食，是旅
行的美好之处，而“土特产”因其独
特 的 口 感 ，成 为 游 客 们 的“ 心 头
爱”。“晋味道”土特产在“五一”假
期走俏，成了“香饽饽”。（“并州新
闻”客户端5月5日）

中国是礼仪之邦，礼尚往来是
人们在交往中沿袭千百年的待客之
道。不少人喜欢以购买当地土特产
的方式，为每一趟旅行画上句号。
把带有浓郁地方特色的产品赠与亲
朋好友，分享旅行收获和喜悦，让快
乐翻倍，更让一趟旅行变得圆满。

如今，许多人因为美食而奔赴
一座城。无论是成都、西安，还是淄
博、天水，美食总是人们津津乐道的
话题之一。土特产里不乏地域美
食，从故乡到他乡，让更多人品尝到

了其他地域的特色，人们在品味美
食时，也激发起更多人对土特产原
产地的兴趣，或许在不经意间，就被
列入下次出游的目的地。

围绕土特产作文章，是为家乡
魅力展示提供了新途径。让土特产
为家乡代言，要努力做到人无我有，
人有我优。科学把握差异性，不盲
目跟风，凸显地域特色和产品特点，
努力在品质上追求“独一份”，在品
牌上追求“擦得亮”。加大土特产的
宣传力度，例如在机场、高铁站、地
铁站里加大当地土特产的推荐，也
可以通过精美短视频展现土特产的
生产过程或烹饪方法，或是举办特
色农产品品鉴活动……让人们在品
尝当地美食的同时，能够对当地有
更多了解。

让土特产为家乡代言
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