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“7月 9 日的晋源区北
大寺，80 余亩荷花竞相绽
放。”

——7 月 9 日的晋源区
北大寺，80 余亩荷花竞相绽
放，“万亩稻田荷花香”的盛
景引来八方游人打卡拍照，
共赴这一场“大寺荷风”之
约。 （《太原晚报》）

“进一步完善相关管理制
度，推动提升珊瑚礁生态系统
质量和稳定性。”

——前不久印发的《自
然资源部办公厅关于加强
珊瑚礁保护修复的通知》，
在提升科技支撑能力等5方
面提出了10条要求，进一步
完善相关管理制度，推动提
升珊瑚礁生态系统质量和
稳定性。

（《人民日报》海外版）

“选择未来定居地时，
74.8%的受访青年表示会优
先考虑青年发展型城市。”

——近日，中国青年报
社对 1500 名青年进行的一
项调查显示，选择未来定居
地时，74.8%的受访青年表示
会优先考虑青年发展型城
市。建设青年发展型城市，
42.5%的受访青年期待加大
青年创新创业扶持力度。

（《中国青年报》）

多年来，太原市的诸多老字号在不
同方面与时俱进，积极转型，匠心与品
质同步，传承与创新相融，焕发出勃勃
生机。（《太原日报》7月11日）

老字号不仅是一张招牌、一家企
业，也是一座城市的独特文化与记忆。
这份珍藏与积淀，最理想的存在方式是
在身边，历久而弥新，见证着历史，也诠
释着当下，成为难以复制的活化石。

既是老字号，一定辉煌过，可“好汉
当年勇”未必能说服今天的消费者。物
流贸易早已全球化，老字号的竞争范围
不仅仅是一地一域，曾经的“拿手好
戏”，或许在科技的加持下不再稀缺，而
消费者的喜好、口味又在不断变化。出
路只有一个，那便是找到老与新之间的

最大公约数——以老带新，与时俱进。
老字号不能总依赖本地的老主

顾。老年人喜欢吃元宵，可很多年轻人
更喜欢软糯的汤圆，口感好不说，馅料
也丰富。让他们在节日期间排队购买，
那是绝对不可能的。这就需要创新，跟
风做汤圆无异于自废武功，但丰富馅料
的口味完全可行，既然龙虾和烧麦能够
结合，元宵如何不能创新来吸引年轻
人？还有陈醋，茅台能和咖啡混搭，更
有益于健康的老陈醋，为何不能研发好
喝又健康的“醋咖”？无时无刻不在创
新，才是关键。

精益求精是老字号的内核，品牌质
量是立于不败之地的根本。如月饼，如
今越来越讲求薄皮大馅，甜度越来越

高，价格越来越贵，于是朴素笨拙又物
美价廉的老式月饼，现反倒更受欢迎。
原汁原味、货真价实、口碑至上……这
些 都 是 老 字 号 不 可 丢 失 的 优 势 特
色。同时，切忌倚老卖老，盲目追求返
璞归真，必须不断求变创新，开发更多
适应当下消费者需求的新口味和新品
种，其中，年轻消费者和外地消费者尤
其不可忽视，必须通过创新辐射用户群
体，让更多人认识、喜欢上老字号，而演
唱会、电商直播等渠道，正是扩大影响
力的良机。

顺应潮流本是品牌生存发展的应
有之义，要活在市场上而不是留在博物
馆里，需要推陈出新，需要结合消费趋
势丰富品牌内涵，不断焕发新的生机。

“以老带新”才能历久弥新

今年上半年，小店区七大商圈首店
品牌入驻数量近 30 家，其中全国首店 2
家、华北首店2家、山西首店16家、太原
首店 6 家，成为山西最大的“首店集聚
场”，小店区“首店经济”一路领跑全
省。（《太原晚报》7月9日）

所谓“首店经济”，是指一个区域利
用特有的资源优势，吸引国内外品牌在
本区域首次开设门店，使品牌价值与区
域资源实现整合，并由此对该区域经济
发展产生影响的一种经济形态。若有
首店品牌落户一座城市、一片区域，则
说明这里拥有品牌发展所需的“密码”。

一把钥匙开一把锁。小店区吸引
首店品牌入驻，就是紧握“首店经济”发

展的“金钥匙”，破解区域消费升级流量
密码，由此释放出巨大的潜能和火花。

首店品牌一亮相，往往惊艳全场。
创新、稀缺、初体验，是首店品牌的消费
感受。当消费者体验过，满足好奇心，
真正的考验才随之而来。吸引首店品
牌入驻，并让其走得更远，让品牌成长
和区域发展实现双向奔赴，才是关键。

要厚植首店品牌发展土壤。一片
区域的商业板块是否活跃、周边消费能
力如何，是品牌入驻要考量的重要因
素。栽下梧桐树，引得凤凰来。梧桐树
是否叶茂根深，需要充足的养分，即当
地的营商环境。有关部门给予入驻商
户优惠政策等便利是基础，后续的有效

扶持、引导，是沃土，更是支点。比如策
划具有影响力的展览、大型活动，打造
流量话题，引来消费人群。

要注重扶持本土小众品牌。人们
熟知的国内外大品牌，自然别具吸引
力。然而，近年来许多本土品牌崛起，
拥有特定的消费人群，也许小众化，目
前实力远不及大品牌雄厚。这些品牌
扎根本土，经常出自拥有梦想与担当的
创业者之手。在看似冒险的背后，蕴含
着巨大的发展潜能，未来不可限量，需
要各方支持。

首店品牌“团宠”太原，圈粉无数，
滋养了自身，将有力拓展太原城市发展
资源，提升城市吸引力和美誉度。

暑假来临，国内不少热门博物
馆一票难求，游客为一睹珍贵藏品
排起长队。由于闭馆时间较早，游
客观展时间紧张。游客期盼：博物
馆能不能晚点下班？

博物馆“热得发烫”，近日，国
家文物局发布《关于做好2024年暑
期博物馆开放服务工作的通知》，
其中明确提到，重点场馆、热门场
馆可根据实际情况，通过适当延长
开放时间、策划云展览、云直播以
及流动展览等方式，更大限度满足

公众参观需求。
博物馆延时开放、

夜间开放，是“让文物
活起来”的重要方式之

一，也是繁荣夜经济、激发消费新
活力的重要措施之一。但客观讲，
博物馆延时开放、夜间开放也面临
现实难题，首当其冲的是运营资金
和人力资源的短缺。此外，夜晚相
对于白天更易发生损坏文物等安
全问题，博物馆难免有疑虑。

政府部门应加大对博物馆延
时开放和夜游服务的支持力度，通
过资金补贴、政策引导等方式，激
发博物馆的积极性和创造力。同
时，博物馆也应加强自身建设，提
升服务质量和管理水平，确保延时
开放和夜游服务安全有序进行。
此外，社会各界也应积极参与，共
同营造良好的观展氛围。

“首店经济”火得及时

热门博物馆“晚点下班”挺好

近日，
有 消 费 者
反映，他在
一 家 影 城
购 买 单 张

电影票时，无法选
择核心观影区域。
消费者认为，该影
城的购票选座规定
非常不合理。记者
在社交平台上发
现，不少消费者遭
遇过“单人购票选
座受限制”。（澎湃
新闻7月10日）朱慧卿/漫画


