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新闻：8 月 19 日，“全民健身
你我同行”2024年山西省社区运动
会——体育职业技能进社区活动
在许坦社区启动，活动旨在增强群
众身体素质，满足亲子情感需求，
推动全民健身运动的普及和深入
开展。（《太原晚报》8月20日）

旁白：走出去，动起来。

新闻：目前全国的养老助餐特
别是社区食堂，基本采取“公助民
营、民建民营”等方式经营，但因具
有公益性质，菜品定价不高，再加
上客流少，有不少食堂都在微利经
营。在适老的同时，如何实现持久
发展？在记者的调查样本中，从

“老龄”走向“全龄”成为基本共
识。在北京西城区广外街道的这
家“父母食堂”，在这里同时就餐的
也有不少年轻人。（央视网 8 月
20日）

旁白：海纳百川，不拒细流。

新闻：“您可算接电话了，这里
有一份××保险需要吗……”“能听
清吗？这里是××保险……”听到这
样的电话开头，湖南益阳市民刘先
生就知道是AI机器人打来的骚扰电
话，因为电话那头的话术基本一样，
即使被打断对方也会按照固定的模
板继续通话，仿佛没有听到一般。
记者注意到，近期遭遇AI语音“轰
炸”的人不在少数。（《法治日报》8月
20日）

旁白：AI还须AI治。

女儿考上心仪的大学，开始
准备开学“行头”。8 月 18 日，父
母买了一款高端手机做礼物，却
被孩子拿到专柜退掉。孩子说，
现有的手机还挺好，没必要换新
的。而且，大学应以学业为重，手
机、电脑等设备够用就行。（《太原
晚报》8月20日）

开学季到来，“开学经济”随之
升温。在这个关键节点，应当倡导
理性消费。

孩子考上大学，父母购买高端
手机做礼物，孩子却拒绝了。我们
看到的不仅是一个家庭的生活场
景，更是新一代年轻人理性消费、

拥有成熟独立意识的体现。
对于学生来说，开学季意味着

全新的开始。传统教育模式中，父
母常常以物质奖励来激励孩子在
学业方面进取。随着教育与成长，
很多孩子打破了这一模式，拥有更
为内在的自我认同和更趋成熟的
价值追求。

家庭、学校、社会各方要形成
合力，为孩子们营造一个健康的社
会环境。商家应当更加规范自身
行为，不诱导消费者过度消费。学
校和家庭要引导孩子践行简约实
用的消费方式，珍惜父母的付出，
增进亲子理解。

拒绝攀比 回归初心

2025年1月1日起，执行居民合表电
价的电动自行车充电设施用电，电价根
据电压等级按每千瓦时0.487元或0.477
元执行；充电电费和服务费分别标示、分
别计价。有关部门将严格落实电价政
策，推动降低充电服务费，减少群众充电
费用支出。（《太原晚报》8月20日）

以价格明晰为主要手段的新规，
最终目的在于规范市场，以减少群众
充电费用支出。于基数庞大的电动自
行车车主而言，无疑是一项惠民便民
的利好政策。

长时间以来，充电费用究竟如何
构成？电价按照什么标准收取？车主
并不明了，极少有人较真儿。充电属

于高频行为，保有量早已超过百万辆，
年复一年算下来，绝不是一笔小钱。

多数小区的充电设施由第三方经
营管理，近乎是垄断经营，用户缺乏比
价的可能，如果有猫腻，用户只能吃哑
巴亏。正是基于这种乱象，今年 6 月，
国家发展改革委办公厅和市场监管总
局办公厅联合发布了《关于规范电动
自行车充电收费行为的通知》，其核心
就在于价费分离，并要求充电电费和
服务费分别标示、分别计价。

简言之，电费如何收取，服务费有
多少，应当一目了然地公示，让消费者
心知肚明——赚钱赚在明面上。过
去，有的充电桩按照时长收费，有的按

功率收费，有的则是结合起来收费，消
费者只知道扣费多少，却不知服务费
交了多少。哪怕觉得交了冤枉钱，也
难以举证。新规实施后，这样的局面
有望得到改变。价费分离、明确电价
标准，必将降低用户充电负担，减少乱
收费现象，进一步引导用户户外充电
的积极性。进一步说，对于那些服务
费收取明显过高的第三方机构，用户
也可以集体维权。

充电设施具有公共服务属性和民
生属性，绝不能成为少数企业和个人
不当牟利的温床，鼓励市场化竞争，捍
卫消费者的合法权益，正是新规出台
的目的与意义。

公开透明也是惠民便民

购买二手车好处不少，譬如经济实惠，
价格便宜；被碰不心疼，配件易买到……但
购买二手车的弊端也很明显，耗时又耗
力不说，还可能买到问题车辆。近日，
万柏林法院就受理了一起二手车纠
纷。（《太原晚报》8月20日）

二手车商家以事故车欺诈消费者
被判“退一赔三”，实在是大快人心。

“退一赔三”的判决，无疑给不良商家
一记重击，给消费者吃下了“定心丸”。

对于消费者来说，打官司维权是
性价比最低的维权方式。维权期间，
消费者往往面临着诸多困难。一方
面，要证明商家存在欺诈行为并非易
事，需要消费者花费大量的时间和精
力。另一方面，一些不良商家百般抵

赖，甚至通过各种手段拖延时间、增加
消费者的维权成本。因此，从源头上
遏制欺诈行为，营造一个公平、公正、
透明的二手车交易环境，才是维护消
费者权益最有力的手段。

首先，要加强市场监管力度。相关
部门应建立健全严格的二手车市场准
入制度，对进入市场的经营主体进行全
面审查，确保其具备合法资质和良好信
誉。同时，加大对违规经营行为的处罚
力度，对于欺诈消费者、隐瞒车辆真实
状况、篡改里程等违法行为，予以严厉
打击，提高违法成本，形成有效震慑；其
次，完善车辆评估和检测标准。建立统
一、权威的二手车评估体系，培养专业
的评估师队伍，引入先进的检测设备和

技术，对二手车进行全面、准确的检测，
形成详细、客观的检测报告，让消费者
能够清晰了解车辆的真实状况；第三，
加强信息透明度。强制要求二手车经
销商如实披露车辆的历史信息，包括维
修记录、事故记录、保险理赔记录等。
建立公开透明的信息平台，消费者可以
通过平台查询车辆的相关信息，减少信
息不对称带来的风险。

此外，对于消费者来说，在购买二
手车时，要尽可能地通过专业的检测
机构对车辆进行全面检测，仔细查看
车辆的相关手续和记录。同时，要选
择信誉良好、口碑较好的商家进行交
易，签订详细的购车合同，明确双方的
权利和义务。

□孙达佳

二手车市场谨防信息不对称

8月19日，小店街道康宁街社
区在辖区粮食局宿舍设立“共享头
盔驿站”，共投放十余顶“共享头
盔”，向外出时未佩戴安全头盔的
电动车、摩托车骑乘人员提供“共
享头盔”，受到大家称赞。（《太原
日报》8月20日）

头盔虽小，关系安全，意义不
小。共享事小，同享安全，小事不
小。头盔共享，安全随戴随取，方
便群众，安全大家，做法值得推广。

生活中有很多难忘，但更多的
是遗忘。出门忘带钥匙、下楼忘锁
门、骑车忘拿头盔、回家忘锁车……
头盔不是不戴，而是忘带。但忘
拿东西，再来一次尚可弥补，忘

拿头盔，忘带安全，机会或许只
有一次。

忘戴不要紧，只要常提醒。但
靠人提醒，只解决一时，而解决不
了问题根本。关键的问题是让安
全入眼、入脑、入心，处处见安全，
时时有安全。

目前，全国有不少地区都投放
了“共享头盔”，比如江西赣州一学
校设置了校园“共享头盔”，为忘戴
头盔的学生和教师提供了便利。
福建泉州在路边设立“共享头盔”
专柜，有需求的群众可免费借用。

共享，带来的是方便，享受的
是快乐。共享头盔，则让安全变得
更方便、更持久。

共享头盔 同享安全
□薄 鸿
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