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[专家提醒]

当前，支持消费品以旧换新工作
正加力推进。补什么？怎么补？消
费者十分关心。商务部等四部门近
日印发关于进一步做好家电以旧换
新工作的通知，明确一系列具体举
措。

通知发布前一个月，国家发展改
革委等部门印发实施《关于加力支持
大规模设备更新和消费品以旧换新
的若干措施》，明确安排近 1500亿元
直接下达地方支持消费品以旧换
新。此前，商务部等部门于 3月底印
发实施《推动消费品以旧换新行动方
案》。

记者从商务部了解到，此次通知
作为支持政策，就做好政策衔接、明
确补贴品种和补贴标准、优化补贴方
式和审核流程等方面提出了细化措
施，确保消费者获得中央政策红利，
保障政策平稳有序过渡。

首先，支持品类更多，补贴力度
更大。

此次通知延续了若干措施已经
明确的补贴品种和标准，即：对个人
消费者购买 2级及以上能效或水效标
准的冰箱、洗衣机、电视、空调、电脑、

热水器、家用灶具、吸油烟机 8类家电
产品给予以旧换新补贴，补贴标准为
产品最终销售价格的 15%，对购买 1
级及以上能效或水效的产品，额外再
给予产品最终销售价格 5%的补贴。
每位消费者每类产品可补贴 1件，每
件补贴不超过 2000元。

值得一提的是，在此基础上，通
知支持地方自主确定补贴“8+N”类
家电品种。

通知提出，各地自主确定上述 8
类家电的具体品种。鼓励地方结合
当地居民消费习惯、消费市场实际情
况、产业特点等，对其他家电品种予
以补贴并明确相关补贴标准。鼓励
有条件的地区因地制宜将酒店电视
终端纳入消费品以旧换新补贴范围。

“支持政策作了调整，提高了支
持幅度，扩大了支持品类，我们要做
好前后政策衔接。”商务部市场运行
和消费促进司司长徐兴锋表示。

商务部研究院流通与消费研究
所所长董超说，中央资金叠加地方自
主政策，对地方而言，要借鉴前期经
验做好政策衔接，对消费者而言，补
贴的品类更多，也意味着享受优惠力

度更大。
下一步，如何让“真金白银”惠及

消费者？
通知明确，根据若干措施要求，

国家发展改革委直接向地方安排超
长期特别国债资金，支持家电以旧换
新。家电以旧换新补贴资金按照总
体 9:1的原则实行央地共担，东部、中
部、西部地区中央承担比例分别为
85%、90%、95%。各省级财政根据中
央资金分配情况按比例安排配套资
金。

通知提出，鼓励地方采用支付立
减、发放个人实名代金券等不同方
式，尽快让“真金白银”的优惠直达消
费者，提升消费者享受补贴体验和获
得感。各地应简化补贴审核流程，在
防控风险的前提下提高审批效率，减
轻以旧换新政策参与企业垫资压力。

“与投资补助等传统支持方式不
同，这次向地方直接安排资金，赋予
地方更大的自主权，在符合‘两新’总
体要求的情况下，充分发挥地方的创
造力，有利于更加快速便捷地将这些

‘真金白银’的优惠直达消费者。”国
家发展改革委副主任赵辰昕说。

也有消费者担心，会不会出现先
涨价后降价、违规套取补贴、借机销
售伪劣产品等情况。如何让消费者
以旧换新更便利、更放心？

通知明确，各地要加强数字化平
台建设，互相借鉴经验，加强数据分
析，及时准确掌握家电交旧、购新、拆
解全流程信息。要通过大数据等数
字化手段，严防虚假交易、跨地区重
复购买、大量囤货、骗补套补等行为。

通知还提出，各地要指导政策参
与企业在支付环节向消费者明确提
示获取政府补贴金额，拓宽消费者参
与家电以旧换新的支付渠道，切实采
取措施提升消费体验。各地要督促
家电以旧换新参与企业将回收的废
家电交与正规拆解企业。鼓励个人
消费者和企业登录生态环境部网站，
举报非法拆解废家电行为。

董超说，家电以旧换新链条长、
范围广，要推动畅通家电生产、消费、
回收、处理全链条并且明确主体责
任，发挥市场监管、财政税务等各方
力量，善用科技手段，加强资金监管，
规范补贴发放。

新华社北京8月26日电

加力支持家电以旧换新，补什么？怎么补？

新华社北京8月 26日电（记者顾天成）近
日，连续有多起雷雨天气垂钓人员遭雷击事件
发生。应急管理部门和急诊科医学专家提示，
雷雨天气钓鱼时，鱼竿和水都会增强导电概率，
易引雷，雷雨天气勿垂钓。

根据国家应急广播日前发布的雷雨天垂钓
安全提示，未来十天我国北方地区仍多降雨，部
分地区有暴雨和大暴雨。“钓友”们出发前务必
关注天气预报，避免在暴雨、雷雨天气垂钓，遵
守安全注意事项。

“许多钓鱼竿是金属质地，其长条形状结合
甩动的鱼线近似‘接雷天线’，含杂质高的水域
导电率也较高，易引雷。”南京市消防救援支队
消防宣传员马凌晨说。

雷雨天该如何防雷击？北京市气象局工作
人员介绍，如果在户外看到闪电，30秒内又听到
雷声，就说明此时人已处在雷区，必须先将身上
的铁杆、钓鱼竿等金属物放置别处，离开水边、山
顶、小亭子等比较孤立的位置，及时躲进有防雷
装置的建筑物里面。如果雷已处在头顶，可以找
个低洼地带，双脚并拢蹲下，双手抱头。不要打
伞，不在树下躲雨，不能奔跑，等雷过后再打伞。

部分网友关心遭遇雷击后如何急救。对
此，四川大学华西天府医院急诊科主任何斌介
绍，如果遭受雷击者衣服着火，应及时用水扑
灭，或用厚外衣、毯子把伤者裹住以扑灭火焰。
对呼吸、心跳停止者，立即做心肺复苏，再处理
烧伤创面。雷击时的电流热效应会引起电烧
伤，可用冷水冷却伤处，然后盖上敷料，若无敷
料可用清洁的布、衣服等包裹，并及时转送当地
医院，转运途中要输液，并采取抗休克措施。

马凌晨表示，垂钓安全风险不止有雷雨天雷
击，建议安全垂钓要做到“六避免”：避免在未经
开发的地方野钓；避免在雷雨、台风等恶劣天气
时外出垂钓；避免进入河谷等低洼地带、水情不
明的地方垂钓，防止发生溺水意外；避免在电力
设施下垂钓；避免傍晚、夜间到河中垂钓，防止因
水位上涨或夜晚视差发生意外；避免选择长满青
苔的光滑岸边作为钓位，不要轻易入水捞渔具。

雷雨天气勿垂钓

换牙期孩子
当主播熟练带货

“大家好，今天妈妈帮我准
备了美食拼盘，我要开始‘造’
喽……”某社交平台上，一名还
在换牙期的小女孩熟练地跟网友
打招呼。她面前的桌上摆满了糖
果。两三分钟的视频里，她边吃糖
果边跟网友互动：将糖果举到镜头
前，“小朋友们给你们吃一口”；然
后夸张地伸出大拇指给糖果比赞，
要求网友“点个小爱心”。

记者发现，部分视频里被精
心地植入了多个广告。比如在
挑战“辣条九宫格”的视频中，拿
着手机拍摄的妈妈“不小心”入
镜，“妈妈，你怎么换新手机拍视
频了？”“是啊，最近我发现××上
的二手手机挺划算的……”一问
一答间，某二手平台的广告语无
缝植入。

“萌娃视频”照模板
讨你欢心

除了孩子的带货视频，还有
一类“萌娃搞笑视频”流量较
高。记者浏览多个亲子账号发
现，一些学龄前儿童话都说不清
楚，却照脚本念出网红段子。大
多数这样的儿童博主在简介中

都挂着商务合作的联系方式。
吴女士正在运营亲子类视频

账号，她说“晒娃”是很多家长创建
账号的初衷，随着粉丝量和点赞量
不断攀升，品牌和机构会主动找上
门，有些家长便有了商业运营的压
力。她发现，搞笑的视频特别吸
粉，“但我有时明显感觉到，孩子配
合镜头表演有些吃力。”

还有人专门开课教授“家有
小孩如何做账号”，博主将孩子
分为长相可爱、吃饭香甜、说话
模仿能力强、擅长动手等不同类
型给出可参考的模板。

一名网红孵化机构商务专
员说，目前“儿童网红”主要有
两种运营模式：一种为“轻运
营”，即机构为家长提供内容、
流量等方面的建议，主要由家
长负责拍摄、运营，通过平台
商单、商品寄拍等渠道获利；
另一种模式则对机构的依赖
度 较 高 ，儿 童 仅 仅 担 任“ 演
员”，其余环节均由专业团队
完成。

孩子成公众人物
警惕负面评论

事实上，让孩子过早成为
“网红”，可能对他们的未来发展
带来伤害。刘先生有惨痛的教

训，他的儿子喜欢画画，他便经
常在网上晒出儿子的作品，网友
的点赞极大地满足了他和儿子
的虚荣心。但有一段时间，儿子
突然变得非常焦虑。原来，儿子
是因为点击量变少开始不自信，
担心大家不喜欢他了。这件事
给刘先生的冲击很大，他直接关
了账号。他还发现，当孩子成了

“公众人物”，一些负面评论也会
随之而来。

目前，我国已经出台了一些
法律法规来保护未成年人的“网
络权益”。例如《网络直播营销
管理办法（试行）》《关于规范网
络直播打赏加强未成年人保护
的意见》《关于加强网络文化市
场未成年人保护工作的意见》
《未成年人网络保护条例》等，明
确禁止未成年人从事直播活动，
严禁借“网红儿童”牟利以及其
他利用网络损害未成年人合法
权益的情形。

然而这些现象并未禁绝，花
样甚至还在翻新。

对此，北京市京师律师事务
所律师蔡东芳认为，这些规定存在
一些漏洞和不完善之处。政府、网
络平台、学校、家庭等也应该共
同治理网络环境，为未成年人系
上更牢固的“安全绳”，形成社会
共治的良好氛围。据《北京晚报》

晒娃为流量 卖萌成生意

让孩子当网红牟利涉嫌违法
按照剧本卖萌，根据人设摆拍，行动举止都被明码标价……

在利益的驱使下，有的家长把孩子当成了挣钱工具，让晒娃变成
了获取流量的捷径。专家提醒，孩子的童年不能重来，家长不要
为了短暂的利益透支孩子的童年，伤害他们成长的根基。


