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今年冰雪经济将有哪些新空间
11月7日迎来立冬节气，新一年冰雪季已至。
近年来，我国冰雪经济持续升温，不仅迎来“尔滨热”“新疆火”，南方多地还竞

相打造室内冰雪场馆，“冰雪+”消费业态更加丰富，市场潜力进一步迸发。冰雪经
济还有哪些发展新空间？

“想象一下，以后大家下班要去比
较远的地方，除了下楼开车，还有一个
选择是上楼到楼顶起降点，乘电动飞
行器出行，是不是很棒？”第七届进博
会首设“未来低空出行”专区，一些低
空经济代表企业带着真机参展，吸引
众多观众驻足观赏“空中的士”“飞行
汽车”的真实模样。

今年，低空经济首次写入政府工作
报告。多地正积极抢抓低空经济产业机
遇，争做“天空之城”。这股热潮，也延伸
到了正在上海举行的第七届进博会上。

在进博会的汽车展区，御风未来、
时的科技、沃兰特等低空经济代表企
业带来了正在研发的 eVTOL（电动垂
直起降飞行器）样机。这些新技术、新
产品，打开了人们对低空经济的想象
空间，十分吸引眼球。

在御风未来的展台上，一台黑白
涂装、起飞重量达到 2吨级的大型电
动飞行器 M1 真机，吸引观众纷纷进
入机舱一探究竟。这台电动航空器机
身长度 10米、翼展达到 15米，是本届
进博会体型最大的展品之一。

御风未来创始人谢陵介绍，M1电

动飞行器使用纯电能源，起降无需跑
道；单次充电可飞行 250公里，巡航速
度达每小时 200公里。

“更重要的是，eVTOL 使用电力
驱动和分布式动力系统，使得其机械
结构非常简单，从而拥有更低的制造
和维护成本。批量生产后，综合运营
成本有望降至直升机的 15%左右。基
于这样的成本定价，未来大家出行‘打

飞的’不是梦想。”谢陵说。
时的科技的展台上，除了展示电动

飞行器真机，还模拟设置了一个航站
楼。时的科技研制的“空中的士”E20最
高航速可达到每小时 320公里，共有 5
个座位，可搭乘1名驾驶员和4名乘客。

另一家参展商沃兰特在本届进博
会上带来了自主研制的电动飞行器样
机VE25-100。宽敞的机舱除了载客，

还可以放下两米长的担架或装载航空
级集装箱，实现对城市出行、应急救
援、航空货运等多种场景的全覆盖。

电动飞行器要真正“起飞”，还需
要过关键的适航审定关。沃兰特高级
副 总 裁 黄 小 飞 介 绍 ，2023 年 9 月
VE25-100 进入中国民用航空华东地
区管理局的型号合格审定程序，今年
10月首次审查会顺利召开，标志着适
航审定工作进入实质性阶段。来自多
家低空经济企业的反馈称，电动飞行
器的适航取证预计 2026年完成，之后
便可开展真正的商业化运营。

基于政策的大力支持和良好的发
展前景，首次集体亮相进博会的低空
经济企业，收获了热烈的市场反馈：沃
兰特 6日表示，本届进博会上收获意
向订单超 165架，订单金额逾 35亿元；
御风未来宣布与浦银金租达成战略合
作，后者意向采购 100架M1电动飞行
器，意向订单规模超 10亿元。

谢陵说，“下一步，我们要精心打
磨产品，向市场交付安全可靠的电动
飞行器，助力低空经济飞得更远、更
稳。” 据新华社上海11月7日电

低空经济在进博会迎来“高光时刻”

11月7日，观众在第七届进博会汽车展区拍摄沃兰特VE25垂直起降
飞行器全真1:1机舱。 新华社 发

多地冰雪资源多地冰雪资源““热力全开热力全开””

11 月初，阳光明媚，位于新疆富
蕴县的可可托海国际滑雪度假区已率
先开板，拉开今冬冰雪旅游大幕。这
是亚洲“开板”最早、雪期最长的滑雪
场之一，来自国内外的雪友脚踏雪板、
在雪道上飞驰而下，享受速度与激情。

“雪友的滑雪热情高涨，‘开板’即
高峰。”该度假区常务副总经理冯凯
说，目前每天雪友人数在 2500至 3000
人之间。携程集团大数据显示，目前
新疆旅游订单量同比上涨 13.58%。

一段时间以来，黑龙江、新疆等
“老牌”冰雪旅游目的地人气暴涨。哈
尔滨市文化广电和旅游局局长王洪新
说，今冬“尔滨”持续“宠客”，将“上新”
雪地摩托、冰雪穿越等雪上体验项目，
冰雪大世界将扩大至 100 万平方米，
亚布力滑雪旅游度假区、帽儿山高山
滑雪场等雪道及配套设施也迎来升级
改造。

随着“北冰南拓”步伐加快，南方
地区冰雪消费也日渐增长。以上海为
例，耀雪冰雪世界 9 月初开业，大批

“潮流青年”和亲子游客成为主要客
群，这里也逐渐成为赛事、训练的举办
场地。

“室内雪场、冰场、滑雪模拟机等
设施，让雪友一年四季都能上冰雪。
等进入雪季，专业的滑雪俱乐部服务、
增开的直飞航班等，可以更好满足游
客需求。”上海春秋国际旅行社（集团）
有限公司副总经理周卫红说，当前冰
雪消费正呈现“四季热”“全国热”的新
趋势，不少游客“为冰雪赴一座城”。

记者实地走访了解到，科技元素
正与冰雪文旅场景创新融合，加速形
成竞争新优势。

哈尔滨极地公园总经理戴瑞介
绍，公司创新运用元宇宙、VR等数字
化技术，打造出“雪龙号”VR 极地探
险、“长城站”“中山站”智慧触摸屏等
特色产品，受到各地研学团的喜爱，为
冰雪游孕育新潜力。

抢抓冰雪旅游“出圈”机遇，围绕
冰雪经济、旅游康养、文化娱乐等领
域，多地“冰雪+”投资呈现扩大趋势。

上海市静安区滑雪协会教务长罗
浩分析说，近十年间，在冬奥会等冬季
体育赛事的带动下，我国冰雪运动爱
好者明显增加，有助于优化冰雪产业
的资源配置，引导冰雪经济形成更高
效产业链。

近期发布的《中国冰雪产业发展
研究报告（2024）》显示，我国冰雪产业
规模从最初的 2700 亿元迅速扩张到
2023年的 8900亿元，预计 2025年将突
破万亿元。

““成长的烦恼成长的烦恼””需要破解需要破解

由于冰雪经济季节性强，热门景
区门票、住宿、餐饮等短缺问题较为突
出。

据东北地区一旅游城市统计，当
地可供游客床位十余万张，春节、元旦
等假期日均接待游客往往是这一数字
的几倍，而春夏秋三季则有较长空窗
期。

“不少地区发展冰雪产业的一个
重要短板是交通。”一名受访专家说，
例如，拥有丰富冰雪旅游资源的阿勒

泰位于西北部，距离主要客源市场较
远，“旅长游短”问题成为制约当地冰
雪产业发展的主要因素之一。

记者还了解到，迎着“冰雪热”红
利，大量滑雪教练、导游等迅速涌入市
场，虽填补了短期需求，但长期来看，
包括产品开发、经营管理、旅游服务等
在内的各类高水平冰雪人才规模仍然
不大，后备力量较为薄弱。

“有的地方新建了滑雪场，但滑雪
教学课程体系不够规范。”西部地区一
名受访游客说，部分“野生教练”在缺
乏相关资质证书、健康证的情况下，直
接在雪场招揽学员，一旦出现问题很
难追责。

“一些地区新开发了冬季景区，但
配套设施建设仍然较慢，难以满足游
客需求。”中国旅游研究院战略所副研
究员韩元军说，这类项目前期基础设
施投入资金量大，运营压力不小，如客
流不够稳定，将影响其可持续发展。

尤为值得关注的是，有业内人士
表示，部分冰雪旅游投资项目由于前
期决策失之偏颇、缺乏运营经验等，存
在形式化、雷同化、低质化等情况，导
致游客“不买账”而最终“烂尾”，不仅
浪费了钱财，也制约了冰雪经济释放
潜力。

让让““冷资源冷资源””变成变成““热经济热经济””

“‘冷冰雪’透着热乎劲儿，消费市
场暖流升腾，涌动着人们对美好生活
的热爱和向往。”中国旅游研究院院长
戴斌说，要借好“冬”风，文旅、市场等
相关方面应积极整合冰雪资源，开发
差异化、特色化冰雪产品，创造更多新

的旅游空间和消费场景，实现冰雪经
济的创新发展。

哈尔滨工业大学经济与管理学院
教授于渤建议，一方面要引导各地因
地制宜、科学规划，支持冰雪运动、冰
雪文化、冰雪装备、冰雪旅游等全产业
链发展；另一方面，要进一步加大相关
领域投资，特别是在重点城市、热门旅
游目的地等，促进冰雪产业提档升级。

记者了解到，面临第九届亚冬会
与冬季冰雪季双重叠加期，哈尔滨市
多部门联动提前谋划，全面摸底并分
类统计当地住宿资源，积极开发高校
等住宿接待资源，鼓励支持旅游民宿
发展，进一步扩大游客承载量。

“冰雪人才是推动冰雪经济发展
的重要力量。”哈尔滨马迭尔文旅投资
集团董事长孔庆滨建议，可联合高校、
培训机构等加大冰雪人才培养，并探
索建立常态化异地流动机制，促进其
在不同地区旅游淡旺季实现“候鸟式”
流动，更好满足市场需求。

为推动冰雪经济高质量发展，业
内人士呼吁，可充分利用亚冬会有利
契机，通过冰上趣味运动会、雪地足球
等喜闻乐见的冰雪体育赛事活动，让
更多人参与冰雪运动，推动冰雪经济
成为新的增长点，进一步释放冰天雪
地的“金山银山”效应。

韩元军建议，冬季冰雪旅游季，
各地政府及相关部门应务实开展涉
旅监管工作，引导行业加强自律，为
游客营造良好的旅游市场环境；深入
开展旅游市场联合检查，完善安全应
急处置方案预案，保障消费者安全和
权益。

新华社北京11月7日电


