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牛羊肉走俏 货足价又稳
“三九四九”是一年中最冷的时候，

而牛羊肉则是御寒、滋补的上佳之选。
1月 14日，记者走访我市几家农贸批发
市场、菜市场看到，牛肉销售价格在 56
元/公斤至 70 元/公斤不等，羊肉则在
60元/公斤至 70元/公斤之间，购买的
市民络绎不绝。摊主们表示，天气寒冷
加之春节在即，消费高峰已悄然来临，
他们已备足货源，准备“大干一场”。

走进万柏林区西矿街九州农贸市
场，一片繁忙景象映入眼帘，水果蔬菜
区、冻品海鲜区、猪肉区、牛羊肉区、饮
料酒水区、副食炒货区，到处人头攒
动，空气中充盈着吆喝声、讨价还价
声。记者在牛羊肉区多个摊位看到，
牛肉售价大多在 56 元到 58 元/公斤，
而羊肉价格比较统一，60元/公斤。一
位摊主一边为买肉的顾客切块，一边
告诉记者，相比前两年，今年的牛羊肉
价格便宜了不少，“买卖好干！”尤其最

近一周，寒冷的天气进一步加大市民
消费需求，一天能卖一两百公斤，甚至
更多，他们还帮着顾客切块、削片、搅
馅，忙得不亦乐乎。另一位摊主介绍，
羊肉价格比夏秋时贵了一些，“每斤差
不多贵一两块吧。”据了解，这主要是
供求关系影响的，每年冬天羊肉价格
都会涨一些，总体而言价格稳定。

在迎泽区桃园南路一菜市场内，
牛羊肉商户的肉案上摆放着分割好的
肉类产品，吸引了周围的居民前来选
购。在一处摊位前，摊主介绍，牛肉价
格是 66元/公斤到 70元/公斤，“牛腩、
牛里脊、牛上脑、牛腱子、牛眼肉等，不
同部位相差一两元。羊肉比牛肉略贵
一两元。”店主表示，春节在即，他们特
意增加了牛羊肉的进货量，确保市民
能够购买到新鲜、优质的肉类产品。
此外记者还看到，他们还提供特色牛
羊肉制品，比如切得厚度不一的羊肉

卷、牛肉片等，可以涮火锅、做羊汤面，
“卖得也不错。”

在尖草坪区胜利街城北便民市
场，一家牛羊肉门店老板表示，他经营
牛羊肉生意已经十多年了。今年，牛
羊肉价格相比前两年呈下降趋势。“主

要是受到供求关系的影响。”同时他也
表示，近段时间，牛羊肉的需求量有所
增加，一直到春节都是消费高峰，但考
虑到牛羊肉整体供应比较充足，价格
大幅波动的可能性不大。

记者 刘晓亮 文/摄

临近春节，剪头发、做美甲……
过年的仪式感必须得有。然而，有
市民发现，自己在有些商家办的会
员卡已经被提前“放假”，要理发不
能刷卡只能重新付钱。这样做合
理吗？

1月 15日，市民小菲决定去做
个头发迎接新年。她家附近有家理
发店，之前她曾在那儿剪过几次头
发，觉得老板手艺不错，于是花费千
元办了一张会员卡。这次，小菲决
定烫个头，也正好消费一下卡里的
钱。来到理发店，表达了自己的诉
求，经过了洗剪吹，几个小时后，小
菲改“头”换面，她对自己的新造型
也很满意，于是愉快地到柜台前结
账。

“我的手机后四位是 xxxx”，话
音未落，老板发话了，“不好意思，春
节前我们这里不能使用会员卡。”小

菲一听顿时蒙圈，“办卡的时候你们
也没说啊。再说，我办卡主要就是
想在春节前做头发的时候用，平时
一般也不太能用得上啊！”

一番僵持之后，老板最终还是
同意了小菲的要求，刷了她的会员
卡。

尽管刷卡成功，但小菲心里还
是不太舒服，她很疑惑，春节前，商
家不放假，却给会员卡提前“放
假”，这种行为是否侵犯了消费者
的合法权益？

对此，北京盈科（太原）律师事
务所律师牛聪敏在接受记者采访
时表示，该行为是否构成侵权，要
看消费者在办理会员卡时，商家是
否在协议、卡面或其他显著位置明
确标注春节期间不能使用会员卡
消费，是否在办卡前以口头或其他
方式提前告知消费者。

“根据民法典规定，消费者办理
会员卡后，与商家形成了合同关系，
双方应按约定履行义务，商家无权
擅自变更合同约定，禁止使用会员
卡。”牛聪敏说，如果事先没有约定，
商家擅自停用会员卡，则侵犯消费
者知情权、公平交易权、自主选择权
及财产权等消费者权益，商家除了
需承担继续履行合同赔偿损失在内
的违约责任，同时须接受违反《中华
人民共和国消费者权益保护法》的
相关责任及处罚。

牛聪敏表示，如果遇到这种情
况，消费者要坚决捍卫自己的合法
权利，必要时，拨打12315进行维权。

记者 任蕾

本报讯（记者 李涛 文/摄）
临近春节，不少爱美女性会给指尖
做个“美妆”。1 月 15 日记者采访
发现，美甲店的生意格外火，美甲
师开启“加班模式”。颜色绚丽、款
式多样的美甲，让春节仪式感拉
满。

美睫、美发、美甲，被一些市民
称为过年“三件套”，其中美甲尤其
受年轻人的欢迎。28岁的陈晓霞，
从小红书上找到喜欢的款式，去店
里让美甲师照着做。“快过年了，给
指尖扮得漂亮点，图个喜庆。”做完
后，她对着灯光仔细看，很满意效
果。

西华苑东社区网格员侯梓萌
到商铺宣传反诈时，见辖区几处美
甲店都很热闹，有不少顾客在等
待。一家美甲店的负责人介绍，现
已迎来行业旺季，顾客需要提前一
天预约。每名顾客平均要 2 个小

时，现有的人手忙不过来，招了几
名美甲师临时“救场”。

爱美之心人皆有之，但也要注
意细节。业内人士提醒，顾客应关

注美甲店的卫生条件是否良好，使
用器具是否及时消毒。另外，指甲
不要磨得太薄，最好降低做美甲的
频次。

“指尖”年味浓 美甲生意火

临近春节，许多不法分子以健
康养生为诱饵，利用“免费送礼、嘘
寒问暖”等方式，博取老年人信任，
将保健品虚假宣传为包治百病的灵
丹妙药，进而诱骗老年人高价购
买。1月 16日，太原市市场监管局提
醒，只要消费者认清这些骗局，就不
会上当受骗。

免费送礼型。不法分子以赠送
日常生活用品，如鸡蛋、调味品、洗
涤用品等，组织活动施以小恩小惠。
等到老人聚集起来，他们就会正式开
始推销那包治百病的良药，利用虚假
的宣传贩卖“三无产品”。

讲座会销型。针对老年人普遍
存在的高血压、心脏病、风湿等慢性
疾病，骗子通常会采取免费测量血
压、举办健康知识讲座等方式，诱骗
老年人“入局”，接着再提供虚假的

“健康建议”，播放视频故意夸大其
所售产品的保健功效，欺骗消费者尤
其是老年人高价购买所谓的“保健
品”。

专家名医型。不法分子通过找
人冒充“专家学者、名医大师”等，通
过“免费咨询、义务诊治”的方式，虚
构老年人患有某种疾病，继而推销具
有“神效”的保健品。

免费旅游型。一些公司组织老
年人“免费”旅游，名义上是回馈老
客户，实际上是一个“洗脑”的过
程。路途中，公司人员会给大家讲解
健康的重要性，然后推销自己公司所
生产的保健品，进而对老年人“洗
脑”，一次“免费”的旅游，老人往往
会带回一大堆所谓的特效保健品。

嘘寒问暖型。在推销保健品的
过程中，通常会有工作人员来跟老年
人攀谈，一方面是为了套取老年人的
信息，另一方面是降低老年人的警惕
性，利用建立的亲近关系博取老年人
的同情心推销保健品。

记者 张勇

你的会员卡被提前“放假”了吗？
健康养生

小心这些套路


