
新华社北京 1月 16 日电（记者
顾天成）做好“一老一小”常态化防控；
密切关注全球疫情态势动态，开展风
险评估和分析研判；各地交通运输
场站做好清洁消毒、通风换气等工
作……16 日，国务院联防联控机制
疫情防控组发布通知，要求做好
2025 年春节前后新冠病毒感染等重
点传染病防治工作。

通知指出，当前我国正处于急性
呼吸道传染病冬春流行季，但总体流
行强度低于上一个冬春流行季水平。
流感已进入流行高峰期，短时间内可
能仍将处于较高流行水平；新冠病毒、
肺炎支原体、人偏肺病毒、呼吸道合胞
病毒等其他呼吸道病原体所致疾病处
于低流行水平，但在不同地区和特定
人群中仍存在一定程度的流行，预计

多种急性呼吸道传染病交替或共同流
行的趋势可能还将持续一段时间。

通知对做好春节前后传染病防治
工作提出具体要求，包括加强部门协
作联动和口岸疫情防控，充分发挥联
防联控机制优势，健全完善部门会商
和协作机制，加强信息互通共享；加强
疫情监测预警和分析研判，密切关注
全球疫情态势，发现异常情况及时预

警和应对；加强重点机构和重点人群
疫情防控，做好老年人、儿童日常防护
指导和健康监测；加强旅途和旅游活
动疫情防控，加强住宿、餐饮服务单位
食品卫生和安全管理；加强医疗救治
保障和突发事件应对处置，加强儿科、
呼吸科、发热门诊、急诊急救等救治力
量和资源准备；加强科普宣教和政策
解读。
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买手机、平板、智能手表
（手环）3类数码产品可享补
贴，家电补贴品类由去年 8
类增至 12类，将符合条件的
国四排放标准的燃油车纳入
报废更新补贴范围……

1月15日，商务部等部门
发布两份文件，对实施手机、
平板、智能手表（手环）购新补
贴，以及做好 2025年家电以
旧换新工作予以明确，释放出
消费品以旧换新加力扩围政
策加快落地的积极信号。

以旧换新，无疑是当前
我国消费领域一大热词。

2024 年，全国汽车以旧
换新超过 680 万辆，超 3600
万名消费者购买 8大类家电
以旧换新产品超过 5600 万
台，家装厨卫“焕新”补贴产
品约 6000万件，电动自行车
以旧换新超过 138万辆。

这组来自商务部的数据
显示，过去一年，从中央到地
方，企业社区联动，线上线下
协同，统筹推动以旧换新补
贴优惠加速落地，带动相关
产品销售额超过 1.3万亿元。

自去年 3月“两新”政策
发布实施以来，消费品以旧
换新不断加力扩围，一手撬
投资，一手扩消费，既惠民生
又利企业。

线上订单，是检验政策
效果的生动窗口。

打开苏宁、京东、天猫等
平台的小程序或 App，以旧
换新“国家补贴”的入口十分
醒目，各类产品纷纷上新。

国家信息中心监测的主
要家电品类网络零售数据显
示，2024年全年，洗碗机、彩
电、燃气灶、空调、油烟机、冰
箱、洗衣机、燃气热水器网络
零售额同比分别增长 21%、
17.4%、15.3%、12%、10.9%、
10.8%、9.4%、5.3%。其中，去
年 12 月份洗碗机、油烟机、
燃气灶三类来自厨房的家电
最受欢迎，同比分别增长
66.6%、43.9%、43.8%。

“厨电细分品类产品增
势明显，其中洗碗机作为改
善型厨电涨势强劲，反映出
以旧换新政策激发出高品质

消费潜力。”商务部国际贸易
经济合作研究院流通与消费
研究所所长董超说。

线上“订单流”升温，映
射消费品以旧换新政策持续
显效。

商务部消费促进司司长
李刚说，从政策成效看，可以
用“三促进、一提升”来概括：
促进了消费增长，促进了产
业升级，促进了绿色转型，提
升了生活品质。

他列举了一组数据：
2024 年，家电以旧换新中，
一级能效产品销售额占比超
过 90%，带动高能效等级和
智能家电零售额连续 4个月
超两位数增长；家装厨卫“焕
新”中，智能坐便器、扫地机
器人、智能门锁等智能家居
产品换新近 1000万件；废旧
家电回收量从 7 月起连续 5
个月实现同比增长。

2025 年，以旧换新政策
有哪些新亮点？

增加资金规模，扩大支持
范围，优化实施机制，放大撬
动效应——这是今年加力扩
围实施“两新”政策总体考虑。

具体来看，2025年超长
期特别国债用于支持“两新”
的资金总规模比去年有大幅
增加；将推动更加环保、更加
安全的高质量耐用消费品加
快进入居民生活；将进一步
优化补贴申请审核和资金拨
付流程，让补贴资金更快、更
便捷直达消费者。

新年伊始，消费品以旧
换新政策接档续力，全国多
地紧锣密鼓地安排以旧换新
衔接工作：

山东全面启动汽车、家
电以旧换新十大专项行动；
江苏推出手机、平板电脑、蓝
牙耳机等数码产品补贴专项
活动，补贴标准为产品成交
价格的 15%……

随着消费品以旧换新加
力扩围政策落实落地，将有
效激发消费潜能，以消费升
级带动产业升级，全面扩大
国内需求，更好发挥消费对
经济增长的基础性作用。
新华社北京1月16日电

新华社北京 1月 16 日
电（记者 樊曦）记者从中
国国家铁路集团有限公司
获悉，自 2024 年 12 月 31 日
春运火车票开售以来，截
至 2025 年 1 月 16 日 8 时
30 分，铁路 12306 已累计
发售春运期间车票 1.37 亿

张，系统保持安全稳定运
行。

今年铁路春运自 1 月
14 日开始，至 2 月 22 日结
束 ，为 期 40 天 。 数 据 显
示，1 月 16 日，全国铁路预
计发送旅客 1160 万人次，
计 划 加 开 旅 客 列 车 608

列。 1 月 15 日，春运第二
天 ，全 国 铁 路 发 送 旅 客
1114.1 万人次，运输安全平
稳有序。

各 地 铁 路 部 门 加 大
运力投放，强化站车服务
和路地联动，全力保障旅
客平安有序温馨出行。

新华社北京 1月 16 日
电（记者 姜琳）记者 16 日
从人力资源社会保障部获
悉，为助力劳动者顺利就业
增收、企业稳定生产经营，推
动经济发展实现“开门稳”，
人力资源社会保障部、交通
运输部、农业农村部等八部
门于 1月中旬至 3月中旬，在
全国开展 2025年春风行动，
集中为有就业创业意愿的农
村劳动者、有用工需求的用
人单位提供就业服务。

人力资源社会保障部就
业促进司相关负责人介绍，
这次行动以“春风送岗促就

业 精准服务暖民心”为主
题。活动期间，各地将集中
组织“就业访民情”和“访企
问需”，大力归集农民工传
统就业岗位、匹配农村劳动
者技能水平的新兴领域岗
位、服务类需求岗位以及就
地就近岗位，精准推送招聘
活动、急需紧缺岗位、培训
机构目录等信息。运用联合
招聘、大型招聘、专场招聘、
流动招聘、驻点招聘等各种
形式，密集举办招聘活动，
依托零工市场、零工驿站更
多组织针对灵活就业人员的
求职对接活动。

围绕服务区域协调发展
战略、区域重大战略和主体
功能区战略，各地将广泛开
展劳务对接，帮助农民工便
利出行。相关通知要求各地
抢抓春节返乡回流窗口期，
开展系列推介活动，组织返
乡创业项目对接入驻创业孵
化基地、返乡创业园，帮扶
创业项目落地壮大。

春节前后是农民工换岗
求职高峰。“通过一系列活
动密集推进，将实现就业服
务广覆盖、就业帮扶见成
效、市场热度有提升。”上述
负责人说。

以旧换新效果如何
让订单说话

八部门开展2025年春风行动促就业

1月13日，游客在哈尔滨中央大街游览。
时下，“冰城”哈尔滨正在上演一年一度的寒冬浪漫，俏

皮可爱的大雪人，冬日限定的冰封黄玫瑰，建筑艺术广场的
盛装写真……吸引着人们来到这里感受“尔滨”的浪漫风
情，为冰雪经济注入浓浓暖意。 新华社 发

浪漫
“尔滨”

春运火车票已累计发售 1.37亿张

国务院联防联控机制就重点传染病防治作出部署
春节将至


