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3月8日，太原公交婚礼主题车厢
迎来首秀，搭载一对新人向幸福出
发。（《太原晚报》3月10日）

大红喜字贴上车窗，公交车摇
身一变成为婚车，满载着新人的幸
福穿梭在城市街巷，成为一道独特
的风景线。这种别出心裁的形式，
为新人带来幸福，也为社会带来文
明新风。

在传统婚俗观念里，婚礼讲究排
场和面子。婚礼办得越风光，新人越
有面子，在这种攀比风气下，彩礼、婚
车、婚宴不断加码，让新人及其家庭
背负沉重经济负担。一场普通婚礼
花费动辄数十万元，对不少年轻人来
说，这是一笔难以承受的开支，甚至
可能成为婚后生活的压力源，婚姻生

活也因此蒙上阴影。
当前，政府大力倡导移风易俗，

鼓励文明节俭的婚俗新风尚。越来
越多的年轻人结婚时，不再盲目追求
奢华和排场，而是更注重性价比，选
择简化流程、降低开销，举办一场经
济实惠又独具特色的婚礼。像“公交
婚车”，租赁成本远低于豪车车队，还
能容纳众多亲友，既热闹又实惠；“旅
行结婚”更是省去婚宴等大笔费用，
新人可以用这笔钱开启浪漫旅程，收
获别样体验，在欣赏风景、感受不同
文化中，增进彼此感情……将省下的
资金花在刀刃上，为新生活打下良好
的经济基础。

婚俗新风是对传统婚俗中物质
化、形式化部分的摒弃，回归到婚姻

情感本质。在过去，婚礼常过于注重
外在形式，让婚礼的主角——新人，
沦为仪式的附庸。如今，新人通过创
意婚礼展现个性，既减少了铺张浪
费，也为社会树立了良好示范，让人
们意识到，幸福婚姻并非由金钱堆
砌，而是源于双方的真心相爱与相互
理解。

要让婚俗新风深入人心，仅靠年
轻人的自觉还不够，还需要持续加强
宣传引导，通过多种形式的宣传教
育，让更多人了解婚俗新风的意义和
价值，摒弃陈规陋习，树立正确的婚
姻观和价值观。此外，相关部门和社
会组织应发挥作用，提供更多支持和
服务，推动婚俗新风在全社会蔚然成
风。

日前，尖草坪区检察院通过行
政公益诉讼磋商会议，助力母婴室
规范化建设，保护哺乳期妇女权
益。（《太原日报》3月10日）

偌大的城市公共空间中，一间
间小小的母婴室，代表着城市对母
婴群体的尊重和关怀，彰显城市的
文明程度。尖草坪区检察院立足职
能，助力母婴室规范建设，展现出推
动公共服务不断完善的法治力量。

对于哺乳期的母亲来说，外出
常面临哺乳不便的难题。在没有母
婴室的情况下，她们不得不选择在
厕所隔间、餐厅角落等地照顾婴儿，
空间狭小，且毫无隐私可言，令人尴

尬又无奈。规范母婴室建设是落实
妇女权益保障法等法律的体现。通
过公益诉讼的方式，促使全社会更
加重视这一特殊群体的需求，有助
于推动社会公共服务质量的提升。

加强母婴室建设和完善，应制
订母婴室建设标准，明确空间布局、
设施配备等要素，将母婴室建设考
核纳入城市规划体系中。要加强日
常维护，定时对母婴室清洁，给哺乳
妈妈创造卫生、温馨的环境。相关
部门应持续跟进监督，鼓励公众参
与其中，为公共事务管理提供建设
性的意见和建议，促进社会公共服
务更加规范和贴心。

小区楼道，是居民每天出入的必
经之处。经过社区、物业和居民的共
同努力，一些居民楼里平淡无奇的楼
道，变得温馨又漂亮，成了开门可见的

“风景”。（《太原晚报》3月11日）
作为每天的必经之处，小区楼道

连接着千家万户，也影响着每个人的
心情。温馨漂亮的环境，完全可以从
家中向外延伸，新闻中的案例表明，只
需要一些公德心和动手能力，文明之
花就在门外等候。

楼道属于特殊的公共空间——产
权属于全体业主。在人们的印象中，
楼道的使用率颇高，往往是被杂物堆

满，成为环境卫生和安全治理的难
点。其实，楼道环境好坏是由业主的
观念所决定——是否当作真正的所有
者去爱护，是否尊重他人的权益。如
果看成是自己家的延伸，就会爱护有
加，甚至不吝时间和精力去装饰；如果
相反，就可能以“有便宜不占就吃亏”
的理念“占领”。

从“艺术范”楼道的惊艳彩绘，到
“文化味”楼道的美德宣扬；从“居家
风”楼道的舒适营造，再到“小清新”
楼道的整洁焕新，这些变化绝非偶
然。一方面，它是居民对美好生活向
往的主动追求，另一方面也是密切邻

里关系的有效方式。需要注意的是，
关键在激发业主能动性达成共识，而
不宜强制要求、统一主题，一切以自身
养眼、舒适为原则。如此，才能体现主
人翁的价值，确保“颜值”不掉线，真正
被业主们所爱护。

美好环境，有赖每个个体的付出。
当斑驳杂乱的楼道在居民与物业的合
力下，蜕变为兼具艺术、文化与生活气
息的“风景线”，无疑折射出基层治理从

“管理”到“共治”的深刻转型，而这一共
创共享的生动实践，也让“小区是我家”
变得真实可感，城市文明的根基愈发厚
重，处处散发着温暖与魅力。

“美丽楼道”绽放文明之花

公交变婚车 浪漫吹新风

春风送暖，夜游、夜娱、夜购，
以及夜间锻炼的市民明显增多，让
城市夜晚焕发出新活力。（《太原晚
报》3月11日）

太原夜晚的喧嚣热闹，是城市
蓬勃发展的生动注脚。

夜幕降临，商圈霓虹绚烂，夜间
消费呈现出鲜明的分层特征。大型
商场以“时间换空间”的经营策略，
留住了更多消费者。街边的小吃摊
用一道道特色美食，升腾了城市烟
火气。街角的创意工坊，正将文化
软实力转化为夜间经济的硬核竞争
力。丰富多样的消费场景，让城市
夜晚充满生机，激发着人们的消费
热情，夜经济绝非简单的营业时间

延长，正重构消费时空、释放经济
潜能的新格局。

夜间社交成为许多人的生活方
式。暮色中的社交场架起一座座连
接人心的桥梁，在繁忙的都市生活
中温暖彼此。

传统文化在夜色中更加可感。
一座座古建在灯光的映照下更显古
朴典雅，古城墙邂逅 LED 光影秀，
晋剧水袖与街头涂鸦共舞，太原的
城市魅力在夜色下有了新的展现和
诠释，吸引更多人了解这座城市，
走进这座城市，爱上这座城市。

城市夜晚“亮”起来，让消费
“火”起来，人气“聚”起来，生活
“美”起来。

并州夜放千重彩

让爱的哺育更从容

新闻：连日来，记者采访发
现，一些社区围绕居民需求，推出
了常态化的清洗油烟机、上门理
发、缝补衣服、磨刀等微服务，解
决了生活小难题，受到居民的欢
迎。（《太原晚报》3月11日）

旁白：精准微服务，托起大幸
福。

新闻：一枚小小的植物萃取
饼，被包装成能主动捕捉分解灰
尘、让全家一尘不染的好物；一
瓶普通的沐浴露，被宣传为洗哪
儿瘦哪儿、比健身瘦得更快的减
脂神器……面对生活中的小烦
恼，消费者常常会被那些价格便
宜、使用方便、效果惊人的“神
器”种草，殊不知商家正是通过
这些卖点，让消费者掉进“智商
税”的陷阱。（《北京青年报》3 月
11日）

旁白：相信科学，远离“神器”。

新闻：在社交平台上，有打工
人晒出了自己被“赶”下班的经
历，直呼“人生第一次被赶出公
司”……这个场景源于无人机企
业大疆公司。有消息称，从 2 月
27日开始，无人机企业大疆开启
了“不准加班”行动，强制员工晚
上 9 时必须下班。（《羊城晚报》3
月11日）

旁白：关爱员工才是更先进
的企业文化。


