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□薄 鸿“爱新餐”里有关爱

新闻：近日，晋阳湖、迎泽公园、
太原植物园等处的郁金香迎来盛花
期，几十种、数万株郁金香以不同的
姿态竞相绽放，或明艳如火，或淡雅
似雪，或在暖阳下熠熠生辉，或在微
风中摇曳生姿，将各个公园装点成
姹紫嫣红的童话世界。春日正好、
春花妩媚，快来“郁”见浪漫吧！
（《太原晚报》4月16日）

旁白：人间四月天,赏花正当
时。

新闻：“没有年轻人陪同，哪个
同行敢接高龄游客？”日前，记者以
游客身份联系多家旅行社，咨询为
年龄 70岁以上的老人报团时，得到
的回复大多是无法接待。可以接待
的部分旅行社则对老年游客提出额
外要求，例如需签署免责协议和补
充协议、有直系家属陪同、购买额外
保险等。（《工人日报》4月16日）

旁白：“银龄游”不应立槛设限。

新闻：颠勺动作行云流水，掌心
切土豆薄如蝉翼，一招一式尽显娴
熟……近日，重庆一所中学举办的
远足野炊活动走红网络，学生们大
秀厨艺，技惊四座。在评论区，网友
们惊叹连连：“简直是少年‘厨神’！”

“这切菜的速度还以为是快进了！”
（央视网 4月16日）

旁白：学习做饭两不误，年轻真
好。

我市一些老旧小区，经过改造，
面貌焕然一新，楼边院角还增添了迷
你小花园。（《太原晚报》4月16日）

我市近年来一些老旧小区的变
化，令人眼前一亮。曾经略显破败的
楼边院角，被迷你小花园所点缀。微
花园虽小，却承载着幸福。

老旧小区改造是提升居民生活
品质的关键举措。长期以来，许多老
旧小区基础设施陈旧、公共空间匮
乏，影响居民的日常生活。微花园的
出现，为老旧小区注入新的生机与活
力。微花园里，老人们悠闲地晒太
阳、聊天，孩子们尽情地嬉戏玩耍，一
幅其乐融融的生活画卷……微花园
改善了小区的环境面貌，提供了休闲

娱乐的场所和交流互动的平台。
从城市发展的角度看，老旧小区

的微花园改造是城市更新的生动实
践。城市更新并非简单的拆旧建新，
重要的是对城市空间的优化和利
用。这些微花园巧妙利用了小区的
边角空地，将原本闲置的空间转化为
绿色生态的公共区域，提升了城市的
颜值，增强了城市的内涵，让城市更
具魅力。

老旧小区的微花园虽小，却蕴含
着大大的民生情怀。它以小切口实
现大民生，为老旧小区改造提供了可
复制的样本。期待更多这样的“方寸
之美”，在城市中绽放出更加动人的
春色。

从“来时期盼”到“期盼再来”

微观

4 月 13 日，我市多个社区组织网
格员，利用周末时间开展楼道杂物清
理专项行动，针对辖区部分小区楼道
存 在 的 杂 物 堆 积 问 题 进 行 全 面 整
治。通过网格员入户沟通、协调居民
配合，共清理各类卫生死角、安全隐
患几十处。（《太原晚报》4月15日）

社区的周末楼道清理行动，扫出
了整洁和体面，彰显了居民自觉。

楼道里堆积的纸箱、旧柜，看似
是空间占用问题，实则是公共利益与
个体习惯的矛盾。朝阳社区网格员
为独居老人联系废品回收，既讲清火
灾隐患，又化解生活顾虑；新华西社
区以法规与情理说服抵触住户。文

明的起点不在远方，在于唤醒居民对
家园的认同感：当楼道被视作自家客
厅的延伸，每个人都会主动担起守护
之责。

清理后的楼道是“生命通道”，也
是邻里纽带。与人方便，自己方便。
当文明意识融入生活点滴，社区便不
再是陌生人的集合，而是守望相助的
共同体。从独居老人主动让出“家
当”，到固执住户理解公共空间的意
义，每一个小转变说明，汇聚微小力
量，就有巨大能量。

家门口的文明可触可感，建议构
建“人人可为”的参与机制。社区可
推行“楼道文明合伙人”计划，鼓励居

民以家庭为单位认领公共区域维护
责任。例如，设立文明责任牌，标注
认领家庭，定期开展“最美楼道”评
比；组织“邻里清洁日”，以家庭为单
位参与日常清扫与隐患排查。通过
这种“我的楼道我守护”的模式，将抽
象的文明理念转化为可感知、可践行
的日常行动。当每个居民都成为文
明的“播种者”，楼道里的一盏灯、一
步台阶、一次清扫，将成为家园的鲜
活注脚。

身边文明不是宏大叙事，不需反
复强调。当千万个“家门口”点亮责
任的微光，就是美好日常，就是幸福
时光。

花园虽小魅力不小 □袁剑锋
热议

□朱红亮

“五一”假期将至，旅游市场升温
迅速。据携程数据显示，太原近期登
上境内酒店热门目的地“上升榜”首
位。（《太原晚报》4月16日）

这一变化，不难看出太原正从来
晋旅游“中转站”蜕变为热门目的地，
城市独特的文旅价值正被越来越多的
游客所了解和吸引。过去一年，山西
文旅强势出圈，特别是“悟空”等文化
IP 带来的流量，让更多人见识到了中
国古建之美、三晋文化之魅。太原在
接稳这波流量的同时，还凭借着“歌迷
之城”的城市标签，吸引到了更多年轻
人。听演唱会、赏古建、逛古街、品美

食，太原文旅通过多元体验满足了游
客放松身心的需求，酒店搜索热度蹿
升是一种必然。

及时准确捕捉游客的需求，是推
动城市从“网红”到长红的关键。据旅
游在线平台预测，“城市公园轻露营+
近郊徒步+环城绿道骑行+荒野自驾”

“银发族文化参观+亲子家庭研学旅
行”“音乐节或者演出经济+影视联
动”等模式，将成为今年“五一”文旅消
费市场的显著特征。游客更愿为城市
营造“氛围感”和提供的“社交价值”买
单。这需要把城市古建、古街，美食、
美景等，更加有机地串联起来，不仅让

游客听到太原故事，还需要引发游客
共鸣，对城市有更深刻的认识和认同，
从“流量收割”转向“情感留存”。

此外，提升服务承载能力，防止客
流激增带来的体验滑坡也很重要。推
动景区、酒店、交通等主体组建服务联
盟，共享资源、共担责任，避免各自为
战导致服务链断裂。

把服务提供得再周到一些，把预
案准备得再充分一些，让旅游的体验
感更舒心一些，让游客感慨“虽人气火
爆，但体验顺畅”，对于来太原旅游这
件事，人们才会从初次到访时的满怀
期待，到归去后的念念不忘。

汇聚微小力量 产生巨大能量

□梁 涛

近日，省饭店业商会、市旅游饭
店协会号召省城饭店餐饮企业，积极
响应关爱新业态“爱新餐”专项行
动。（《太原日报》4月16日）

小小“爱新餐”,暖胃更暖心。省
饭店业商会、市旅游饭店协会号召省
城饭店餐饮企业加入“爱新餐”专项
行动行列，为广大外卖配送员群体、
新就业群体、特殊困难群体、急需帮
扶群体提供优惠三餐，是关心关爱新
就业形态劳动者的暖心之举。

外卖配送员和新就业群体工作
节奏快、时间不规律，往往错过正常
饭点，吃饭成了大难题。特殊困难群
体和急需帮扶群体则因经济条件、身

体状况等因素，面临吃饭难、吃好饭
更难的困境。优惠三餐及时到位，特
殊困难群体因此获得基本饮食保障，
提升了生活质量。

“爱新餐”为新就业和特殊困难
等 群 体 融 入 城 市 搭 建 起 一 条 新 纽
带。要鼓励更多餐饮企业参与其中，
为新就业和特殊困难群体提供优质
且价格合理的饭菜。社区要积极作
为，关注特殊困难群体，确保他们能
便捷享受到优惠三餐。餐饮企业也
要履行社会责任，保证饭菜品质营
养，合理定价，在追求经济效益的同
时，兼顾社会效益。

实惠“爱新餐”，温暖新纽带。


